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PHẦN I 

MỞ ĐẦU 

 

I. CỞ SỞ PHÁP LÝ VÀ SỰ CẦN THIẾT CỦA VIỆC LẬP QUY HOẠCH  

1. Cơ sở pháp lý 

Quy hoạch phát triển văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, tầm 

nhìn đến năm 2030 được xây dựng dựa trên các căn cứ pháp lý sau: 

+ Các văn bản của TW Đảng và Chính phủ: 

- Nghị quyết Hội nghị lần thứ Năm, BCH TW Đảng (khóa VIII) về xây 

dựng và phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc; 

- Nghị quyết 23-NQ/TW của Bộ Chính trị, ngày 16/6/2008 về việc tiếp 

tục xây dựng và phát triển văn học, nghệ thuật trong thời kỳ mới; 

- Nghị quyết số 33-NQ/TW, ngày 09/6/2014 Hội nghị lần thứ chín Ban 

Chấp hành Trung ương Đảng khóa XI về xây dựng và phát triển văn hóa, con 

người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vừng đất nước; 

- Nghị quyết Đại hội XII của Đảng. 

* Các Luật: 

- Luật Di sản văn hóa số 28/2001/QH10 ngày 29/6/2001 và Luật số 

32/2009/QH12 ngày 18/6/2009 Sửa đổi, bổ sung điều của Luật Di sản văn hóa; 

- Luật Du lịch số 44/2005/QH11 ngày 14.6.2005. 

* Các Nghị định, Nghị quyết: 

- Nghị định số 92/2006/NĐ-CP ngày 07.9 .2006 của Chính phủ về lập phê 

duyệt và quản lý quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội; 

- Nghị định số 92/2007/NĐ-CP ngày 1.6.2007 về Quy định chi tiết thi 

hành một số điều của Luật Du lịch; 

- Nghị định số 04/2008/NĐ-CP ngày 11.01.2008 của Chính phủ về việc 

sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định số 92/2006/NĐ-CP ngày 07.9.2006 

của Chính phủ về lập phê duyệt và quản lý quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế 

- xã hội; 
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- Nghị định 69/2008/QĐ-TTg, ngày 30.05.2008, về Chính sách khuyến 

khích xã hội hóa đối với các hoạt động trong lĩnh vực giáo dục, dạy nghề, y tế, 

văn hóa, thể thao, môi trường. 

- Nghị định 103/2009/NĐ-CP, ngày 06.11.2009 về Ban hành Quy chế 

hoạt động văn hóa và kinh doanh dịch vụ văn hóa công cộng; 

- Nghị định số 98/2010/NĐ-CP ngày 21/9/2010 của Chính phủ Quy định 

chi tiết thi hành một số điều của Luật Di sản văn hóa và Luật sửa đổi, bổ sung 

một số điều Luật Di sản văn hóa; 

- Nghị định 79/2012/NĐ-CP, ngày 05.10.2012 về Quy định về biểu diễn 

nghệ thuật, trình diễn thời trang; thi người đẹp và người mẫu; lưu hành, kinh 

doanh bản ghi âm, ghi hình ca múa nhạc, sân khấu; 

- Nghị định 113/NĐ-CP, ngày 02.10.2013 về hoạt động mỹ thuật; 

 Nghị định 18/2015/NĐ-CP, ngày 14.02.2015 Quy định về quy hoạch bảo 

vệ môi trường, đánh giá môi trường chiến lược, đánh giá tác động môi trường và 

kế hoạch bảo vệ môi trường; 

- Nghị quyết 92/NQ-CP, ngày 08.12.2014, về Một số giải pháp đẩy mạnh 

phát triển du lịch Việt Nam trong thời kỳ mới 

.- Nghị quyết 102/NQ-CP, ngày 31/12/2014 Ban hành Chương trình hành 

động thực hiện Nghị quyết số 33-NQ/TW ngày 09 tháng 6 năm 2014 của Hội 

nghị lần thứ chín Ban Chấp hành Trung ương Đảng khóa XI về xây dựng và 

phát triển văn hóa, con người Việt Nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất 

nước. 

- Nghị quyết số 08-NQ/TW, ngày 16/01/2017 của Bộ Chính trị về phát 

triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn. 

* Các Quyết định: 

- Quyết định 156/2005/QĐ-TTg, ngày 23.6.2005, về việc phê duyệt Quy 

hoạch tổng thể hệ thống bảo tàng Việt Nam năm 2020; 

- Quyết định số 581/QĐ-TTg ngày 06.5.2009 của Thủ tướng Chính phủ về 

việc phê duyệt chiến lược phát triển văn hóa đến năm 2020; 

http://luatvietnam.vn/VL/662/Quyet-dinh-1562005QDTTg-cua-Thu-tuong-Chinh-phu-ve-viec-phe-duyet-Quy-hoach-tong-the-he-thong-bao-ta/02E2E5B8-AB91-45D0-84AE-E123458353CB/default.aspx
http://luatvietnam.vn/VL/662/Quyet-dinh-1562005QDTTg-cua-Thu-tuong-Chinh-phu-ve-viec-phe-duyet-Quy-hoach-tong-the-he-thong-bao-ta/02E2E5B8-AB91-45D0-84AE-E123458353CB/default.aspx
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- Quyết định 22/QĐ-TTg, ngày 05.01.2010, về Phê duyệt Đề án “Phát 

triển văn hóa Nông thôn đến năm 2015, định hướng đến năm 2020”; 

- Quyết định số 208/QĐ-TTg ngày 14.02.2011 của Thủ tướng Chính phủ 

về việc phê duyệt Chiến lược Ngoại giao văn hóa đến năm 2020; 

- Quyết định 1270/QĐ-TTg, ngày 27.7.2011, về Phê duyệt Đề án “Bảo 

tồn, phát triển văn hóa các dân tộc thiểu số Việt Nam đến năm 2020”; 

- Quyết định số 1610/QĐ-TTg ngày 16.9.2011 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt chương trình thực hiện phong trào toàn dân đoàn kết xây dựng đời 

sống văn hóa giai đoạn 2011 - 2015, định hướng đến năm 2020; 

- Quyết định số 3066/QĐ-BVHTTDL ngày 29/9/2011 về việc phê duyệt 

Quy hoạch phát triển nhân lực ngành Du lịch giai đoạn 2011 – 2020; 

- Quyết định số 2473/QĐ-TTg ngày 30.12.2011 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt chiến lược phát triển du lịch Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn đến 

năm 2030; 

- Quyết định số 11/2012/QĐ-TTg, ngày 10/2/2012 của Thủ tướng Chính 

phủ phê duyệt Quy hoạch phát triển giao thông vận tải vùng kinh tế trọng điểm 

vùng Đồng bằng sông Cửu Long đến năm 2020 và định hướng đến năm 2030; 

- Quyết định số 195/QĐ-TTg ngày 16.2.2012 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội tỉnh Vĩnh Long đến năm 

2020; 

- Quyết định số 939/QĐ-TTg, ngày 19.7.2012, về Phê duyệt Quy hoạch 

tổng thể phát triển kinh tế - xã hội vùng Đồng bằng sông Cửu Long đến năm 

2020; 

- Quyết định số 88/QĐ-TTg ngày 09.01.2013 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt đề án Quy hoạch và kế hoạch nâng cấp, xây dựng mới các công trình 

văn hóa (nhà hát, rạp chiếu phim, nhà triển lãm văn học nghệ thuật) giai đoạn 

2012 - 2020; 

- Quyết định số 201/QĐ-TTg ngày 22.1.2013 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt Quy hoạch tổng thể phát triển Du lịch Việt Nam đến năm 2020, tầm 

nhìn đến năm 2030; 



 

9 

- Quyết định số 321/QĐ-TTg ngày 18.2.2013 của Thủ tướng Chính phủ 

phê duyệt Chương trình hành động quốc gia về du lịch giai đoạn 2013 - 2020; 

- Quyết định số 2164/QĐ-TTg ngày 11.11.2013 của Thủ tướng Chính phủ 

”Phê duyệt Quy hoạch tổng thể phát triển hệ thống thiết chế văn hóa, thể thao cơ 

sở giai đoạn 2013-2020, định hướng 2030”; 

- Quyết định 2156/QĐ-TTg, ngày 11.11.2013, về Phê duyệt "Chiến lược 

phát triển điện ảnh đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030"; 

- Quyết định 199/QĐ-TTg, ngày 25.01.2014, về Phê duyệt "Quy hoạch 

phát triển điện ảnh đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030; 

- Quyết định 1253/QĐ-TTg, ngày 25.7.2014, về Phê duyệt Quy hoạch 

phát triển mỹ thuật đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030; 

- Quyết định 1456/QĐ-TTg, ngày 19.8.2014, về Phê duyệt " Quy hoạch 

tổng thể phát triển nghệ thuật biểu diễn đến năm 2020, định hướng đến năm 

2030 ". 

- Quyết định số 2227/QĐ-TTg của Thủ tướng Chính phủ : Phê duyệt Quy 

hoạch tổng thể phát triển du lịch vùng đồng bằng sông Cửu Long đến năm 2020, 

tầm nhìn đến năm 2030. 

+ Các văn bản của Bộ, ngành: 

- Thông tư 11/2010/TT-BVHTTDL, ngày 22.12.2010 về Quy định tiêu 

chí của Trung tâm Văn hóa-Thể thao quận, huyện, thị xã, thành phố trực thuộc 

tỉnh; 

- Thông tư 06/2011/TT-BVHTTDL, ngày 08.3.2011, về Quy định mẫu về 

tổ chức, hoạt động và tiêu chí của Nhà văn hóa-Khu thể thao thôn; 

- Thông tư số 01/2012/TT-BKHĐT ngày 09.02.2012 của Bộ Kế hoạch và 

Đầu tư về hướng dẫn mức chi phí cho lập, thẩm định và công bố quy hoạch tổng 

thể phát triển kinh tế - xã hội; quy hoạch phát triển ngành, lĩnh vực và sản phẩm 

chủ yếu; 

- Thông tư số 05/2013/TT-BKHĐT ngày 31.10.2013 Bộ Kế hoạch và Đầu 

tư Hướng dẫn tổ chức lập, thẩm định, phê duyệt, điều chỉnh và công bố quy 
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hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội; quy hoạch ngành, lĩnh vực và sản 

phẩm chủ yếu; 

- Thông tư 20/2014/TT-BVHTTDL, ngày 09.12.2014, về Quy định hoạt 

động của Đội Tuyên truyền lưu động cấp tỉnh và cấp huyện; 

- Thông tư 05/2016/TT-BKHĐT, ngày 06.06.2016, về Hướng dẫn lồng 

ghép nội dung phòng, chống thiên tai vào quy hoạch, kế hoạch phát triển ngành, 

kinh tế - xã hội.  

* Các Quyết định: 

- Quyết định số 803/QĐ-BVHTTDL ngày 09.3.2010 về việc phê duyệt Đề 

án phát triển du lịch Đồng bằng sông Cửu Long đến năm 2020; 

- Quyết định 3066/2011/QĐ-BVHTTDL, ngày 29.9.2011, về Phê duyệt 

Quy hoạch phát triển nhân lực ngành Du lịch giai đoạn 2011 – 2020; 

- Quyết định 3067/2011/QĐ-BVHTTDL, ngày 29.9.2011, về Phê duyệt 

Quy hoạch phát triển nguồn nhân lực nhóm ngành văn hóa, thể thao giai đoạn 

2011-2020; 

- Quyết định số 194/QĐ-BVHTTDL, ngày 23.01.2015 của Bộ Văn hóa, 

Thể thao và Du lịch về việc phê duyệt Đề án “Xây dựng sản phẩm du lịch đặc 

thù vùng đồng bằng sông Cửu Long”. 

+ Các văn bản của Tỉnh: 

- Nghị quyết Đại hội lần thứ X Đảng bộ tỉnh Vĩnh Long; 

- Nghị quyết số 01-NQ/TU, ngày 06.11.2015 của Tỉnh ủy Vĩnh Long về 

Phát triển du lịch giai đoạn 2015 – 2020 và tầm nhìn đến năm 2030; 

- Nghị quyết số 25/NQ-HĐND, ngày 03/8/2016 về việc thông qua Danh 

mục các lĩnh vực đầu tư kết cấu hạ tầng KT-XH ưu tiên đầu tư phát triển trên địa 

bàn tỉnh Vĩnh Long giai đoạn 2016-2020; 

- Nghị quyết số 21/NQ-HĐND, ngày 03/8/2016 về việc thông qua Quy 

hoạch Bảo tồn đa dạng sinh học tỉnh Vĩnh Long giai đoạn 2015-2020, định 

hướng đến năm 2030; 

- Quyết định 14/2015/QĐ-UBND ngày 04/8/2015 của UBND tỉnh Vĩnh 

Long về Ban hành Quy định, Tiêu chuẩn công nhận và hướng dẫn chấm điểm 

http://thuvienphapluat.vn/van-ban/Lao-dong-Tien-luong/Quyet-dinh-3066-QD-BVHTTDL-2011-Quy-hoach-phat-trien-nhan-luc-nganh-Du-lich-2011-2020-287299.aspx
http://thuvienphapluat.vn/van-ban/Lao-dong-Tien-luong/Quyet-dinh-3066-QD-BVHTTDL-2011-Quy-hoach-phat-trien-nhan-luc-nganh-Du-lich-2011-2020-287299.aspx
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các danh hiệu trong phong trào “Toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa” 

trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long; 

- Quyết định 2280/QĐ-UBND, ngày 02/11/2015 của UBND tỉnh Vĩnh 

Long ban hành Kế hoạch hành động thực hiện Nghị quyết số 33-NQ/TW của 

Hội nghị lần thứ Chín BCH TW Đảng khóa XI về xây dựng và phát triển văn 

hóa, con người Việt nam đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước; 

- Quyết định số 1392/QĐ-UBND, ngày 07/8/2015 của UBND tỉnh Vĩnh 

Long ban hành Kế hoạch hành động thực hiện Nhị quyết số 92/NQ-CP, ngày 

08/12/2014 của Chính phủ về Một số giải pháp đẩy mạnh phát triển du lịch Việt 

Nam trong thời kỳ mới trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long; 

- Quyết định số 1976/QĐ-UBND, ngày 06/9/2016 của UBND tỉnh Vĩnh 

Long ban hành Kế hoạch hành động thực hiện Nhị quyết số 01-NQ/TU, ngày 

06/11/2015 của Tỉnh ủy Vĩnh Long về phát triển du lịch giai đoạn 2015-2020 và 

tầm nhìn đến năm 2030 trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long; 

- Chương trình hành động số 24-CTr-TU, ngày 03/10/2014 của Tỉnh ủy 

Vĩnh Long thực hiện Nghị quyết Hội nghị lần thứ Chín BCH TW Đảng khóa XI 

về xây dựng và phát triển văn hóa, con người Việt nam đáp ứng yêu cầu phát 

triển bền vững đất nước; 

- Kế hoạch số 3243/KH-UBND, ngày 06/9/2016 của UBND tỉnh Vĩnh 

Long về việc thực hiện Nghị quyết số 19-2016/NQ-CP ngày 28/4/2016 của 

Chính phủ về những nhiệm vụ, giải pháp chủ yếu cải thiện môi trường kinh 

doanh, nâng cao năng lực cạnh tranh quốc gia hai năm 2016 - 2017, định hướng 

đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long; 

- Công văn số 426/UBND-VX ngày 08.2.2013 của UBND tỉnh Vĩnh Long 

về việc chấp thuận chủ trương xây dựng quy hoạch phát triển Văn hóa, Du lịch 

và Gia đình tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030; 

- Công văn số 2509/UBND-VX về thuê tư vấn xây dựng “Quy hoạch phát 

triển văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030. 

(Công văn này điều chỉnh công văn số 426/UBND-VX, ngày 08/02/2013 của 

Chủ tịch UBND tỉnh); 
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- Hợp đồng thực hiện đề tài khoa học và công nghệ Quy hoạch phát triển 

văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020 tầm nhìn đến năm 2030 ngày 

03/02/2015; 

2. Sự cần thiết của việc lập quy hoạch 

Công tác quy hoạch đóng vai trò rất quan trọng đối với sự phát triển của 

một đơn vị, một tỉnh thành, một quốc gia. Đây là công tác luôn được Đảng và 

Nhà nước ta đặc biệt coi trọng, nhất là trong bối cảnh đất nước ta đang đẩy 

mạnh công nghiệp hóa, hiện đại hóa và hội nhập quốc tế. Đại hội Đảng lần thứ 

XI (2011) đã đề ra mục tiêu “phấn đấu đến năm 2020 nước ta cơ bản trở thành 

nước công nghiệp theo hướng hiện đại; chính trị - xã hội ổn định, đồng thuận, 

dân chủ, kỷ cương; đời sống vật chất và tinh thần của nhân dân được nâng lên 

rõ rệt”. Trên tinh thần đó, Nghị quyết Đại hội XI của Đảng đã xác định: “Phải 

coi trọng kết hợp chặt chẽ phát triển kinh tế với thực hiện tiến bộ và công bằng 

xã hội; gắn phát triển kinh tế với phát triển văn hóa, củng cố quốc phòng, an 

ninh, tăng cường quan hệ đối ngoại, thực hiện tốt hai nhiệm vụ chiến lược xây 

dựng và bảo vệ Tổ quốc”. 

Quan điểm định hướng nêu trên, nhất là quan điểm về mối quan hệ biện 

chứng giữa kinh tế và văn hóa, có ý nghĩa chiến lược rất lớn đối với sự phát triển 

bền vững của đất nước và của từng địa phương, đặt ra cho lãnh đạo các địa 

phương trên toàn quốc nhiệm vụ xây dựng quy hoạch phát triển kinh tế, văn hóa 

xã hội cho địa phương mình đến năm 2020 và có tầm nhìn cả cho thập niên tiếp 

theo.  

Xuất phát từ yêu cầu chung về chiến lược phát triển và từ đặc thù kinh tế, 

văn hóa – xã hội của tỉnh, Uỷ ban nhân dân tỉnh Vĩnh Long đã đề nghị và đã 

được Thủ tưởng Chính phủ ký Quyết định 195/QĐ-TTg ngày 16/02/2012 phê 

duyệt Quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế - xã hội tỉnh Vĩnh Long đến năm 

2020. Đây là nhiệm vụ và là căn cứ quan trọng để các ngành của tỉnh Vĩnh Long 

hoạch định các chiến lược phát triển bền vững cho những năm tới, trong đó có 

lĩnh vực văn hóa và du lịch. Việc xây dựng các chỉ tiêu, định hướng phát triển 
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văn hóa, du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020 và tầm nhìn đến những năm sau 

đó là hết sức cần thiết, bởi: 

- Vĩnh Long là tỉnh thuộc Đồng bằng Sông Cửu Long, là một trong bốn 

vùng kinh tế trọng điểm của cả nước về nông nghiệp và thủy sản và là địa 

phương có nhiều tiềm năng phát triển du lịch văn hóa – lịch sử và du lịch sinh 

thái. Phát triển kinh tế - xã hội đi đôi với phát triển văn hóa, du lịch, do đó, là 

một trong những yêu cầu có tính tất yếu đối với sự phát triển toàn diện và bên 

vững của địa phương xét từ mối quan hệ giữa kinh tế và văn hóa. 

- Vĩnh Long là nơi có nhiều dân tộc anh em cùng cộng cư sinh sống, tạo 

nên sự phong phú, đa dạng với nhiều bản sắc văn hóa riêng hoà quyện vào nhau 

theo quy luật giao lưu và tiếp biến văn hóa, góp phần tạo ra một kho tàng văn 

hóa dân gian quý giá. Bởi vậy, việc bảo tồn, phát huy những giá trị văn hóa trên 

địa bàn tỉnh sẽ là động lực cho sự phát triển kinh tế, du lịch và đến lượt mình, 

kinh tế và du lịch sẽ có những tác động tích cực đến văn hóa địa phương.  

- Vĩnh Long là tỉnh giàu truyền thống yêu nước, truyền thống cách mạng, là 

vùng đất địa linh, nhân kiệt nổi tiếng, quê hương của nhiều nhân vật lịch sử, của 

những nhà lãnh đạo, nhà khoa học lớn như: Phạm Hùng, Võ Văn Kiệt, Trần Đại 

Nghĩa... Đặc biệt là để có được những thành tựu đấu tranh giữ nước và xây dựng 

quê hương, nhân dân Vĩnh Long đã đoàn kết, nêu cao ý chí kiên cường, bất 

khuất, góp phần xứng đáng vào sự nghiệp giải phóng dân tộc và đổi mới đất 

nước, xây dựng quê hương ngày càng giàu đẹp.  

- Tốc độ tăng trưởng kinh tế (GRDP) củ Vĩnh Long hàng năm đạt 6,97%, 

cao hơn bình quân chung của cả nước; Cơ cấu kinh tế chuyển dịch theo hướng 

tích cực. Sản xuất nông nghiệp, hệ thống kết cấu hạ tầng kinh tế- xã hội, công 

tác xây dựng nông thôn mới cũng như công tác chăm sóc sức khỏe nhân dân, 

hoạt động văn hóa - du lịch, giáo dục - đào tạo, an sinh xã hội đều có những 

chuyển biến biến tốt, tạo đà cho các bước chuyển biến chiến lược tiếp theo trong 

những năm tới.  

- Hiện nay, tỉnh Vĩnh Long đã có nhiều thay đổi về địa giới hành chính, cơ 

cấu dân cư, phân cấp quản lý của các ngành, các lĩnh vực. Theo đó, quy hoạch 
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phát triển văn hóa và du lịch không những cụ thể hóa chủ trương, đường lối của 

Đảng và Nhà nước mà còn nhằm phát huy tốt nhất vai trò của bộ máy quản lý 

các hoạt động văn hóa của tỉnh, đáp ứng các yêu cầu của xã hội trong tình hình 

mới. 

 Từ những lý do cơ bản trên, Quy hoạch phát triển văn hóa và du lịch tỉnh 

Vĩnh Long đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030, là một yêu cầu cấp thiết. 

Quy hoạch này là cơ sở khoa học giúp các cơ quan quản lý Nhà nước phát triển 

kinh tế - xã hội bền vững toàn diện. 

II. YÊU CẦU, PHẠM VI CỦA QUY HOẠCH 

1. Yêu cầu của quy hoạch 

- Nghiên cứu toàn diện, đánh giá chính xác bối cảnh kinh tế xã hội tác động 

đến quá trình phát triển văn hóa và du lịch của tỉnh Vĩnh Long.  

- Đánh giá toàn diện, khách quan thực trạng hoạt động văn hóa và du lịch 

của tỉnh Vĩnh Long trong những năm vừa qua. 

- Nội dung quy hoạch vừa mang tính khái quát cao, vừa mang tính cụ thể. 

Những chỉ tiêu số lượng, chất lượng, giải pháp thực thi đảm bảo tính khoa học, 

khách quan và bám sát yêu cầu thực tiễn. 

- Quy hoạch phải tương thích với bối cảnh kinh tế xã hội của tỉnh, của cả 

nước và xu thế hội nhập quốc tế. 

2. Phạm vi của quy hoạch 

- Phạm vi thời gian: Quy hoạch đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030;  

- Phạm vi không gian - địa lý: Quy hoạch được thực hiện trên phạm vi toàn 

tỉnh Vĩnh Long; 

- Phạm vi ngành: Quy hoạch được thực hiện trong phạm vi ngành văn hóa, 

du lịch. 

III. QUAN ĐIỂM, MỤC ĐÍCH VÀ NHIỆM VỤ QUY HOẠCH 

1. Quan điểm: 

1.1. Quan điểm về xây dựng quy hoạch văn hóa 

Xây dựng quy hoạch lĩnh vực văn hóa dựa trên quan điểm của Đảng Cộng 

sản Việt Nam về văn hóa trong Nghị quyết Trung ương 5 (khóa VIII) và Nghị 
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quyết số 33-NQ/TW ngày 9/6/2014 Hội nghị lần thứ 9 Ban chấp hành Trung 

ương Đảng khóa XI về xây dựng và phát triển văn hóa, con người Việt Nam đáp 

ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước. Cụ thể gồm các điểm chính sau: 

- Văn hóa là nền tảng tinh thần của xã hội, vừa là mục tiêu, vừa là động lực 

thúc đẩy sự phát triển kinh tế - xã hội; phải đặt mối quan tâm đến văn hóa ngang 

bằng với quan tâm về kinh tế. 

- Xây dựng nền văn hóa Việt Nam tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc, thống 

nhất trong đa dạng của cộng đồng các dân tộc Việt Nam, với các đặc trưng dân 

tộc, nhân văn, dân chủ và khoa học. 

- Phát triển văn hóa vì sự hoàn thiện nhân cách con người và xây dựng con 

người để phát triển văn hóa. Trong xây dựng văn hóa, trọng tâm là chăm lo xây 

dựng con người có nhân cách, lối sống tốt đẹp, với các đặc tính cơ bản: yêu 

nước, nhân ái, nghĩa tình, trung thực, đoàn kết, cần cù, sáng tạo. 

- Xây dựng đồng bộ môi trường văn hóa, trong đó chú trọng vai trò của gia 

đình, cộng đồng. Phát triển hài hòa giữa kinh tế và văn hóa; cần chú ý đầy đủ 

đến yếu tố văn hóa và con người trong phát triển kinh tế. 

- Xây dựng và phát triển văn hóa là sự nghiệp của toàn dân do Đảng lãnh 

đạo, Nhà nước quản lý, nhân dân là chủ thể sáng tạo, đội ngũ trí thức giữ vai trò 

quan trọng. 

Bên cạnh quan điểm chung về văn hóa nêu trên, xây dựng quy hoạch đặc 

biệt nhấn mạnh đến đặc trưng văn hóa của Vĩnh Long và dựa trên các nghị quyết 

của Tỉnh ủy Vĩnh Long, các quyết định của UBND tỉnh Vĩnh Long về văn hóa 

để làm cơ sở cho những định hướng bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa địa 

phương trong bối cảnh hội nhập văn hóa ngày một sâu rộng trong những thập 

niên tới. 

1.2. Quan điểm về xây dựng quy hoạch du lịch 

Xây dựng quy hoạch lĩnh vực du lịch được thực hiện dựa trên quan điểm 

của Nghị quyết số 08-NQ/TW, ngày 16/1/2017 về phát triển du lịch trở thành 

ngành kinh tế mũi nhọn, cụ thể: 
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- Phát triển du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn là định hướng chiến 

lược quan trọng để phát triển đất nước, tạo động lực thúc đẩy sự phát triển của 

các ngành, lĩnh vực khác, nhưng không nhất thiết địa phương nào cũng xác định 

du lịch là ngành kinh tế mũi nhọn. 

- Phát triển du lịch thực sự là ngành kinh tế dịch vụ tổng hợp, liên ngành, 

liên vùng, có trọng tâm, trọng điểm, hiệu quả, có thương hiệu và khả năng cạnh 

tranh cao; xã hội hoá cao và có nội dung văn hoá sâu sắc; tăng cường liên kết 

trong nước và quốc tế, chú trọng liên kết giữa ngành Du lịch với các ngành, lĩnh 

vực khác trong chuỗi giá trị hình thành nên các sản phẩm du lịch. 

- Phát triển đồng thời cả du lịch quốc tế và du lịch nội địa; tạo điều kiện 

thuận lợi để nhân dân và du khách quốc tế tham quan, tìm hiểu, khám phá cảnh 

quan, di sản thiên nhiên và văn hoá của đất nước; tôn trọng và đối xử bình đẳng 

đối với khách du lịch từ tất cả các thị trường. 

- Phát triển du lịch bền vững; bảo tồn và phát huy các di sản văn hoá và các 

giá trị truyền thống tốt đẹp của dân tộc; bảo vệ môi trường và thiên nhiên; giải 

quyết tốt vấn đề lao động, việc làm và an sinh xã hội; bảo đảm quốc phòng, an 

ninh, trật tự an toàn xã hội. 

- Phát triển du lịch là trách nhiệm của cả hệ thống chính trị, các cấp, các 

ngành, của toàn xã hội, có sự lãnh đạo, chỉ đạo chặt chẽ của các cấp ủy đảng; 

phát huy mạnh mẽ vai trò động lực của doanh nghiệp và cộng đồng dân cư, sự 

quản lý thống nhất của Nhà nước; tập trung nguồn lực quốc gia cho phát triển du 

lịch. 

Bên cạnh quan điểm chung về phát triển du lịch nêu trên, xây dựng quy 

hoạch còn dựa vào các quan điểm cụ thể thể hiện qua các nghị quyết, quyết định 

của tỉnh Vĩnh Long về phát triển du lịch để đặc biệt nhấn mạnh đến các thế 

mạnh mang tính đặc thù và phù hợp với điều kiện của tỉnh Vĩnh Long, trong đó 

tập trung vào các nội dung cụ thể sau: 

- Đưa du lịch trở thành ngành kinh tế có đóng góp thực sự quan trọng trong 

cơ cấu kinh tế của tỉnh, tạo động lực phát triển kinh tế - xã hội. 
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- Phát triển du lịch theo hướng chuyên nghiệp, có trọng tâm, gắn với việc 

bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa đặc sắc của địa phương. 

- Đẩy mạnh xã hội hóa, huy động mọi nguồn lực để phát triển du lịch, phấn 

đấu trở thành tỉnh có ngành du lịch phát triển trong khu vực Đồng bằng Sông 

Cửu Long. 

- Khai thác thế mạnh của các giá trị văn hóa của Vĩnh Long để phát triển du 

lịch Vĩnh Long vừa hiệu quả vừa mang nét đặc sắc riêng. 

- Phù hợp với định hướng phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh, của vùng, 

chiến lược quy hoạch tổng thể phát triển du lịch của cả nước. 

2. Mục đích 

- Xây dựng quy hoạch phát triển ngành văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long 

nhằm cụ thể hóa các quan điểm, đường lối của Đảng về phát triển văn hóa của 

đất nước; xác lập những mục tiêu, nhiệm vụ và các giải pháp chủ yếu làm cơ sở 

hoạch định quy hoạch để từng bước thực hiện việc xây dựng văn hóa và du lịch 

Vĩnh Long theo định hướng phát triển chung của tỉnh. 

- Đánh giá thực trạng hoạt động văn hóa và du lịch của tỉnh Vĩnh Long; xác 

định những nguồn lực, tiềm năng, thời cơ, thách thức và xây dựng các tiêu chí 

để phát triển văn hóa, du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 

2030. 

-  Quy hoạch phát triển văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, 

tầm nhìn đến năm 2030 nhằm phát huy tốt nhất vai trò của bộ máy quản lý hoạt 

động văn hóa và du lịch của tỉnh và là cơ sở khoa học phục vụ thiết thực công 

tác chỉ đạo, kiểm tra, đánh giá tiến trình thực hiện các chiến lược phát triển văn 

hóa tạo nền tảng cho phát triển kinh tế - xã hội bền vững và toàn diện. 

3. Nhiệm vụ 

- Nhiệm vụ cơ bản của Quy hoạch này là đáp ứng yêu cầu đổi mới của đất 

nước, đem đến hiệu quả văn hóa - xã hội thiết thực, phù hợp với yêu cầu phát 

triển kinh tế của tỉnh, gắn kết quá trình phát triển của địa phương với xu thế phát 

triển của toàn vùng Đồng bằng Sông Cửu Long và cả nước. 
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- Bảo tồn và phát huy các giá trị văn hóa truyền thống của dân tộc và của 

địa phương; đảm bảo tính thống nhất trong đa dạng của văn hóa, tạo cơ sở cho 

giao lưu, tiếp biến văn hóa trên tinh thần chọn lọc tinh hoa văn hóa nhân loại. 

IV. PHƯƠNG PHÁP LẬP QUY HOẠCH 

1. Phương pháp PRA  

1.1  hân t ch hi n t ạng qu n l  văn hóa, du lịch   ng m  h nh       

Phương pháp  ánh giá Tổng hợp  P    là một mô hình nhận thức dùng 

để xác định, phân tích và đánh giá các chuỗi quan hệ nguyên nhân – kết quả của 

một sự vật, hiện tượng. Cấu trúc của mô hình bao gồm các thông số về điều kiện 

tự nhiên - kinh tế - xã hội của vùng nghiên cứu. Dựa vào đặc điểm, bản chất, các 

thông số này được chia thành 5 hợp phần: Driver  (Động lực) – Pressure (Áp 

lực) – State (Hiện trạng) – Impact (Tác động) – Response (Ứng phó).  

Sử dụng mô hình phân tích nhận thức DPSIR để phân tích hiện trạng quản 

lý văn hóa và du lịch ở tỉnh Vĩnh Long theo các biến số đã được xác định, nhằm 

tìm ra các giải pháp thực hiện trong thời gian tới. Từ việc điều tra, khảo sát, 

tham vấn cộng đồng theo mô hình này, rút ra được các nguyên nhân và biện 

pháp ứng phó theo nhu cầu của cộng đồng, làm cơ sở để tiếp tục phân tích bằng 

các phương pháp tiếp theo. 

1.2 Chi tiết các gi i  há  th o nguy n t c       

SM RT là một công cụ đơn giản được sử dụng để xác định các mục tiêu 

một cách rõ ràng, để xây dựng một kế hoạch hành động chính xác nhằm đạt 

được kết quả tối ưu. Nguyên tắc SM RT thực hiện gồm 5 bước: 

(1)  Cụ thể (Speci ic): tập trung vào thiết lập và định nghĩa một cách rõ 

ràng các mục tiêu lớn.  

(2)  Lượng hóa (Measurable): cụ thể, rõ ràng các mục tiêu bằng số liệu 

như: bao nhiêu người, bao nhiêu lớp,... vv.  

(3)  Khả thi ( chievable): vừa sức, kết quả có thể thực thi. 

(4)  Hợp lí (Realistic): xác định tính thực tế của mục tiêu.  

(5)  Thời gian (Time bound): thời gian để thực hiện mục tiêu vạch ra.  
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1. . Ch n lựa các gi i  há   u ti n th o ma t ận      

SW T là một phép phân tích các hoàn cảnh môi trường bên trong và bên 

ngoài khi xây dựng kế hoạch. Các bước để phân tích SW T bao gồm: xác định 

mục tiêu, phân tích các điểm mạnh, điểm yếu bên trong và cơ hội, thách thức từ 

bên ngoài khi thực hiện mục tiêu đó. Thông qua quá trình phân tích SW T sẽ 

xác định được các mục tiêu có thể thực hiện được và ưu tiên thực hiện trước. 

2. Phương pháp thu thập dữ liệu 

Thu thập dữ liệu thứ cấp từ các cơ quan ban ngành hữu quan, tập trung vào 

các chủ trương, chính sách của tỉnh và các số liệu thống kê, các kết quả hoạt 

động và phân tích, đánh giá kết quả hoạt động văn hóa, du lịch để trên cơ sở đó 

nhận diện, phân tích và đánh giá thực trạng văn hóa, du lịch của tỉnh trong 

những năm qua. Đồng thời đó, tiến hành khảo sát thực địa, tiếp xúc với cư dân 

địa phương để có thêm tư liệu sơ cấp góp phần phục vụ cho đánh giá thực trạng 

và định hướng quy hoạch văn hóa, du lịch trong những năm tới. 

3. Phương pháp tham vấn cộng đồng, tổng h p th ng tin 

Thực hiện các cuộc tham vấn cộng đồng, nhất là những người làm công tác 

ở Sở và ở các địa bàn cơ sở để thu thập ý kiến, sau đó phân tích thông tin theo 

các phương pháp SMART, SWOT và tổng hợp lại thành bảng kế hoạch quản lý 

cũng như thành các luận điểm, luận cứ phục vụ nghiên cứu. 

 . Phương pháp hội thảo và phương pháp chuyên gia 

Nội dung nghiên cứu sẽ được xây dựng trên cơ sở tổ chức các buổi hội thảo 

tham vấn cộng đồng, ý kiến chuyên gia và các bên liên quan tại tỉnh Vĩnh Long. 

Các hội thảo, tham vấn này sẽ là nguồn cung cấp thông tin chủ yếu cho các nội 

dung trong quy hoạch. Các nội dung chính sẽ tiếp tục được tham vấn ý kiến của 

chính quyền cấp thành phố, các ban ngành địa phương và các chuyên gia từ 

nhiều để phản biện, hoàn chỉnh và tăng tính khả thi của quy hoạch. 

 . Phương pháp dự báo 

Từ kết quả của những phương pháp trên, nêu những luận điểm khoa học 

xác định những nguyên nhân, những quy luật vận động, phát triển của văn hóa 

và du lịch ở Vĩnh Long để có những dự báo chính xác các xu thế tất yếu cần 
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phải đạt tới trong tương lai xác định. Trong Quy hoạch sẽ vận dụng các phương 

pháp dự báo gồm ngoại suy, đánh giá ý kiến chuyên gia, mô hình hóa…. 

6. Phương pháp bản đồ 

Chủ yếu sử dụng phương pháp biểu hiện các đối tượng địa lý trên bản đồ 

bao gồm phương pháp ký hiệu xác định đối tượng phân bố theo những điểm cụ 

thể. Trong đó sử dụng các dạng kí hiệu phù hợp (hình học, chữ, các tượng hình) 

được biểu hiện qua vị trí phân bố của đối tượng, số lượng, chất lượng của đối 

tượng. Kết hợp bản đồ truyền thống với “Google Map” để thể hiện vị trí các 

điểm di tích, các làng nghề, các điểm du lịch… theo tổng thể quy hoạch. 

V. HIỆU QUẢ XÃ HỘI CỦA QUY HOẠCH 

- Góp phần thực hiện chiến lược phát triển văn hóa, du lịch đến năm 2020 

và những năm tiếp theo của Việt Nam do Thủ tướng Chính phủ phê duyệt; 

- Góp phần xây dựng con người Việt Nam phát triển toàn diện về nhân 

cách và tri thức, có lối sống văn hóa, quan hệ hài hoà trong gia đình, cộng đồng 

xã hội; 

- Tạo đà để ngành du lịch của tỉnh phát triển thành một ngành kinh tế đóng 

vai trò ngày càng lớn trong cơ cấu kinh tế của tỉnh, từ đó góp phần nâng cao đời 

sống vật chất và tinh thần cho người dân; 

- Đáp ứng nhu cầu tham gia hoạt động sáng tạo và hưởng thụ các giá trị văn 

hóa tinh thần phong phú, lành mạnh của nhân dân, phục vụ đắc lực cho nhiệm 

vụ phát triển kinh tế xã hội, an ninh quốc phòng của tỉnh; 

- Thu hẹp khoảng cách chênh lệch về hưởng thụ các giá trị văn hóa của 

người dân giữa các vùng trong tỉnh, góp phần thực hiện thành công chương trình 

xây dựng nông thôn mới của tỉnh. 

VI. NGUYÊN TẮC LẬP QUY HOẠCH 

1. Các ưu tiên 

1.1. Đối với văn hóa 

- Nhấn mạnh đến các giá trị văn hóa đặc trưng của tỉnh Vĩnh Long trong 

tương quan so sánh với các tỉnh, thành khác thuộc khu vực Đồng bằng Sông 
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Cửu Long và cả nước; trong đó, ưu tiên bảo tồn và phát triển các giá trị văn hóa 

đặc biệt quan trọng hoặc đang bị tổn thương nghiêm trọng; 

- Chú trọng đến tính cân đối giữa truyền thống và hiện đại, giữa cái cũ và 

cái mới, giữa vùng thành thị và nông thôn, giữa các tầng lớp dân cư khác nhau; 

- Quan tâm đến những nhu cầu văn hóa đang gia tăng nhanh chóng cùng 

với sự tăng trưởng kinh tế - xã hội ở Vĩnh Long hiện nay. 

1.2. Đối với du lịch 

- Ưu tiên sự quan tâm đối với các sản phẩm du lịch đang hoặc có khả năng 

mang lại hiệu quả kinh tế, xã hội cao; 

- Quan tâm đặc biệt đến những giá trị văn hóa lịch sử cụ thể - đặc thù của 

riêng  tỉnh Vĩnh Long; 

- Chú trọng tính liên kết giữa phát triển du lịch với công tác bảo tồn, phát 

triển các giá trị văn hóa. 

2. Tầm nhìn 

- Hướng đến sự hội nhập với các vấn đề phát triển nói chung và phát triển 

văn hóa, du lịch trong nước, quốc tế nói riêng; 

- Tiên lượng được các yếu tố ảnh hưởng đến sự phát triển văn hóa và du 

lịch của tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030; 

- Các giải pháp trong quy hoạch phải đề ra được các định hướng phát triển 

sự nghiệp văn hóa và du lịch trong một khoảng thời gian 3 - 5 năm khi cơ cấu 

kinh tế - xã hội của tỉnh đã chuyển mạnh sang kinh tế công nghiệp - dịch vụ. 

3. Tính đồng bộ 

- Bảo đảm cho các hoạt động văn hóa và du lịch của tỉnh nằm trong khuôn 

khổ phát triển kinh tế - xã hội chung của vùng và cả nước; 

- Các lĩnh vực phát triển trong ngành văn hóa và du lịch phải có mối liên hệ 

hữu cơ, tạo tiền đề cho nhau phát triển; 

- Đồng bộ trong việc xây dựng các quan điểm, mục tiêu chiến lược phát 

triển, đưa ra các phương án triển khai của từng lĩnh vực và không gian lãnh thổ, 

đồng thời đưa ra các giải pháp trước mắt và lâu dài để thực hiện. 
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 . Tính đa dạng 

- Phản ánh được tính đa dạng văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh Long giữa 

truyền thống và hiện đại; giữa các vùng văn hóa; giữa các loại hình văn hóa và 

du lịch; 

- Có sự tham gia của các lực lượng xã hội vào việc phát triển sự nghiệp văn 

hóa và du lịch; các xu hướng sáng tạo và hưởng thụ văn hóa; 

- Ghi nhận những đặc điểm phát triển của văn hóa và du lịch tỉnh Vĩnh 

Long, đặc biệt là tính đa dạng trong thống nhất của hệ thống văn hóa, để thấy 

các chính sách văn hóa cần thường xuyên được điều chỉnh cho phù hợp với sự 

biến đổi của văn hóa trong từng giai đoạn phát triển của xã hội. 

 . Tính khả thi 

- Được xác định bởi các chỉ số kế hoạch cho các lĩnh vực văn hóa và du 

lịch phù hợp với thực tiễn phát triển hiện tại và quá trình phát triển của địa 

phương trong những năm sắp tới; 

- Các chỉ tiêu đề ra trong Quy hoạch phù hợp với điều kiện cụ thể và các 

đặc trưng của tỉnh, của từng địa phương trong tỉnh, đồng thời thể hiện rõ việc cụ 

thể hóa chiến lược phát triển văn hóa - thông tin quốc gia, chiến lược phát triển 

kinh tế, xã hội của tỉnh Vĩnh Long (2017 - 2020 - 2030). 

- Các vấn đề trong quy hoạch có sức thu hút các thành phần kinh tế tham 

gia theo hướng xã hội hóa để phát triển hơn nữa sự nghiệp văn hóa, du lịch của 

địa phương. 
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PHẦN II 

TỔNG QUAN VỀ TỈNH VĨNH LONG  

VÀ THỰC TRẠNG VĂN HÓA, DU LỊCH CỦA TỈNH  

 

 

I. TỔNG QUAN VỀ TỈNH VĨNH LONG 

1. Vị trí địa lý và điều kiện tự nhiên 

1.1. Vị t   địa l  

Vĩnh Long hiện nay là một tỉnh thuộc Đồng bằng Sông Cửu Long, nằm 

giữa hai sông Tiền và sông Hậu; diện tích tự nhiên 1.520.17km
2
: phía Bắc giáp 

tỉnh Tiền Giang, phía Đông giáp tỉnh Bến Tre; phía Đông Nam giáp tỉnh Trà 

Vinh; phía Tây Nam giáp các tỉnh Hậu Giang, Sóc Trăng, Thành phố Cần Thơ 

và phía Tây Bắc giáp tỉnh Đồng Tháp. Dân số là 1.040.500 người với mật độ 

684 người/km2
1
.  

                                         

1
 Cổng Thông tin điện tử Vĩnh Long, http://vinhlong.gov.vn/Default.aspx?tabid=1255 

(truy cập ngày 20/4/2016) 

http://vinhlong.gov.vn/Default.aspx?tabid=1255
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Qua nhiều lần thay đổi địa giới hành chính và tên gọi, hiện tỉnh Vĩnh Long 

có 8 đơn vị hành chính gồm 6 huyện (Bình Tân, Long Hồ, Mang Thít, Tam 

Bình, Trà Ôn, Vũng Liêm); thị xã Bình Minh và Thành phố Vĩnh Long gồm  94 

xã, 5 thị trấn và 10 phường. 

1.2. Điều ki n tự nhi n 

Nằm ở trung tâm Đồng Bằng Sông Cửu Long, Vĩnh Long có địa hình 

tương đối bằng phẳng và cao trình khá thấp khi toàn tỉnh chỉ có khu vực thành 

phố Vĩnh Long và thị trấn Trà Ôn có độ cao trung bình khoảng 1,25m so với 

mực nước biển. Nhìn tổng thể, đây là địa hình có dạng lòng chảo ở giữa và cao 

dần về phía hai bên sông Tiền, sông Hậu, sông Mang Thít và ven các sông kênh 

rạch lớn. 

Đây là dạng địa hình đồng bằng ngập lụt cửa sông và với điều kiện địa hình 

này, trong tương lai khi biến đổi khí hậu (BĐKH) toàn cầu sẽ ảnh hưởng đến 

khu vực ĐBSCL nói chung và tỉnh Vĩnh Long nói riêng. Qua các kết quả nghiên 

cứu khí hậu và dự báo biến đổi khí hậu vùng Đồng bằng Sông Cửu Long, cho 

thấy với kịch bản mực nước biển dâng 1m sẽ có các huyện Vũng Liêm, Trà Ôn 

bị ảnh hưởng do nhiễm mặn và có khoảng 606 km2 (gần 40% diện tích) đất ở 

khu vực trung tâm tỉnh bị ngập, ảnh hưởng đến sản xuất nông nghiệp; hoạt động 

nuôi trồng và đánh bắt thuỷ sản, ảnh hưởng đến cơ sở hạ tầng (hệ thống đường 

giao thông, các công trình xây dựng, nhà cửa,..); ảnh hưởng đến môi trường 

sống của người dân và môi trường sinh thái, đa dạng sinh học của địa phương2. 

Khí hậu Vĩnh Long mang nhiều nét đặc thù của cả vùng Đồng bằng Sông 

Cửu Long với khí hậu tương đối hiền hòa của vùng nhiệt đới gió mùa quanh 

năm nắng ấm. Theo ngành khí tượng thủy văn của tỉnh, nhiệt độ trung bình của 

tỉnh Vĩnh Long qua các năm biến động từ 27,3 – 28,4
0
C, trong đó cao nhất là 

năm 2010. Trong năm này, nhiệt độ trung bình các tháng xấp xỉ hoặc cao hơn 

trung bình nhiều năm từ 0,4-1,0
o
C. Nhiệt độ cao nhất là 36,9

o
C, thấp nhất là 

17,7
o
C và biên độ nhiệt giữa ngày và đêm bình quân là 7,30

o
C. Bức xạ trên địa 

                                         

2
 Cổng Thông tin điện tử Vĩnh Long, http://vinhlong.gov.vn/Default.aspx?tabid=1255 

(truy cập ngày 20/4/2016) 

http://vinhlong.gov.vn/Default.aspx?tabid=1255
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bàn tỉnh tương đối cao, bình quân số giờ nắng trong một ngày là 7,5 giờ. Bức xạ 

quang hợp hàng năm đạt 79.600 cal/m2. Thời gian chiếu sáng bình quân năm đạt 

2.550-2.700 giờ/năm. Nhiệt độ và bức xạ dồi dào là điều kiện cho cây trồng sinh 

trưởng và phát triển tốt. 

Vĩnh Long là vùng đất có nhiều sông rạch và chịu ảnh hưởng chế độ bán 

nhật triều không đều của biển Đông thông qua các sông lớn là sông Tiền, sông 

Hậu, sông Cổ Chiên và sông Mang Thít. Theo một thống kê từ năm 1978 thì ở 

Vĩnh Long trung bình cứ 100m
2
 thì có 9m

2
 sông rạch; còn thống kê gần đây thì 

Vĩnh Long có trên 100 con sông, rạch lớn nhỏ và Vĩnh Long hiện nay là vùng 

tập trung mật độ sông ngòi nước ngọt dày đặc nhất ở Đồng bằng Sông Cửu 

Long. Chính từ nguồn sông ngòi dày đặc này mà đất đai, khí hậu ở đây tạo nên 

một hệ sinh thái rất đa dạng, tạo nên một vùng đồng bằng có nhiều sản vật 

phong phú
3
. 

2. Tiền đề lịch sử và đặc điểm văn hóa 

2.1.  iền đề lịch sử 

Xét từ góc độ lịch sử văn hóa gắn với tộc người đại diện, lịch sử Vĩnh Long 

gắn liền với quá trình người Việt vào khai phá, lập nghiệp và có chủ quyền trên 

“vùng đất mới”. Tất nhiên, để hình thành nên toàn bộ diện mạo văn hóa – lịch sử 

của Vĩnh Long ngày nay không chỉ có đóng góp của người Việt hoặc chỉ có nền 

tảng văn hóa bắt đầu từ lúc người Việt vào khai phá, định cư. 

Theo  ại Nam nhất thống chí, tỉnh Vĩnh Long nguyên xưa là đất Tầm Đôn 

– Xoài Rạp. Năm 1698 Nguyễn Hữu Cảnh vào kinh lý miền biên viễn đã lập nên 

phủ Gia Định nhưng vùng hoang địa phía Nam Phiên Trấn (tức huyện Tân Bình 

hay xứ Sài Gòn) còn để cho dân đến lập trang trại và năm 1732 Chúa Nguyễn 

mới đặt vùng này làm châu  ịnh Viễn và lập dinh Long Hồ
4
, với địa giới là 

                                         
3
 Ban Tuyên giáo tỉnh Vĩnh Long, Tìm hiểu văn hóa Vĩnh Long (1732 – 2000), Nxb. Văn 

nghệ Thành phố Hồ Chí Minh, 2003, trang 16 – 17. 
4
 Nguyễn Đình Đầu, “Vĩnh Long xưa & nay” trong Nam Bộ xưa và nay, Nxb. TP.Hồ Chí 

Minh và Tạp chí Xưa & Nay, 2007, trang 41 – 42. 
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Vĩnh Long ngày nay cộng với một phần Bến Tre ở mạn trên và Trà Vinh ở mạn 

dưới
5
 với lỵ sở đặt tại xứ Tầm Bào thuộc Long Hồ thôn (Vĩnh Long ngày nay). 

Từ khi Long Hồ dinh được thành lập, trải qua các thời kỳ lịch sử, Vĩnh 

Long có nhiều lần thay đổi tên gọi và địa giới hành chính. 

Năm 1779, Nguyễn Phúc Ánh đổi tên dinh Long Hồ thành dinh Hoằng 

Trấn, dời lỵ sở về đặt tại bãi Bà Lúa, huyện Tuân Nghĩa, phủ Lạc Hóa, tức là 

vùng đất tỉnh Trà Vinh, nay là huyện Cầu Kè tỉnh Trà Vinh. Qua năm 1780 

Nguyễn Phúc Ánh lại đổi dinh Hoằng Trấn thành Vĩnh Trấn, dời lỵ sở về Long 

Hồ như cũ. 

Từ  đầu thế kỷ XIX đến khi thực dân Pháp xâm lược, địa danh và địa giới 

hành chính Vĩnh Long tiếp tục thay đổi, đáng chú ý là từ năm Minh Mạng thứ 

mười ba (1832), sau khi Tổng trấn Gia Định thành là Lê Văn Duyệt chết, nhà 

vua bỏ chức Tổng trấn, đổi trấn thành tỉnh và đây là thời kỳ bắt đầu của “Lục 

tỉnh Nam kỳ”: Biên Hòa, Gia Định, Định Tường, Vĩnh Long,  n Giang, Hà 

Tiên; trong đó tỉnh Vĩnh Long gồm 4 phủ, 47 tổng, 408 xã. Trong thời kỳ Pháp 

thuộc, khi thực dân Pháp phân chia toàn bộ Nam kỳ thành bốn khu vực hành 

chính vào năm 1876, tên gọi Vĩnh Long chỉ một trong bốn khu hành chính lớn 

đó, ba khu kia là Sài Gòn, Mỹ Tho, Bassac. Khu Vĩnh Long gồm bốn tiểu khu là 

Bến Tre, Vĩnh Long, Trà Vinh, Sa Đéc và đến năm 1899 khi Toàn quyền Đông 

Dương Paul Doumer ký nghị định đổi tiểu khu thành tỉnh thì tiểu khu Vĩnh Long 

thành tỉnh Vĩnh Long, có địa giới tương đương với địa giới Vĩnh Long ngày 

nay
6
.  

Từ sau năm 1951 và sau năm 1975 quá trình tách nhập tỉnh, kể cả tách 

nhập quận, huyện, còn diễn ra nhiều lần nhưng điểm chung là trung tâm Vĩnh 

Long từ xưa đến nay ít thay đổi và Vĩnh Long vẫn thể hiện được thế mạnh của 

một tỉnh nằm ở trung tâm khu vực Đồng bằng Sông Cửu Long với nhiều đặc 

điểm văn hóa vật chất và văn hóa tinh thần nổi bật. 

                                         
5
 Huỳnh Minh, Vĩnh Long xưa và nay, CÁnh Bằng xuất bản, 1967, trang 18. 

6
 Ban Tuyên giáo tỉnh Vĩnh Long, Tìm hiểu văn hóa Vĩnh Long (1732 – 2000), Nxb. Văn 

nghệ Thành phố Hồ Chí Minh, 2003, trang 14. 
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Lịch sử Vĩnh Long, xét từ góc độ lịch sử văn hóa như trên, là không thật 

dài nhưng có bề dày và chiều sâu. Đó là bề dày của truyền thống vì trước khi 

người Việt vào định cư đây không phải là vùng đất trống và chính người Việt 

cũng đã mang bề dày truyền thống văn hóa của mình để tồn tại, phát triển. Qua 

các thời kỳ, từ thời phong kiến đến kháng Pháp và chống Mỹ, Vĩnh Long luôn 

có những thành tựu và những đóng góp nổi bật trên các bình diện lịch sử, kinh tế 

và văn hóa, góp phần tạo nên tính thống nhất trong đa dạng của vùng Nam Bộ 

nói chung, vùng Tây Nam Bộ nói riêng. 

2.2. Đặc điểm văn hóa  

Vĩnh Long định vị trong không gian văn hóa Nam Bộ, cụ thể là trong 

không gian văn hóa Tây Nam Bộ - vùng văn hóa có nhiều đặc trưng có tính khu 

biệt với không gian văn hóa Đông Nam Bộ trên nhiều phương diện về chủ thể, 

không gian và thời gian văn hóa. 

Nhìn từ chủ thể văn hóa, Vĩnh Long, cũng như hầu hết các tỉnh thành ở 

miền Tây Nam Bộ, là mảnh đất sớm có sự tụ cư của nhiều tộc người. Muộn nhất 

là từ giữa thế kỷ XVII, cả vùng Tây Nam Bộ nói chung, Vĩnh Long nói riêng, đã 

có các cộng đồng cư dân Khmer, Việt, Hoa sinh sống và từng bước vùng đất này 

thu hút nhiều nhóm tộc người khác đến sinh cơ lập nghiệp. Theo Tổng điều tra 

dân số và nhà ở năm 2009, toàn tỉnh Vĩnh Long có 20 nhóm tộc người sinh 

sống, trong đó người Việt chiếm đa số với 997.792 người, thứ nhì là người 

Khmer với 21.820 người, đứng hàng thứ ba là người Hoa với 4.879 người
7
. Ba 

nhóm cộng đồng tộc người chiếm đa số đóng vai trò quan trọng trong việc hình 

thành nên diện mạo và đặc điểm văn hóa Vĩnh Long.  

Không gian cư trú của người Khmer Vĩnh Long tập trung dọc theo triền 

sông Hậu gồm các huyện Tam Bình, Trà Ôn, và thị xã Bình Minh và theo trục lộ 

giao thông có Vũng Liêm. Căn cứ vào đặc điểm môi sinh, lịch sử tộc người, sự 

phân bổ dân cư, người Khmer Vĩnh Long có hai loại hình cư trú chính là cư trú 

trên đất giồng, cư trú ven theo kênh và các con rạch nhỏ. Ngoại trừ một bộ phận 

                                         
7
 Cổng thông tin Tổng cục thống kê, 

https://gso.gov.vn/default.aspx?tabid=512&idmid=5&ItemID=10798 (bảng PDF, trang 217) 

https://gso.gov.vn/default.aspx?tabid=512&idmid=5&ItemID=10798
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nhỏ người Khmer sống ở thị trấn Vũng Liêm đang trong quá trình đô thị hóa, đa 

phần người Khmer ở tỉnh Vĩnh Long cư trú ở nông thôn, nhiều nơi là vùng sâu, 

vùng xa như xã Loan Mỹ, huyện Tam Bình, xã Trà Côn và xã Tân Mỹ huyện 

Trà Ôn. Chính trong điều kiện cư trú trên đất giồng, đồng thời chịu sự chia cắt 

của hệ thống sông ngòi nên người Khmer ở Vĩnh Long đã tập trung lại thành 

những đơn vị xã hội tự quản truyền thống với hai thiết chế xã hội là “phum” và 

“sóc”. Phum là đơn vị xã hội nhỏ nhất, sóc do nhiều phum hợp lại và là đơn vị 

xã hội hoàn chỉnh nhất của người Khmer. Phum và sóc không phải là đơn vị xã 

hội quản lý hành chính nhà nước mà là những đơn vị xã hội cổ truyền ràng buộc 

nhau bởi quan hệ dòng tộc, nghi lễ mà ngôi chùa là trung tâm điều khiển. Hình 

thức tổ chức cộng đồng này góp phần tạo nên đặc trưng văn hóa cư trú của 

người Khmer Vĩnh Long và ít nhiều giúp người Khmer Vĩnh Long bảo lưu được 

nhiều truyền thống văn hóa bản địa gắn với Phật giáo Nam tông góp phần vào 

sắc thái đa dạng của Vĩnh Long. 

Khác với cách cư trú của người Khmer, người Hoa Vĩnh Long sống ở hầu 

hết ở các địa bàn thuộc tỉnh, tập trung chủ yếu ở thị trấn, thị xã và đông nhất là ở 

thành phố Vĩnh Long với gần 50% tổng số người Hoa toàn tỉnh. Người Hoa giỏi 

về hoạt động kinh tế và đặc biệt là có tiếng trong việc bảo tồn và phát huy bản 

sắc văn hóa nên có những đóng góp cho văn hóa địa phương, trong đó nổi bật về 

các sinh hoạt lễ tết, lễ hội và các văn hóa vật thể mang đậm bản sắc văn hóa 

cộng đồng người Hoa như Chùa Thiên Hậu, Chùa Ông (Thất Phủ miếu), Chùa 

Bà Minh Hương (Minh Hương Hội quán)… 

Nổi bật nhất vẫn là văn hóa của người Việt với trên 95% dân số toàn tỉnh. 

Nam Bộ Việt Nam, nhất là Tây Nam Bộ, đối với người Việt là vùng đất mới với 

lịch sử chỉ khoảng trên 300 năm. Do vậy,  dễ dẫn đến thóang mở trong tiếp 

nhận, nhất là cư dân ở đây, theo nhiều nhà nghiên cứu, hầu hết là người bình dân 

đến từ nhiều nguồn, không bị quá ràng buộc vào các giá trị tư tưởng và đạo lý 

truyền thống nên dễ tiếp nhận cái mới hơn so với các vùng đất khác ở miền Bắc 

và miền Trung. Theo Trần Văn Giàu, “Trong ba kỳ của nước Việt Nam lúc bấy 

giờ bị đô hộ và chia cắt thì Nam Kỳ là miền “đất mới” nhất, ở đó truyền thống 
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Khổng Mạnh nông cạn nhất”
8
;  còn theo Phạm Bích Hợp, thời gian đầu lập 

nghiệp, “người lưu dân phải đối diện với rất nhiều mối nguy hiểm, chung quanh 

họ chỉ có rừng rậm, sông sâu, thú dữ, bệnh tật, chết chóc… nhưng bằng mọi giá, 

họ phải trụ lại được”
9
 (Phạm Bích Hợp, 2007, tr. 190 – 192). Những điều kiện 

nêu trên đã làm cho tính cách văn hóa Nam Bộ nói chung, tính cách văn hóa 

người Việt Tây Nam Bộ nói riêng, nổi bật những đặc điểm về tính thóang mở, 

tính phóng khoáng, trọng nghĩa khinh tài, ân oán phân minh, bao dung, chung 

sống hài hòa, năng động, sáng tạo, thiết thực, mộc mạc, giản dị, hiếu khách…, 

trong đó cư dân người Việt ở Vĩnh Long – trung tâm vùng văn hóa Tây Nam 

Bộ, có những biểu hiện điển hình, tiêu biểu trong lĩnh vực nhân vật lịch sử - văn 

hóa.  

Nhìn từ không gian văn hóa và tiếp cận từ góc độ địa văn hóa, có thể thấy 

văn hóa Vĩnh Long có những biểu hiện đặc thù, thống nhất trong đa dạng với 

văn hóa cả vùng Tây Nam Bộ. 

So với các tỉnh Đồng bằng Sông Cửu Long, Vĩnh Long là một tỉnh nằm 

giữa đồng bằng, không có rừng, không có núi, không có biển, chỉ có ruộng vườn 

và hệ thống sông ngòi, kênh rạch chằng chịt, thuận lợi cho giao thông đường 

thủy, đất đai được bồi đắp phù sa, làm cho Vĩnh Long nổi bật với văn hóa sông 

nước và văn minh miệt vườn, đặc biệt là “văn minh các cù lao”. Vĩnh Long có 

những cù lao lớn và nổi bật về nhiều phương diện văn hóa như Cù Lao Minh, 

Cù Lao Dài (sông Tiền), Cù Lao Mây, Cù Lao Dung (sông Hậu) nổi tiếng với 

văn hóa ẩm thực, văn hóa cư trú, trong đó văn hóa cư trú tại vùng cù lao được 

coi là “dạng cư trú khá đặc trưng tại Vĩnh Long”
10

.  

Do Vĩnh Long chịu ảnh hưởng chế độ bán nhật triều không đều của biển 

Đông thông qua 2 sông lớn là sông Tiền và sông Hậu cùng với sông Mang Thít 

và hệ thống kênh rạch, gồm: Là nhánh của sông Tiền, sông Cổ Chiên có chiều 
                                         
8
 Trần Văn Giàu, Sự phát triển của tư tưởng Việt Nam từ thế kỷ X X đến Cách mạng Tháng 

Tám,  tập II, Nxb. Khoa học xã hội, trang 206. 

9
 Phạm Bích Hợp, Người Nam Bộ và Tôn giáo bản địa (Bửu  ơn Kỳ Hương – Cao  ài – Hòa 

Hảo, Nxb. Tôn giáo, 2007, trang 190. 
10

 Ban Tuyên giáo tỉnh Vĩnh Long, Tìm hiểu văn hóa Vĩnh Long (1732 – 2000), Nxb. Văn 

nghệ Thành phố Hồ Chí Minh, trang 134. 
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dài 90km, đoạn đi qua Vĩnh Long mặt cắt sông rộng trung bình 1.700m, độ sâu 

7 – 10m, lưu lượng dao động từ 1.814 – 19.540m3/s. Sông Hậu là nhánh lớn thứ 

hai của sông Mêkông chảy qua địa phận Việt Nam với chiều dài khoảng 75km, 

lưu lượng bình quân dao động từ 1.154 – 12.434m3/s. 

 Sông Măng Thít nối sông Tiền và sông Hậu, cửa sông ở phía sông Tiền 

lớn hơn phía sông Hậu. Do tác động của triều cường từ sông Cổ Chiên và sông 

Hậu, khi triều cường lên nước chảy vào từ hai cửa sông Quới  n và Trà Ôn; khi 

triều cường xuống nước sông chảy ra từ 2 cửa trên, vùng giáp nước 2 chiều là 

cửa Ba Kè (ngã ba Thầy Hạnh) cách sông Hậu 17km. Sông Măng Thít không bị 

ảnh hưởng mặn nên có nước ngọt quanh năm, thuận lợi cho quá trình sản xuất 

nông nghiệp, công nghiệp và sinh hoạt của nhân dân địa phương. Sông Măng 

Thít còn có vai trò quan trọng trong giao thông, tạo nên cảnh quan sông nước 

góp phần phát triển văn hóa du lịch. 

Nhìn từ thời gian văn hóa và tiếp cận từ góc độ sử văn hóa, có thể thấy 

Vĩnh Long là một trong những tỉnh nổi bật ở Đồng bằng Sông Cửu Long về lịch 

sử văn hóa. 

Trước hết, xuất phát từ vị trí khá đặc biệt về địa văn hóa và địa chính trị 

nên trong quá trình mở rộng bờ cõi chúa Nguyễn đã sớm thành lập đơn vị hành 

chính phía Nam sông Tiền vào năm 1732 và chọn vùng đất này là Vĩnh Long 

làm thủ phủ - dinh Long Hồ. Vị trí thủ phủ, trung tâm chắc chắn góp phần làm 

nên một Vĩnh Long nổi tiếng là “đất học” như người Vĩnh Long vẫn tự hào về 

mảnh đất của mình – nơi dưới triều Nguyễn “trở thành một trong những địa 

phương khắc ghi được dấu ấn văn hóa - giáo dục sâu sắc và đậm nét nhất ở Nam 

Kỳ”
11
. Quả vậy, ngay từ buổi đầu, “văn hóa giáo dục Vĩnh Long sớm phát triển, 

có tiếng là trung tâm văn hóa giáo dục của miền Tây, duy Vĩnh Long có các 

trường lớn, nơi ngưỡng mộ, thu hút tề tựu các sĩ tử trong vùng đạt mộng khoa 

bảng, công danh. Đến đời vua Tự Đức, văn hóa giáo dục Vĩnh Long đạt đỉnh 

cao trong việc đào luyện nhân tài cho đất nước nói chung và miền Tây nói 

                                         
11

 Ban Chấp hành Đảng bộ tỉnh Vĩnh Long, Lịch sử  ảng bộ tỉnh Vĩnh Long (1930 – 2010), 

Nxb. Chính trị quốc gia, 2015, trang 26. 
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riêng”
12
. Không phải ngẫu nhiên khi Vĩnh Long là nơi có tiến sĩ đầu tiên của 

Nam Kỳ Lục Tỉnh  (Phan Thanh Giản), cũng không phải ngẫu nhiên đây là nơi 

có Văn Thánh miếu đầu tiên (1866) và duy nhất ở các tỉnh miền Tây Nam Bộ, di 

tích hiện được tỉnh Vĩnh Long đưa vào quy hoạch tổng thể phát triển du lịch với 

định hướng thành điểm du lịch quốc gia trong tầm nhìn đến năm 2030. 

Trong thời kỳ chống Pháp và chống Mỹ, Vĩnh Long là một trong những 

địa phương đi đầu trong hai cuộc kháng chiến vĩ đại. Phong trào chống Pháp ở 

Vĩnh Long diễn ra khá sớm, trước cả phong trào Cần Vương, vì đây là nơi Pháp 

đánh chiếm (lần thứ nhất) từ năm 1862. Tiêu biểu như các cuộc khởi nghĩa của 

Phan Tôn, Phan Liêm (1867), của Lê Cần, Nguyễn Giao và Phó Mai 

(1872)…Trong thời kỳ chống Mỹ, Vĩnh Long là một trong những khu trọng 

điểm của cuộc tổng tấn công và nổi dậy xuân Mậu Thân 1968 và của chiến dịch 

Hồ Chí Minh năm 1976 giải phóng đất nước. Các di tích văn hóa lịch sử và nhân 

vật gắn với hai cuộc kháng chiến chống Pháp và chống Mỹ của Vĩnh Long góp 

phần làm nên diện mạo văn hóa đặc sắc của vùng đất này. 

Nhìn chung, trải qua các giai đoạn lịch sử, Vĩnh Long đều có những dấu 

ấn văn hóa nổi bật với tư cách là một trong những tỉnh lỵ trung tâm của Đồng 

bằng Sông Cửu Long, trong đó nổi tiếng là vùng đất “địa linh nhân kiệt” với 

những nhân vật văn hóa, lịch sử có tầm cỡ quốc gia như Phan Thanh Giản, 

Phạm Hùng, Trần Đại Nghĩa, Võ Văn Kiệt... Đây cũng là nơi có nhiều di tích 

văn hóa quốc gia như Văn Thánh Miếu, Chùa Tiên Châu, Đình Long Thanh, 

Chùa Phước Hậu, Chùa Ngọc Sơn Quang, Đình Tân Hoà, Miếu Công Thần… 

cho thấy bề dày lịch sử và truyền thống văn hóa của địa phương. 

3. Điều kiện kinh tế - xã hội hiện nay 

 Phần này chúng tôi chủ yếu dựa trên thông tin mới nhất của Cổng thông 

tin điện tử Vĩnh Long
13

 (cập nhật ngày 20.4.2016) để phác thảo và nhận diện 
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 Ban Tuyên giáo tỉnh Vĩnh Long, Tìm hiểu văn hóa Vĩnh Long (1732 – 2000), Nxb. Văn 

nghệ Thành phố Hồ Chí Minh, trang 311. 
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điều kiện kinh tế - xã hội hiện nay của Vĩnh Long, làm cơ sở cho đánh giá thực 

trạng và định hướng phát triển văn hóa, du lịch của tỉnh. 

 .1.  Hi n t ạng đất đai, dân số và lao động  

Tổng diện tích tự nhiên của Vĩnh Long là 152.017,6 ha, đứng thứ 12/13 các 

tỉnh, thành vùng Đồng bằng sông Cửu Long. Diện tích đất nông nghiêp 

118.918,5ha, chiếm 78,23%; đất phi nông nghiêp 33.050,5ha, chiếm 21,74%. 

Trong đất nông nghiệp, đất canh tác cây hàng năm 72.565,4ha, chiếm 47,73% 

diện tích tự nhiên; trong đó chủ yếu là đất lúa với 71.069,2ha; đất trồng cây lâu 

năm 45.372,4ha, chiếm 29,85%; mặt nước nuôi trồng thuỷ sản 942,2ha, chiếm 

0,62%. 

Dân số trung bình toàn tỉnh năm 2013 là 1.040.500 người (nam 513.400, nữ 

527.600; thành thị 173.720, nông thôn 866.780, chiếm 6,8% dân số vùng Đồng 

bằng sông Cửu Long và 1,4% dân số cả nước. Mật độ dân số 684 người/km
2
. 

Lao động từ 15 tuổi trở lên 630.195 người (nam 338.081, nữ 292.024; thành thị 

87.514, nông thôn 542.940).  

Các điều kiện và số liệu trên cho thấy Vĩnh Long là một tỉnh nông nghiệp 

với số lao động chiểm tỉ trọng cao.  

 .2. Cơ sở kinh tế của ngành dịch vụ - du lịch tỉnh Vĩnh Long 

Nền kinh tế tỉnh Vĩnh Long tiếp tục tăng trưởng với tốc độ tăng trưởng 

bình quân 7% năm, trong đó có đóng góp của ngành dịch vụ - du lịch. Năm 

2014 dịch vụ - du lịch đạt doanh thu 210 tỷ đồng
14

. Năm 2015, tổng lượt khách 

đến Vĩnh Long đạt 960.000 lượt, đạt 100% kế hoạch năm. Trong đó, khách quốc 

tế là 205.000 lượt, khách nội địa là 755.000 lượt. Tổng doanh thu ước đạt 220 tỷ 

đồng. Đến nay trên địa bàn toàn tỉnh Vĩnh Long có 5 khu du lịch, 20 điểm tham 

quan, 19 doanh nghiệp kinh doanh Lữ hành, trong đó có 3 doanh nghiệp kinh 

doanh lữ hành quốc tế; 41 khách sạn, trong đó 1 khách sạn 3 sao, 6 khách sạn 2 

sao, với hơn 1.000 phòng ngủ; 23 homestay, nhà nghỉ, công suất sử dụng phòng 

bình quân là 65%. 12 nhà hàng phục vụ khách du lịch với sức chứa trên 3.000 
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 Nguồn: Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long 



 

33 

chỗ; 100 tàu khách du lịch từ 10-45 chỗ ngồi, 1.500 lao động chuyên nghiệp du 

lịch hoặc liên quan lĩnh vực du lịch.  

  . . Hạ tầng kỹ thuật  

 3.3.1. Hệ thống giao thông 

Về đường bộ, trên địa bàn tỉnh hiện có 5 tuyến Quốc lộ chạy qua, gồm 

Quốc lộ 1 , Quốc lộ 53, Quốc lộ 54, quốc lộ 57 và Quốc lộ 80 với tổng dài là 

142,2 km. Có 10 tuyến đường tỉnh với tổng chiều dài 262 km, nối liền các địa 

bàn trong tỉnh với nhau. Các tuyến đường tỉnh đã và đang được nâng cấp, trải 

nhựa, nhằm đạt tiêu chuẩn cấp IV cấp V đồng bằng. Trên các tuyến đường tỉnh 

hiện có 51 cầu, với tổng chiều dài 2.631m. Tổng chiều dài các tuyến đường 

huyện là 329 km, với 150 chiếc cầu có tổng chiều dài là 5480m. Có 1.420 km 

đường xã, mặt đường trải đá, đan, nhựa chủ yếu; hầu hết số ấp ở nông thôn đã có 

thể thông xe 2 bánh cả hai mùa mưa nắng; 100% số xã có đường ô tô đến trung 

tâm, 28% số xã có đường ô tô liên ấp. 

Về đường thủy, Vĩnh Long có hệ thống sông, kênh rạch chằng chịt, đa dạng 

với 10 con sông lớn nhỏ, 40 kênh và 152 rạch, tổng chiều dài lên tới 954,1 km, 

mật độ bình quân 0,491 km/km
2
, thuộc loại cao nhất nước. Trên địa bàn Vĩnh 

Long hiện có 4 bến phà (ô tô có thể qua lại) gồm phà Phà Đình Khao (sông Cổ 

Chiên), Phà Trà Ôn (qua cù lao Lục Sĩ Thành), Phà Vũng Liêm (qua cù lao Quới 

Thiện), Phà Mang Thít (sông Mang Thít - ĐT 902) và có 3 cảng, gồm cảng Vĩnh 

Long năng lực 450 ngàn tấn/năm; cảng Bình Minh năng lực 250 ngàn tấn/năm 

và cảng  n Phước năng lực 200 ngàn tấn/năm. 

3.3.2. Hệ thống lưới điện: 

Vĩnh Long nhận từ lưới điện quốc gia qua trạm nguồn 220/110 kV. Hai 

tuyến truyền tải 220 kv Cai Lậy - Trà Nóc và Cai Lậy - Vĩnh Long đi qua trên 

địa bàn tỉnh Vĩnh Long. Về lưới phân phối, theo số liệu thống kê đến nay toàn 

tỉnh hiện có 1.806,5 km đường dây trung thế. Lưới điện phân phối hiện nay đang 

vận hành ở 2 cấp điện áp 15 kV và 22kV, toàn bộ lưới trung thế được thiết kế ở 

cấp 22 kV. Lưới điện hạ thế có tổng chiều dài 2.499,7 km. Bán kính cung cấp 

điện của mạng lưới trung bình từ 300-400m tại khu vực thành phố, thị trấn và 
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600-800 m khu vực nông thôn. Đến nay, điện lưới quốc gia đã phủ khắp 100% 

ấp, khóm trong tỉnh, phục vụ tốt cho hoạt động sản xuất kinh doanh và nhu cầu 

sinh hoạt cho người dân đặc biệt là các vùng nông thôn sâu, vùng đồng bào dân 

tộc, nâng tỷ lệ hộ dân sử dụng điện toàn tỉnh đạt 99,5%. 

3.3.3. Hệ thống thủy lợi: 

Hệ thống thuỷ lợi của tỉnh Vĩnh Long được đánh giá khá nhất so với 13 

tỉnh vùng ĐBSCL, giúp Vĩnh Long có điều kiện tốt đến tăng vụ, chuyển đổi cơ 

cấu cây trồng cũng như phục vụ nuôi trồng thuỷ sản. Toàn tỉnh hiện có 57 tuyến 

kênh cấp I; 341 tuyến kênh cấp II; 3.998 tuyến kênh cấp III nội đồng; 103 cống 

hở; 5.567 cống ngầm lớn, nhỏ; 14 trạm bơm; 1.534 tuyến bờ bao ngăn lũ với 

tổng chiều dài 3.540 km, đảm bảo tưới, tiêu nước phục vụ sản xuất nông nghiệp 

và nuôi trồng thủy sản. Đến cuối năm 2013, tổng diện tích khép kín chủ động 

tưới tiêu toàn tỉnh là 105.500 ha, chiếm 89,4% diện tích đất nông nghiệp toàn 

tỉnh. 

3.3.4. Cấp nước: 

Hiện nay, có 8 nhà máy cấp nước ở thành phố Vĩnh Long, ở các thị trấn và 

khu công nghiệp Hòa Phú. Nhà máy nước thành phố Vĩnh Long có công suất 

25.500 m
3
/ngày đêm. Cùng với các nhà máy nước toàn tỉnh hiện có 150 km 

đường ống các loại. Cấp nước nông thôn có 104 trạm cấp nước tập trung với 

trên 100.000 m
3
/ngày/đêm; cấp nước sạch cho nhân dân vùng lũ có 24 công 

trình. Ngoài ra, còn có khoảng 6000 giếng UNICEP, cung cấp nước sạch cho 

các hộ riêng lẻ ở nông thôn. Tỷ lệ hộ dân khu vực đô thị sử dụng nước từ hệ 

thống cấp nước tập trung đạt 97%, tỷ lệ hộ dân khu vực nông thôn sử dụng nước 

sạch từ hệ thống cấp nước tập trung đạt 41%. 

3.3.5. Thông tin và truyền thông: 

Mạng lưới bưu chính toàn tỉnh hiện có 234 điểm phục vụ; các mạng di 

động đã triển khai được 992 trạm BTS phủ sóng trên toàn tỉnh; phát triển đến 

nay có 1.246.807 thuê bao; bình quân số thuê bao cố định và di động đạt 119 

máy/100 dân. Các điểm Bưu điện văn hóa xã có khoảng cách trung bình 4,2 

km/điểm và bán kính phục vụ một bưu cục là 3,5 km. 
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Công nghệ thông tin: Tỉnh đã xây dựng hệ thống trung tâm tích hợp dữ liệu 

kết nối cáp quang đến 45 đơn vị và 223 đơn vị trực thuộc sở, ngành, huyện, 

thành phố kết nối thông suốt với 2.927 máy tính kết nối dữ liệu và khai thác 

thông tin trên Internet. Toàn tỉnh có 23 đơn vị có trang thông tin điện tử phục vụ 

khai thác thủ tục hành chính. 

3.3.6. Giáo dục – đào tạo, Y tế, Văn hóa - Thể dục – thể thao 

Nhìn từ góc độ cơ sở hạ tầng, giáo dục, y tế, thể dục – thể thao cũng có 

những nền tảng vững chắc. 

Về giáo dục- đào tạo, hiện tỉnh có 03 trường đại học, 03 trường cao đẳng, 

03 trường trung học chuyên nghiệp, 2 trường trung cấp dạy nghề. Mạng lưới 

giáo dục phổ thông có 128 trường mẫu giáo, 214 trường tiểu học, 89 trường 

THCS, và 31 trường THPT. Tính đến 31/12/2015 toàn tỉnh có 153 trường gồm 

mầm non và phổ thông công lập được công nhận đạt chuẩn quốc gia, tỷ lệ 34,5 

%. Trong đó: Mầm non: 24 trường, tỷ lệ 20,2%. Tiểu học: 91 trường, tỷ lệ 44%. 

THCS: 32 trường, tỷ lệ 36,4%,. THPT: 06 trường, tỷ lệ 19,4%
15

.  Toàn tỉnh có 

30 cơ sở dạy nghề, trong đó: 03 cơ sở thuộc các Bộ ngành, Trung ương đóng 

trên địa bàn; 27 cơ sở do địa phương quản lý, về cơ bản đáp ứng được nhu cầu 

đào tạo nghề ở địa phương.  

Về y tế, 100% xã phường có trạm y tế và được kiên cố hóa. Tuyến tỉnh có 

Bệnh viện đa khoa tỉnh với quy mô 600 giường bệnh và bệnh viện đa khoa khu 

vực kết hợp quân - dân y quy mô 30 giường bệnh; tuyến huyện thị xã, thành phố 

có 07 bệnh viện đa khoa huyện với 960 giường bệnh và 01 bệnh viện Y học dân 

tộc thành phố Vĩnh Long với 70 giường bệnh; tuyến xã, phường, thị trấn có 105 

Trạm y tế xã, phường, thị trấn và 06 Phòng khám đa khoa khu vực với tổng số 

595 giường bệnh. Bình quân trong toàn tỉnh đã có 5,3 bác sĩ/vạn dân; 21,81 

giường bệnh/1 vạn dân, 90,7% trạm y tế xã phường có bác sĩ, 100% trạm y tế 

đạt chuẩn quốc gia. Mạng lưới y tế dự phòng tuyến tỉnh có 08 Trung tâm gồm: 

Trung tâm Y tế dự phòng, Trung tâm phòng chống bệnh xã hội, Trung tâm chăm 

                                         
15 Báo cáo SK số 110/BC-SGDĐT/ngày 18.01.2016 (số liệu tính đến 12/2015) 
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sóc sức khỏe sinh sản, Trung tâm phòng chống HIV/ IDS, Trung tâm truyền 

thông giáo dục sức khoẻ, Trung tâm Kiểm nghiệm, Trung tâm giám định y khoa, 

Trung tâm Điều dưỡng và Phục hồi chức năng; tuyến huyện, thị xã, thành phố 

có 08 Trung tâm Y tế và 08 Trung tâm Dân số - kế hoạch hóa gia đình trực 

thuộc Chi Cục Dân số Kế hoạch hóa gia đình tỉnh. 

Về văn hóa – tể dục, thể thao, toàn tỉnh hiện có 1 trung tâm văn hóa Tỉnh, 1 

trung tâm TDTT và 1 Thư viện Tỉnh; 5 trung tâm văn hóa huyện, 50 Trung tâm 

văn hóa cấp xã, có 33 Nhà Văn hóa – Khu thể thao ấp…, 1 đơn vị chiếu phim 

thuộc Trung tâm Văn hóa Tỉnh và 8 thư viện huyện. Đã hoàn thành xây dựng 

một số công trình văn hóa trọng điểm như Nhà tưởng niệm Cố Chủ tịch HĐBT 

Phạm Hùng, Khu Lưu niệm Cố Thủ tướng Võ Văn Kiệt, Khu Lưu niệm Cố 

GSVS Trần Đại Nghĩa, Khu căn cứ Cách mạng Cái Ngang, Bảo tàng tỉnh, tượng 

đài Chiến thắng Mậu Thân, Nam Kỳ khởi nghĩa và một số công trình văn hóa 

khác. 

II. THỰC TRẠNG VỀ VĂN HÓA VÀ DU LỊCH TỈNH VĨNH LONG 

1. Thực trạng cơ cấu tổ chức của ngành 

1.1.  ổ chức  ộ máy qu n l  nhà n ớc 

Sở Văn hóa Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long là cơ quan chuyên môn 

thuộc UBND tỉnh Vĩnh Long có chức năng tham mưu, giúp UBND tỉnh thực 

hiện quản lý nhà nước về văn hóa, gia đình, thể dục, thể thao, du lịch và quảng 

cáo (trừ quảng cáo trên báo chí, mạng thông tin máy tính và xuất bản phẩm) ở 

địa phương theo quy định của pháp luật; các dịch vụ công thuộc lĩnh vực quản lý 

của Sở và thực hiện một số nhiệm vụ, quyền hạn theo phân công hoặc ủy quyền 

của Ủy ban nhân dân tỉnh, Chủ tịch Ủy ban nhân dân tỉnh
16

. 

Cơ cấu tổ chức bộ máy của Sở Văn hóa Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh 

Long gồm: 

- Các tổ chức tham mưu tổng hợp và chuyên môn, nghiệp vụ:- Văn phòng; 

Thanh tra; Phòng Kế hoạch - Tài chính;  Phòng Quản lý văn hóa; Phòng Xây 

                                         
16

 Theo Quyết định số 15/2016/QĐ-UBND, ngày 04.5.2016 của UBND tỉnh Vĩnh Long,   
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dựng nếp sống văn hóa và gia đình; Phòng Quản lý thể dục thể thao; Phòng 

Quản lý du lịch; Phòng Tổ chức - Pháp chế; Phòng Quản lý di sản văn hóa;  

- Các đơn vị sự nghiệp công lập trực thuộc Sở, gồm:  Bảo tàng tỉnh; Thư 

viện tỉnh; Trung tâm Văn hóa tỉnh; Ban quản lý di tích; Trung tâm Huấn luyện 

và Thi đấu thể dục thể thao; - Trung tâm Thông tin xúc tiến du lịch; Trường Văn 

hóa Nghệ thuật; Trường Năng khiếu Thể dục Thể thao. 

1.2. Đội ngũ nhân sự 

Nguồn nhân lực của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch Vĩnh Long tính đến 

tháng 5/2016 có 334 cán bộ công chức, viên chức và người lao động biên chế và 

hợp đồng, cụ thể theo bảng sau: 

 

BIÊN CHẾ HỢP ĐỒNG 

Tổng số: 

244 
Trình độ chuyên môn Tổng số: 90 Trình độ chuyên môn 

Nam Nữ 
ĐH, 

CĐ 
TC 

Chưa 

qua đào 

tạo 

Nam Nữ 
ĐH, 

CĐ 
TC 

Chưa qua 

đào tạo 

136  108 208 14 22 55 35 24 6 60 

 

Nguồn:  ở VH, TT và  L Vĩnh Long, ngày 05 tháng 5  năm 2016 

 

Tổ chức bộ máy 8 đơn vị huyện, thị, thành phố cơ bản ổn định, đi vào hoạt 

động có hiệu quả, đáp ứng yêu cầu nhiệm vụ của địa phương. Tỷ lệ độ tuổi phân 

bố khá hợp lý. Trình độ chuyên môn của đội ngũ làm công tác văn hóa có sự 

phát triển mạnh hơn so với giai đoạn trước. Tuy vậy, nguồn nhân lực vẫn thể 

hiện sự thiếu hụt đội ngũ cán bộ có trình độ chuyên môn chất lượng cao. Cán bộ 

đạt chuẩn chuyên viên chính, chuyên viên cao cấp, học vị thạc sĩ, tiến sĩ còn ở 

mức thấp. Trình độ ngoại ngữ, tin học của một số cán bộ, công chức, viên chức 

ngành còn hạn chế, chưa đáp ứng tốt các yêu cầu nhiệm vụ, nhất là khối các đơn 

vị sự nghiệp.   
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1.3. Ngân sách 

Tổng ngân sách hoạt động năm 2015 cho hoạt động của Sở Văn hóa Thể 

thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long là khoảng gần 100 tỷ, trong đó chủ yếu là ngân 

sách Nhà nước. Để phát triển hơn nữa cần có nhiều nguồn từ xã hội hóa. 

2. Thực trạng các lĩnh vực hoạt động 

2.1. Lĩnh vực văn hóa 

2.1.1. Lĩnh vực đời sống văn hóa 

Đời sống văn hóa thể hiện trên nhiều lĩnh vực hoạt động như Phong trào 

đền ơn đáp nghĩa, hoạt động từ thiện, khuyến học, khuyến tài; Phong trào “Toàn 

dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa”; Phong trào xây dựng cơ quan, đơn vị, 

doanh nghiệp văn hóa; các hoạt động biểu diễn nghệ thuật… 

Nhìn chung, các phong trào, hoạt động trong lĩnh vực đời sống văn hóa ở 

Vĩnh Long nhiều năm qua đi vào ổn định và có nhiều chuyển biến tốt. Trong đó, 

nổi bật là công tác gia đình với nhiều hoạt động cộng đồng có tính giáo dục cao 

về đạo đức, lối sống, chống bạo lực gia đình, kêu gọi bình đẳng giới, nhất là 

nhân “Ngày hạnh phúc 20/3”, “Ngày gia đình Việt Nam 28/6”. Tỉnh đã in và cấp 

141.000 quyển tài liệu Luật phòng, chống bạo lực gia đình; 582 tài liệu các văn 

bản mới về công tác gia đình và phòng chống bạo lực gia đình cho phòng VHTT 

các huyện, thị xã, thành phố và các xã triển khai mô hình, đề án để tuyên truyền 

ở cơ sở. Biên tập, phát hành rộng rãi đến các xã 200 tập sách những gương điển 

hình để cung cấp kinh nghiệm xây dựng Gia đình Văn hóa tỉnh Vĩnh Long năm 

2015. Trong năm 2015, toàn tỉnh có 243.915/ 259.300 hộ gia đình đạt chuẩn văn 

hóa, đạt tỷ lệ 93,77%; hộ gia đình đạt danh hiệu “Gia đình văn hóa 3 năm” liên 

tục (theo Quyết định số 14/2015/QĐ-UBND, ngày 04/8/2015) có 177.316 hộ, 

đạt tỷ lệ 68,38%. Về các địa phương, trong năm 2015 tỉnh có 679/847 ấp, khóm, 

khu phố đạt chuẩn văn hóa theo Quyết định số: 17/2012/QĐ-UBND, chiếm tỷ lệ 

80,17%, nâng tổng số ấp, khóm, khu phố đạt chuẩn văn hóa là 770/847, đạt tỷ lệ 

90,9%; có 31 xã, phường, thị trấn đạt chuẩn văn hóa, chiếm 32,97% và có 30/94 

xã đạt chuẩn “Xã văn hóa nông thôn mới”, chiếm tỉ lệ 31,9%.  
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Công tác xây dựng nếp sống văn minh trong việc cưới, việc tang và lễ hội 

trên địa bàn tỉnh cũng có nhiều tiến bộ. Đã có 100% cơ quan, đơn vị; 109 xã, 

phường, thị trấn; 847 ấp, khóm, khu phố xây dựng kế hoạch và triển khai thực 

hiện các nội dung nếp sống văn minh trong việc cưới, việc tang và lễ hội theo 

quy định tại Thông tư số 04/2011/TT-BVHTTDL ngày 21/01/2011 của Bộ Văn 

hóa, Thể thao và Du lịch.. Đến nay, UBND các huyện, thị xã, thành phố đã phê 

duyệt 847/847 quy ước, đạt 100%. Ngoài ra, có 20 xã bổ sung nguyên tắc đảm 

bảo Bình đẳng giới vào quy ước “Xây dựng nếp sống văn minh trong việc cưới, 

việc tang và lễ hội”. 

Phong trào xây dựng “Cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp đạt chuẩn văn hóa” 

cũng được chú trọng. Đến năm 2015, toàn tỉnh đã có: 1.190/1.220 cơ quan, đơn 

vị, doanh nghiệp đạt “Cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp đạt chuẩn văn hóa” (chiếm 

97,54%); 59/112 chợ đạt chuẩn văn hóa, 52,67%; 45/60 bến xe, bến tàu đạt 

chuẩn văn hóa, 75%; 323/336 cơ sở tôn giáo đạt chuẩn văn hóa, 96,13%. 

Về hoạt động nghệ thuật, Vĩnh Long hiện có 04 đoàn biểu diễn nghệ thuật, 

trong đó có 01 Đoàn ca múa nhạc trực thuộc Trung tâm Văn hóa tỉnh và 03 đoàn 

tư nhân (đoàn xiếc Hương Xuân, đoàn tuồng cổ  ồng Thinh và đoàn tuồng cổ 

Hồng Nhung). Năm 2015, Đoàn ca múa nhạc phục vụ các ban ngành và cơ sở có 

trên 20.000 lượt người xem. Các đoàn nghệ thuật tư nhân phục vụ nhân dân thu 

hút 250.000 lượt người xem, doanh thu trên 1,478 tỷ đồng. Đội tuyên truyền lưu 

động phục vụ cơ sở thu hút trên 25.000 lượt người xem. Trong năm 2015, các 

phòng Văn hóa Thông tin các huyện, thị xã, thành phố đã tổ chức trên 290 buổi 

biểu diễn văn nghệ, hội thi, hội diễn, thu hút trên 333.000 lượt người xem; 

39.000 buổi sinh hoạt câu lạc bộ, thu hút hơn 656.000 lượt người tham dự. 

Ngoài ra, tại một số địa phương như thị xã Bình Minh, các huyện Long Hồ, 

Mang Thít, Vũng Liêm, Trà Ôn, Tam Bình, Bình Tân còn tổ chức ngày hội Văn 

hóa, Thể thao đồng bào dân tộc Khmer trên địa bàn với nhiều hoạt động nghệ 

thuật phong phú.   

Tuy vậy, lĩnh vực đời sống văn hóa trong tỉnh vẫn còn nhiều thực trạng cần 

khắc phục, cụ thể: 
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- Chưa có sự quan tâm một cách đồng bộ ở các địa phương, đơn vị; còn có 

những biểu hiện hình thức có tính chất phong trào hơn là đi vào thực chất và bền 

vững. 

- Nội dung hoạt động còn thiếu mô hình điển hình để nhân rộng. Mức độ 

cảm thụ văn hóa giữa nông thôn và thành thị có khoảng cách lớn do ảnh hưởng 

từ mức độ thu nhập giữa dân cư thành thị và nông thôn. 

2.1.2. C ng tác   o tồn và  hát huy giá t ị di s n văn hóa 

Ban Quản lý Di tích tỉnh hiện có 27 nhân sự. Trong những năm qua Ban đã 

có những hoạt động tích cực trong việc triển khai hoạt động trên một số lĩnh vực 

văn hóa vật thể và văn hóa phi vật thể, cụ thể:  

Về di sản văn hóa vật thể, toàn tỉnh Vĩnh Long hiện có trên 450 di tích lịch 

sử văn hóa, trong đó có 10 di tích cấp Quốc gia, 40 di tích cấp Tỉnh, trong đó có 

một số di tích đặc thù như: Khu Tưởng niệm Cố Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng 

Phạm Hùng (Long Hồ), Khu Lưu niệm Cố Thủ tướng Võ Văn Kiệt (Vũng 

Liêm), Khu Lưu niệm Cố Giáo sư-Viện sĩ Trần Đại Nghĩa, Di tích lịch sử cách 

mạng Cái Ngang (Tam Bình). Vĩnh Long có nhiều di tích tôn giáo tín ngưỡng 

nổi tiếng từ xưa như đình Long Thanh, đình Tân Ngãi, đình Tân Hoa, đình 

Thiện Mỹ, Tiên Châu cổ tự, chùa Giác Thiên, chùa Phước Hậu, chùa Hạnh Phúc 

Tăng…. cùng nhiều di tích lịch sử cách mạng địa phương được nhân dân trân 

trọng. Về làng nghề, có 25 làng nghề trong tổng số 80 làng có nghề và làng nghề 

truyền thống đang hoạt động, làm ăn hiệu quả, có quy mô tương đối lớn, được 

UBND Tỉnh công nhận, hiện có 4 làng nghề truyền thống được Cục Sở hữu Trí 

tuệ công nhận đăng ký nhãn hiệu tập thể như nghề se lõi lát ở Vũng Liêm, đan 

thảm lục bình ở Tam Bình, sản xuất gạch – gốm ở Măng Thít, bánh nem Cù Lao 

Mây Trà Ôn… Những năm qua, một số làng nghề đã xây dựng được thương 

hiệu riêng cho sản phẩm của mình, có những sản phẩm trở thành những sản 

phẩm du lịch đặc trưng của Tỉnh, góp phần cho thấy sự phát huy di sản trong 

hoạt động kinh tế, phát triển du lịch. 

Về di sản văn hóa phi vật thể, điểm mạnh nhất trong việc bảo tồn các giá trị 

văn hóa phi vật thể trong thời gian qua ở Vĩnh Long chính là người dân vẫn duy 
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trì được các lễ hội, các trò chơi, trò diễn, nghệ thuật biểu diễn, văn nghệ dân 

gian, nghề thủ công truyền thống, ẩm thực. Nhiều địa phương có nhiều thợ thủ 

công khéo tay, nhiều nghệ nhân tài năng lưu giữ được vốn nghề và vốn nghệ 

thuật truyền thống được các cấp chính quyền quan tâm để làm cơ sở phát huy 

các vốn văn hóa phi vật thể. Về mặt cấu trúc, đa số các làng nghề truyền thống 

vẫn giữ được cấu trúc cộng đồng kiểu một làng Việt truyền thống ở miền Nam, 

đây là một thuận lợi căn bản bởi nhiều hình thái văn hóa phi vật thể chỉ có thể 

tồn tại ở dạng cộng đồng (như lễ hội làng truyền thống).  

Trong những năm qua, Ban Quản lý di tích có những hoạt động tích cực 

trong công tác quản lý cũng như lập đề án, đáng chú ý là đề án về bảo vệ và phát 

huy giá trị nghệ thuật đờn ta tài tử Vĩnh Long giai đoạn 2015- 2020, vận động xã 

hội hóa để trùng tu nhiều hạng mục văn hóa vật thể. Tuy nhiên, nhìn chung 

mảng công tác bảo tồn và phát huy giá trị di sản văn hóa vãn còn những hạn chế, 

cụ thể: 

- Công tác lập hồ sơ bảo tồn di sản văn hóa còn chậm, còn lúng túng do 

chưa kịp thời điều tra khảo sát nắm tư liệu, nắm nhân chứng lịch sử. 

- Nhiều nơi không thực hiện tốt công tác xã hội hóa, kinh phí đầu tư tu bổ, 

tôn tạo các di tích vẫn còn quá thiếu so với yêu cầu từ thực tế.  

- Tình trạng biến dạng các di tích, nhất là trong xây dựng, sửa chữa, sử 

dụng các công trình dân dụng, các nơi thờ tự, các cơ sở tôn giáo – tín ngưỡng 

vẫn còn xảy ra. 

- Một số di tích cách mạng, kháng chiến chậm được nghiên cứu, quy hoạch, 

bảo tồn, tôn tạo và phát huy (chẳng hạn đến năm 2015 chỉ tu bổ 09 di tích và đầu 

tư cho các khu lưu niệm  trên địa bàn tỉnh chỉ với tổng giá trị 27 tỷ đồng từ ngân 

sách Nhà nước). 

- Việc kiểm kê các loại h ình văn hóa phi vật thể vẫn chưa được triển khai 

quyết liệt và đồng bộ, dẫn đến chưa thể nghiên cứu nhận diện và đánh giá, phân 

loại chính xác hiện trạng thực hành di sản văn hóa phi vật thể đang tồn tại trong 

không gian đô thị, trong làng quê toàn Tỉnh.  
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- Công tác tuyên truyền nâng cao nhận thức của cộng đồng về giá trị và 

các biện pháp quảng bá gắn với du lịch, bảo vệ di sản văn hóa phi vật thể chưa 

được nghiên cứu thực hiện thường xuyên.  

- Đội ngũ nghệ nhân các làng nghề đang còn khá đông đảo nhưng chưa 

đẩy mạnh việc nghiên cứu đề xuất chính sách đãi ngộ, tôn vinh và tạo điều kiện 

cho các nghệ nhân, người thực hành di sản văn hóa phi vật thể có thể yên tâm 

thực hành và trao truyền kinh nghiệm cho thế hệ sau.  

- Công tác nghiên cứu đề ra giải pháp nâng cao vai trò làm chủ của cộng 

đồng chủ thể di sản văn hóa phi vật thể để cộng đồng chủ động trong hoạt động 

bảo vệ và phát huy giá trị của di sản văn hóa phi vật thể, đồng thời là tiền đề cho 

việc sáng tạo ra những giá trị văn hóa mới.  

2.1. . Hoạt động các thiết chế văn hóa, cơ quan văn hóa 

2.1.3.1. Bảo tàng, nhà truyền thống 

Hiện cấp tỉnh có 01 bảo tàng và 01 nhà truyền thống với 19.350 hiện vật; 

cấp huyện thị có 4 nhà truyền thống và phòng truyền thống với 1.126 hiện vật. 

Về nhân sự, có tổng số là 33 người, trong đó trình độ từ trung cấp đến trên đại 

học là 22 người và đa số tuổi nghề còn trẻ.  

Hoạt động của bảo tàng và nhà/phòng truyền thống không bán vé nên chỉ 

dựa vào nguồn kinh phí Ngân sách. Tuy vậy, bảo tàng, nhà truyền thống tỉnh 

luôn tích cực triển khai phối hợp cơ sở trưng bày chuyên đề, triển lãm phục vụ 

các ngày lễ, kỷ niệm. Trong đó có một số nội dung mới như: chuyên đề “Chủ 

tịch Hồ Chí Minh với biển, đảo”; “Chủ tịch Hồ Chí Minh với chiến thắng Điện 

Biên Phủ”; “Tết Việt Nam qua tư liệu hình ảnh”; “Đồng bào Khmer Vĩnh Long 

chung sức xây dựng nông thôn mới”; “Hồn gốm Việt”; “Sưu tập đồng hồ xưa”, 

“Thành tựu 40 năm tỉnh Vĩnh Long”, “Chào mừng Đại hội Đảng các cấp” phục 

vụ người tham quan, tham dự. 

Nhìn chung nhà bảo tàng và nhà truyền thống có tích cực hoạt động nhưng 

còn nhiều thực trạng cần cải thiện: 

- Cơ sở vật chất được đầu tư xây cất, sửa chữa vào các năm 2005, 2009, 

2011 cũng đã cách nay khoảng 5 năm. Diện tích các kho cơ sở quá hẹp và còn 
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thiếu các thiết bị hiện đại, không phân loại được hiện vật theo chất liệu để có chế 

độ bảo quản hợp lý.  

- Hiện chưa có kinh phí trùng tu, sửa chữa di tích khám lớn Vĩnh Long để 

đưa vào phục vụ khách tham quan.  

- Chưa có cơ chế phù hợp để ưu đãi lực lượng, thu hút nhân tài hoặc người 

có trình độ nghiệp vụ cao. Công tác tự học tự bồi dưỡng thông qua các hoạt 

động hội thảo, tọa đàm chuyên đề, tham qua trao đổi nghiệp vụ chưa được 

thường xuyên triển khai.  

+ Chưa liên kết với khối trường THPT, THCS, để giới thiệu bằng máy 

chiếu hình ảnh tư liệu theo chủ đề. Chưa phối hợp với Đài PTTH Vĩnh Long tổ 

chức thi tìm hiểu di tích lịch sử- văn hóa và danh lam thắng cảnh, làng nghề trên 

địa bàn Tỉnh giúp cho các em học sinh hiểu và nắm vững những sự kiện lịch sử, 

những giá trị văn hóa quê hương nhằm bổ sung kiến thức trong học tập sau này.  

+ Chưa xây dựng bộ triển lãm lưu động, theo phương pháp hiện đại, đẹp, 

gọn nhẹ, thuận tiện phục vụ các xã vùng sâu, vùng xa, các cơ quan, xí nghiệp 

không có điều kiện đến với Bảo tàng. Chưa xây dựng phim tư liệu về nội dung 

những chuyên đề, đề tài khoa học để giới thiệu nội dung trưng bày, giới thiệu 

hiện vật tiêu biểu… và chưa có điều kiện vận dụng tốt 6 khâu nghiệp vụ Bảo 

tàng để phát huy tốt nhất trong phục vụ giáo dục truyền thống cho nhân dân.   

+ Qua thống kê, cho thấy số lượt khách đến các bảo tàng theo hình Sin, 

còn thiếu ổn định và còn thấp, tính bình quân trong 11 năm (2005 – 2015) chỉ có 

khoảng 63.000 lượt người/năm.  

2.1.3.2. Thư viện, phòng đọc sách 

Vĩnh Long hiện có 01 thư viện tỉnh, 06 thư viện huyện, 01 thư viện thị xã, 

01 thư viện thiếu nhi Thành phố và 374 thư viện, phòng đọc sách cơ sở, trong đó 

có 01 thư viện tư nhân. Hệ thống thư viện công cộng trong toàn tỉnh phục vụ 

bình quân 1.200.000 lượt bạn đọc/năm, với 2.800.000 lượt sách báo phục 

vụ/năm. 

Thư viện tỉnh Vĩnh Long hiện có 29 công chức, viên chức và người lao 

động, gồm 26 biên chế và 03 hợp đồng.  Trong đó, trình độ thạc sĩ: 01, đại học: 
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23 (8 đúng chuyên ngành), cao đẳng: 01, sơ cấp: 01. Thư viện huyện, thị, thành 

phố có tổng số 14 viên chức, lao động. Hàng năm thư viện đều đưa ra phương 

hướng, kế hoạch cụ thể, sát hợp với tình hình thực tế theo hướng nâng cao dần 

hiệu quả phục vụ, trong đó có việc phối hợp với Trường Văn hóa Nghệ thuật, 

Ban Quản lý Dự án BMGF-VN tổ chức các lớp tập huấn nghiệp vụ cho cán bộ 

từ tỉnh đến cơ sở. Trong năm 2015 lớp đào tạo “Duy trì bền vững chương trình 

truy nhập máy tính công cộng” thuộc Dự án BMGF-VN do Trường Đại học Văn 

hóa TP Hồ Chí Minh mở dành cho cán bộ Thư viện huyện, xã và Bưu điện Văn 

hóa xã tại Thư viện Tỉnh Vĩnh Long có đến 50 người tham gia. 

Thư viện Tỉnh có tổng diện tích 1.004.7 m
2
, số chỗ ngồi dành cho bạn đọc 

là 180; tổng số sách hiện có của đạt 221.000 bản, 11.319 tập báo và tạp chí đóng 

bộ, hơn 200 loại báo, tạp chí. Thư viện được trang bị 32 máy vi tính (trong đó có 

01 máy chủ, 02 máy laptop), 05 máy in, 01 máy photocopy, 01 máy chiếu, 01 

máy Scan, 02 máy ảnh. Dự án BMGF-VN đã tài trợ 40 máy vi tính, 01 máy in, 

01 camera, 01 Servers, 01 Storage Servers, 01 Router with Firewall, 02 Scanner, 

01 Projector, 01 UPS, 01 Tủ Rack. Thư viện Tỉnh đã ứng dụng công nghệ thông 

tin trong công tác quản lý và hoạt động Thư viện. Năm 2010, Thư viện đã sử 

dụng phần mềm Mylib window 2010 và từng bước được trang bị thêm các trang 

thiết bị chuyên dùng. Nhờ đó, hỗ trợ công tác xử lý nghiệp vụ đạt hiệu quả, 

trong năm 2015 đã nhập được 2.069 biểu ghi vào máy, nâng tổng số 71.257 biểu 

ghi và đã số hóa được 17.289 trang (tương đương 68 quyển sách quý). Websit 

thư viện tỉnh (http://www.thuvientinh.vinhlong.gov.vn) hoạt động có hiệu quả, 

năm 2015, phòng Internet đã phục vụ 7.234 lượt bạn đọc, download 17.556 

trang tư liệu, thực hiện điểm sách và cập nhật tin tức hoạt động trên website của 

Thư viện. Tính đến đầu tháng 09/2016, website của Thư viện Tỉnh  đã có 

1.578.077 lượt truy cập. Thư viện Tỉnh đặc biệt chú trọng đến công tác bổ sung 

sách báo cho các thư viện, phòng đọc sách, xây dựng các túi sách luân chuyển 

cho các tủ sách ở cơ sở (bưu điện văn hóa xã) và đến các trường học vùng sâu, 

vùng xa; tăng cường giới thiệu sách thông qua website của Thư viện và của đài 

phát thanh tỉnh. 

http://www.thuvientinh.vinhlong.gov.vn/
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Các thư viện huyện, thị xã, xã nhìn chung cũng được quan tâm trang bị 

thiết bị. Thư viện các huyện, thị xã được trang bị 62 máy tính; 06 máy in và sử 

dụng hiệu quả phần mềm Mylib window 10 để nhập biểu ghi; các thư viện xã có 

35 máy tính, 07 máy in. 

Về kinh phí, thống kê kinh phí được cấp từ năm 2010 đến 2015 như sau: 

 

Năm Tổng kinh phí đư c cấp (đồng) 

2010 2.068.765.000 

2011 2.364.979.575 

2012 3.174.299.000 

2013 3.473.026.274 

2014 3.232.746.768 

2015 3.655.440.545 

 

(Nguồn: Báo cáo tổng kết tình hình 15 năm thực hiện Pháp lệnh thư viện) 

Qua đó, có thể thấy hàng năm thư viện từ tỉnh đến huyện đều được cấp kinh phí 

bổ sung sách, báo, tạp chí và về cơ bản đảm bảo được hoạt động đáp ứng nhu 

cầu của người đọc. Tuy nhiên các thư viện, phòng đọc sách cấp xã, chưa được 

đầu tư kinh phí hoạt động (bổ sung sách- báo), sách chủ yếu dựa vào nguồn luân 

chuyển của Thư viện tỉnh hoặc sách cấp từ chương trình mục tiêu hàng năm.  

Nhìn chung, công tác thư viện ổn định, hoàn thành nhiệm vụ của mình, 

nhưng vẫn còn những hạn chế nhất định: 

- Công tác luân chuyển cán bộ diễn ra thường xuyên nên đã ảnh hưởng ít 

nhiều đến hoạt động của thư viện.  

- Các thư viện, phòng đọc sách cơ sở còn nhiều khó khăn về nhân sự, 

kinh phí và trang thiết bị. Cán bộ phòng đọc sách xã kiêm nhiệm nhiều việc, chế 

độ lương thấp (dưới mức lương cơ bản), phụ cấp độc hại bằng hiện vật chỉ 

hưởng 4.000 đ/ngày, chưa được hưởng 10.000 đ/ngày như Thông tư quy định 

(Thông tư 25/2013/TT-BLĐTBXH, ngày 28/10/2013 của  Bộ Lao động Thương 

binh và xã hội), không có chế độ Bảo hiểm xã hội, Bảo hiểm y tế nên ảnh hưởng 
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ít nhiều đến tâm lý và kết quả công việc của những người làm công tác thư viện 

ở cơ sở. 

- Thư viện Tỉnh còn thiếu không gian để tổ chức các chương trình triển 

lãm giới thiệu sách, tọa đàm và giao lưu tác giả, tác phẩm,... 

2.1.3.3. Trung tâm Văn hóa - Thể thao 

Toàn tỉnh có 1 Trung tâm văn hóa, 1 Nhà văn hóa Thành phố, 4 Trung tâm 

văn hóa huyện, 47 Trung tâm văn hóa cấp xã, 24 Nhà văn hóa, khu thể thao ấp, 

trong đó có 12 Nhà văn hóa được tỉnh ưu tiên đầu tư xây dựng các thiết chế tại 

các xã điểm được công nhận đạt chuẩn nông thôn mới. Tổng số 160 cán bộ nhân 

viên, trong đó trình độ được đào tạo từ trung cấp đến đại học chỉ có 90 người. 

Như vậy về nhân sự là rất thiếu và yếu, nhất là còn tình trạng cán bộ phải kiêm 

nhiệm nhiều việc không chuyên sâu, khó hoàn thành triệt để nhiệm vụ. 

Hầu hết các TTVH, NVH đều không có doanh thu. Chỉ có 3 TTVH gồm 

của Tỉnh, huyện Trà Ôn và huyện Mang Thít có nguồn thu nhỏ từ cho thuê địa 

điểm tổ chức các hoạt động văn hóa - thể thao như tổ chức khu trò chơi thiếu 

nhi, tập luyện thể dục, năng khiếu… Hàng năm, từ 2008, ngân sách tỉnh cấp cho 

Nhà văn hóa xã hoạt động thường xuyên 20 triệu/năm, bình quân hơn 1,6 

triệu/tháng, không đáp ứng được yêu cầu hoạt động. Số kinh phí này chỉ có thể 

đáp ứng công tác tuyên truyền vào các dịp lễ Tết nhưng cũng rất khiêm tốn.  

Về cơ sở vật chất, hiện chỉ có TTVH tỉnh, huyện cơ bản đã được đầu tư cơ 

sở vật chất và trang thiết bị; các Nhà Văn hóa xã có diện tích trung bình từ 1.000 

– 3.000 m
2
 có một số phòng chức năng cơ bản gồm phòng đọc sách, truyền 

thanh, phòng truyền thống, phòng tập, sân khấu ngoài trời… nhưng nhìn chung 

chưa xứng tầm phát triển xã hội và theo quy hoạch của Bộ Văn hóa Thể thao và 

Du lịch. Một số Trung tâm Văn hóa xã có diện tích và phòng chức năng chưa đủ 

chuẩn, cơ sơ chính chưa được duy tu thường xuyên, xuống cấp trầm trọng.  

Trong những năm qua, Trung tâm Văn hóa tỉnh thực hiện tốt công tác 

triển lãm, văn nghệ tuyên truyền phục vụ các nhiệm vụ chính trị tại địa phương. 

Tổ chức 19 cuộc liên hoan, hội thi, hội diễn có 960 người tham gia trong các dịp 

tết, các ngày lễ kỷ niệm, thu hút trên 4.200 lượt người xem. Hỗ trợ trên 90 cuộc 
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cho các ban, ngành, đoàn thể tỉnh tổ chức các hoạt động liên hoan, hội thi, hội 

diễn, họp mặt, mít tinh, dàn dựng chương trình nghệ thuật,...thu hút khoảng 

30.400 lượt người xem. Đội tuyên truyền lưu động phục vụ 100 buổi, thu hút 

trên 45.500 lượt người xem. Tham dự Liên hoan tuyên truyền lưu động toàn 

quốc kỷ niệm 70 năm Cách mạng Tháng 8 và Quốc dân đại hội Tân Trào tại tỉnh 

Tuyên Quang; Liên hoan Tiếng hát hẹn hò 9 dòng sông tại Cà Mau... Ngoài ra, 

TTVH tỉnh còn có nhiều hoạt động tự tổ chức hoặc phối hợp cơ quan đoàn thể tổ 

chức tạo hiệu quả lớn trong tuyên truyền, giáo dục chính trị, tiêu biểu như đã tổ 

chức 04 lớp kỹ năng thanh niên cho lực lượng Đoàn viên Thanh niên khối các 

cơ quan, tổ chức 08 chương trình “Tiếp sức đến trường”, “Thắp lửa truyền 

thống”, vận động trên 712.060.000 đồng gây quỹ cho học sinh có hoàn cảnh khó 

khăn,  tham dự 07 cuộc liên hoan, hội thi, hội diễn, giao lưu biểu diễn nghệ thuật 

cấp khu vực, đạt nhiều giải cao trong đó một số cuộc hội thi hội diến như Liên 

hoan Đờn ca Tài tử Nam Bộ tại tỉnh Long  n, Liên hoan tuyên truyền lưu động 

kỷ niệm 55 năm Đường Hồ Chí Minh và 60 năm chiến thắng Điện Biên Phủ, 

Festival Đờn ca Tài tử Quốc gia lần thứ Nhất tại tỉnh Bạc Liêu... Hiện nay cả 

tỉnh đã có đến 197 câu lạc bộ Đờn ca Tài tử đang hoạt động tốt. Trung tâm Văn 

hóa tỉnh và các Trung tâm VHTT huyện, thị xã, thành phố đều duy trì hoạt động 

thường xuyên và tổ chức các hội thi văn nghệ quần chúng để tạo hạt nhân cho 

phong trào. Trong năm 2015 đã tổ chức trên 40.000 buổi sinh hoạt, giao lưu, hội 

thi, hội diễn các cấp, 80 lần hỗ trợ các ban ngành đoàn thể tổ chức các hoạt động 

liên hoan, hội thi, hội diễn, họp mặt, mitting, khởi công, khánh thành,... phục vụ 

trên 19.000 lượt người xem.  

Các trung tâm văn hóa, nhà văn hóa thể thao cấp xã cũng bước đầu được 

đầu tư, có nơi như UBND xã Long Phước đã có sáng tạo phối hợp với Ban Quản 

lý đình làng xây dựng khu văn hóa đình làng mở rộng diện tích trên 3.000 m
2
 để 

đáp ứng nhu cầu tổ chức các hoạt động cộng đồng. Mạng lưới các trung tâm văn 

hóa xã ở các thị trấn Tam Bình, Trà Ôn, Vũng Liêm…, tỉnh Vĩnh Long khuyến 

khích các tổ chức, cá nhân đầu tư xây dựng sân bóng đá mi ni, câu lạc bộ sở 

thích, trung tâm rèn luyện thể dục thể thao… và đã huy động được một phần 
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nguồn vốn xã hội hóa. Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long cũng đã 

cố gắng mở các lớp tập huấn cho cán bộ văn hóa thể thao cơ sở, trong đó ưu tiên 

bồi dưỡng về công tác tổ chức các loại hình hoạt động đa dạng, kết hợp giữa nhà 

văn hóa - phòng đọc sách - câu lạc bộ- các điểm văn hóa bưu điện…,  

Tuy vậy, hoạt động của các trung tâm văn hóa – thể theo vẫn còn nhiều 

thực trạng cần khắc phục:  

- Việc bố trí cán bộ chưa phù hợp với chức năng hoạt động; chưa tăng 

cường đào tạo, ổn định nhân lực nhằm giảm dần tình trạng kiêm nhiệm nhưng 

thiếu chuyên môn.  

- Chưa có cơ chế hợp lý quan hệ hợp tác giúp đỡ giữa TTVH tỉnh với 

TTVH huyện và Nhà văn hóa xã. 

- Nhiều địa điểm bố trí không thuận lợi, thiếu hợp lý, nhiều nơi xa khu dân 

cư khó thu hút cộng đồng tham gia sinh hoạt, giao lưu văn hóa. 

- Nhiều cơ sở tuy được đầu tư xây dựng khang trang nhưng thiết bị hầu như 

chưa có gì, kinh phí hoạt động chỉ 20 triệu đồng/năm.  

- Công tác xã hội hóa hoạt động còn yếu. 

2.1.3.4. Các trường đào tạo nghiệp vụ: 

Hàng năm Trường Văn hóa Nghệ thuật đều tổ chức các lớp đào tạo ngắn 

hạn như: Bồi dưỡng Nhạc cụ dân tộc; Sơ cấp đàn  rgan; Ca nhạc tài tử; Đờn ca 

tài tử; Thanh nhạc; Múa dân tộc Khmer; năng khiếu hội họa thiếu nhi; thuyết 

minh viên di tích; Sơ cấp hội họa - đồ họa; Bồi dưỡng năng khiếu đàn Organ; 

Bồi dưỡng nâng cao hiệu quả hoạt động của Trung tâm Văn hóa - Thể thao xã, 

Nhà Văn hóa ấp và công tác truyền thông ở cơ sở; luyện thi mỹ thuật…cho hàng 

trăm học sinh. Năm 2015 phối hợp trường Đại học Văn hóa thành phố Hồ Chí 

Minh mở 01 lớp Đại học Quản lý Văn hóa cho cán bộ có nhu cầu. Tuy có nhiều 

nỗ lực nhưng công tác đào tạo của Trường còn nhiều hạn chế do quy mô, cơ chế. 

Cần có kế hoạch nâng cấp trường và tăng cường lực lượng để mởi rộng và nâng 

cấp quy mô, chất lượng đào tạo. 

2.1.4. Hoạt động kinh doanh cung ứng hàng hóa, dịch vụ văn hóa 
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Do nằm gần Thành phố Hồ Chí Minh, Thành phố Cần Thơ và các tỉnh lớn 

của Đồng bằng sông Cửu Long, hoạt động kinh doanh cung ứng hàng hóa, dịch 

vụ văn hóa diễn ra sôi động, phong phú và không kém phần hấp dẫn. Tại Thành 

phố Vĩnh Long, một số tụ điểm có hoạt động Karaoke, Games, vũ trường, quán 

Bar, cơ sở Massage… về cơ bản đáp ứng được nhu cầu phát triển du lịch, giải 

trí. Người dân hiện nay được hưởng các dịch vụ chuyển phát hàng nhanh hoặc 

online qua các kênh Proship, EMS, Viettel, VietNam Post,… Đặc biệt ngành 

Bưu điện đã tổ chức đến các xã mô hình Điểm Bưu điện-Văn hóa xã (ĐBĐ-

VHX) thực hiện kinh doanh đa dịch vụ tại các vùng nông thôn, cung cấp đầy đủ 

các dịch vụ chuyển phát thủ tục hành chính công, dịch vụ ngân hàng, chi trả 

lương hưu, trợ cấp BHXH, thu BHXH, BHYT tự nguyện, cho vay tín dụng tiêu 

dùng, dịch vụ bảo hiểm, phân phối bán lẻ hàng tiêu dùng… Các nhà hàng băng 

đĩa, in sang phóng ảnh, tụ điểm Karaoke, chơi Games, dịch vụ đám cưới đám 

tang, các lễ hội, sự kiện…trải dài từ Thành phố Thị xã, Thị trấn đến các xã cung 

cấp đủ số lượng tiêu dùng. Các hoạt động biểu diễn văn nghệ, sân khấu, 

Karaoke, phát thanh, truyền hình, Games, Internet…cho thanh thiếu 

niên…thường xuyên trở thành nhu cầu không thể thiếu trong cuộc sống thường 

nhật của người dân. Tuy vậy, việc phát triển tương đối nhanh của một số loại 

hình dịch vụ dẫn đến khó khăn trong quản lý. 

2.1.5. Hoạt động nghi n cứu ứng dụng tiến  ộ khoa h c  

 

Đã thực hiện 08 hồ sơ sưu tập nông cụ, ngư cụ, tranh Huỳnh Quốc Trọng, 

vũ khí tự tạo, gốm Lái Thiêu, hiện vật lưu niệm của Mẹ Việt Nam  nh hùng, 

hiện vật lưu niệm của GS-VS Trần Đại Nghĩa, dụng cụ ăn trầu của người Kinh 

và Khmer; 07 đề cương tư liệu (đan lục bình ở xã Ngãi Tứ, dệt chiếu, làm 

nhang, quết cốm dẹp, làm bánh tráng giấy, sản xuất tàu hủ ky, nghề sản xuất 

gạch truyền thống). Sở VHTT&DL đã thực hiện nhiều chương trình, đề tài 

nghiên cứu khoa học cấp tỉnh và cấp bộ thuộc lĩnh vực khoa học – xã hội và 

nhân văn; các công trình nghiên cứu tập trung sưu tầm, bảo tồn và phát huy 

những giá trị lịch sử văn hóa của mảnh đất và con người; Kiểm kê khoa học di 
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sản văn hóa phi vật thể, đề tài nghiên cứu khoa học cấp cơ sở về bảo tồn và phát 

huy nhà xưa trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long. Lập đề án Bảo tồn và phát huy nghệ 

thuật Đờn ca tài tử sau khi Đờn ca tài tử được UNESC  công nhận là Di sản 

Văn hóa Phi vật thể đại diện của nhân loại. Lập hồ sơ đề nghị cấp có thẩm quyền 

xét phong tặng danh hiệu nghệ nhân ưu tú trong lĩnh vực văn hóa phi vật thể cho 

24 nghệ nhân trong tỉnh. Ngành đã sưu tầm được 428 hiện vật nông cụ chuẩn bị 

cho dự án xây dựng Bảo tàng Nông nghiệp Đồng bằng sông Cửu Long. Lập đề 

án tổ chức bộ máy, chuẩn bị các nội dung trưng bày theo thiết kế được phê 

duyệt, đưa vào hoạt động Khu Lưu niệm Cố GS-VS Trần Đại Nghĩa. 

Trong thời gian qua, nhiều nghiên cứu đã được ứng dụng vào thực tiễn có 

hiệu quả, góp phần thiết thực cho sự phát triển kinh tế, văn hóa-xã hội của Tình 

nói chung và Ngành văn hóa nói riêng. Tuy nhiên, việc nghiên cứu khoa học 

đang dừng lại chủ yếu trong phạm vi hoạt động Bảo tàng Tỉnh, Ban Quản lý Di 

tích Tỉnh, chưa mở rộng, chưa có đăng ký nghiên cứu các đề tài khoa học lớn. 

Cũng chưa có những cuộc khai quật khảo cổ học lớn để có thêm tư liệu quý về 

vùng đất nhiều biến thiên lịch sử và đa dạng. đa tầng văn hóa như Vĩnh Long, 

đặc biệt là ở khu dinh Long Hồ. 

2.1.6. Hợ  tác quốc tế và ngoại giao văn hóa 

Vĩnh Long là tỉnh có nhiều tiềm năng lợi thế lớn để hợp tác quốc tế trên 

nhiều lĩnh vực trong đó có văn hóa. Thời gian qua, Vĩnh Long đã có quan hệ 

hợp tác nhiều triển vọng với Đài Loan, Canada, Lào, Campuchia, Nhật Bản và 

Hà Lan. Hàng năm tỉnh tổ chức nhiều cuộc hội thảo, tham quan, các cuộc thi âm 

nhạc, thời trang, sắc đẹp tầm cỡ khu vực. Do tỉnh sớm ban hành nhiều chính 

sách nên đã thu hút, mời gọi các doanh nghiệp nước ngoài tham gia hợp tác đầu 

tư đẩy mạnh phát triển kinh tế - văn hóa, xã hội..  

Nhìn chung hoạt động hợp tác, hội nhập quốc tế về văn hóa trên bình diện 

cùng các hoạt động kinh tế khác bước đầu có sự khởi sắc. Tuy nhiên việc thực 

hiện chưa đạt hiệu quả mong muốn do ngành văn hóa chưa kịp thời đề xuất được 

các đề án, phương pháp cụ thể cho từng loại hình phù hợp và đủ điều kiện để 

liên doanh, hợp tác với các nước trong khu vực và trên thế giới. 
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2.1.7. Qu n l  Nhà n ớc về văn hóa 

Có tư duy thoáng mở trong việc tạo điều kiện pháp lý cho các hoạt động 

văn hóa. Trong năm 2015, tỉnh đã tiếp nhận, giải quyết đúng hạn và trước hạn 

100% hồ sơ xin cấp 479 giấy phép về lĩnh vực văn hóa, cấp 61 giấy chứng nhận 

Hướng dẫn viên Thể dục Dưỡng sinh. 07 giấy phép hành nghề hướng dẫn viên. 

Thẩm định, xếp hạng 24 cơ sở lưu trú du lịch. Cấp phép gồm: 49 giấy phép kinh 

doanh karaoke, 384 giấy phép quảng cáo, 30 giấy phép biểu diễn nghệ thuật, 15 

trò chơi có thưởng và 01 nhập khẩu văn phòng phẩm hoạt động trên lĩnh vực 

văn hóa, thể thao và du lịch. Kịp thời xây dựng các kế hoạch chào mừng các 

ngày lễ lớn, kế hoạch liên tịch với các sở, ngành có liên quan: Đóng góp ý kiến 

cho các đề án phát triển KT–XH của tỉnh, các huyện, các chương trình của Bộ 

Văn hóa, Thể thao và Du lịch.  

Trong hoạt động đã tổ chức kiểm tra, thanh tra, xử lý vi phạm 335 cuộc ở 

3.034 cơ sở hoạt động văn hóa và dịch vụ văn hóa, phát hiện 260 vụ vi phạm, 

phạt hành chính hơn 421 triệu đồng. Tổ chức các cuộc thanh tra hành chính về 

chấp hành quy định của pháp luật, phòng chống tham nhũng, thu chi tài chính 

ngân sách và quản lý chất lượng công trình xây dựng, điều kiện năng lực hành 

nghề của tổ chức, cá nhân tham gia về dự án bảo quản, tu bổ phục hồi di tích 

lịch sử cấp Tỉnh.  

2.2. Lĩnh vực hoạt động du lịch 

2.2.1.  ài nguy n du lịch 

2.2.1.1.Tài nguyên thiên nhiên 

Tỉnh Vĩnh Long được biết đến là trung tâm và là hình ảnh thu nhỏ của 

Đồng bằng Sông Cửu Long bởi sự đa dạng và trù phú của vùng đất giữa hai 

dòng sông lớn Tiền Giang và Hậu Giang. Là tỉnh ở giữa đồng bằng sông Cửu 

Long, Vĩnh Long có đất đai màu mỡ do được sông Tiền và sông Hậu bồi đắp 

phù sa hàng năm. Trồng trọt là một thế mạnh của tỉnh. Bên cạnh cây lúa (90% 

diện tích đất trồng lúa), hàng năm người dân Vĩnh Long còn thu hoạch hàng 

trăm ngàn tấn trái cây như cam, nhãn, quýt, bưởi, chôm chôm, dừa,… và chăn 

nuôi gia súc, gia cầm. Tài nguyên tự nhiên được khai thác phục vụ phát triển du 
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lịch của Vĩnh Long chính là sinh thái cảnh quan sông nước miệt vườn. Hiện tại 

các tuyến du lịch ở cù lao  n Bình (huyện Long Hồ) được triển khai khá tốt, 

tiếp theo là cù lao Mây (huyện Trà Ôn).  

Cù lao  n Bình có diện tích khoảng 60km
2
, gồm 4 xã  n Bình, Bình Hoà 

Phước, Hoà Ninh và Đồng Phú thuộc huyện Long Hồ. Nơi đây có nhiều kênh 

rạch, đất đai màu mỡ phù sa, cây trái tươi tốt, dân cư đông đúc mang lại cho du 

khách cảm giác thanh bình êm ả. Trên cù lao  n Bình có hơn 20 điểm du lịch 

vườn hoạt động theo loại hình homestay, hàng năm thu hút gần 500 ngàn lượt 

khách du lịch nước ngoài đến tham quan, nghỉ dưỡng và tìm hiểu tập quán sinh 

hoạt của cư dân địa phương. Hầu hết các điểm du lịch đều nằm trên tuyến đường 

giao thông đường sông nên rất thuận tiện tham quan bằng ghe thuyền. Hiện nay 

có các tuyến như: Tuyến du lịch khu đầu vàm kênh Mương Lộ gồm các điểm du 

lịch nhà vườn: Bảy Trung, Ba Lình, Sông Tiền,  n Bình (Bảy Hồng). Tuyến du 

lịch dọc theo kênh Mương Lộ gồm các điểm du lịch nhà vườn: Tám Hồ, Út 

Trinh, Ba Hùng. Tuyến du lịch dọc theo sông Cái Muối gồm các điểm du lịch 

nhà vườn: Sáu Giáo, Mai Quốc Nam I, Bảy Thời, Hai Đào, Cai Cường, Mười 

Hưởng, Mai Quốc Nam II. Ngoài ra, còn các điểm du lịch nằm rải rác ở cù lao 

 n Bình như Năm Thành, Ngọc Sang, Ngọc Phượng; du lịch Vinh Sang, nhà 

nghỉ Mai Vàng Cửu Long, du lịch Mekong – Đồng Phú, Phương Thảo,…Cù lao 

Mây (huyện Trà Ôn) có một vài điểm du lịch của các hộ gia đình như gia đình 

ông Phạm Văn Hành, Lê Văn Bé Em,… Nét hấp dẫn nơi đây chính là sự hoang 

sơ, mộc mạc, chất phác của người dân, hoạt động du lịch chưa thương mại hóa 

nhiều. Tuyến du lịch Nam Sông Hậu đã bắt đầu hình thành, có vài homestay đón 

khách từ thành phố Cần Thơ. 

2.2.1.2 Tài nguyên nhân văn 

Vĩnh Long từ xưa nổi tiếng là vùng đất học, địa linh nhân kiệt, có nhiều 

truyền thống văn hóa với nhiều vị anh hùng, danh nhân của quê hương, đất nước 

và nhiều văn hóa vật thể, phi vật thể đáng là niềm tự hào của người dân Vĩnh 

Long: 
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- Văn hóa vật thể: Theo thống kê của Cục Di sản Văn hóa, tính đến 2015, 

Vĩnh Long có  tổng số 450 di tích, trong đó có 10 di tích cấp Quốc gia, 40 di tích 

cấp Tỉnh. Một số di tích thu hút hàng trăm ngàn lượt khách tham quan góp phần 

đưa tổng số khách hàng năm đến các điểm này đến trên một triệu lượt khách như 

khu tưởng niệm Cố Thủ tướng Võ Văn Kiệt (huyện Vũng Liêm), Khu Tưởng 

niệm Cố Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng (huyện Long Hồ), Khu di 

tích lịch sử cách mạng Cái Ngang (huyện Tam Bình), Khu tưởng niệm Cố GS-

VS Trần Đại Nghĩa, Bảo tàng tỉnh Vĩnh Long... Các di tích lịch sử văn hóa có 

tính đa dạng cao, thuộc nhóm công trình tín ngưỡng tâm linh (đình, chùa, miếu, 

lăng, hội quán…), thuộc nhóm công trình dân dụng (nhà ở, cầu, giếng), thuộc 

nhóm công năng đặc thù (mộ)… (Xin xem Phụ lục số 1 và 2 về Danh mục di 

tích LS-VH Quốc gia và Danh mục di tích cấp Tỉnh). 

- Văn hóa phi vật thể: Vĩnh Long hiện có gần trăm lễ hội truyền thống 

được tổ chức trong các mùa trong năm. Người Kinh ngoài Tết Nguyên Đán còn 

có lễ hội Kỳ Yên, lễ Hạ Điền, lễ Thượng Điền…; người Hoa có lễ Vía Bà, Vía 

Phước Đức Chánh thần, Vía Ông…; người Khmer có lễ SenDolta lễ 

CholChnamThmay, lễ  kombok. Các tín đồ theo đạo Phật, trong năm thường tổ 

chức ba lễ lớn: Rằm tháng Giêng, Rằm tháng Tư, Rằm tháng Bảy âm lịch. Ngoài 

ra ở Vĩnh Long có một số lễ hội trở thành chung của nhiều địa phương, nhiều 

tỉnh lân cận cùng hàng vạn du khách đến tham gia như: Lễ giỗ tại Lăng Ông 

Tiền Quân Thống Chế Điều Bát Nguyễn Văn Tồn, huyện Trà Ôn. Đây là Lễ giỗ 

có tính giao hòa mang đủ màu sắc văn hóa của đồng bào ba dân tộc Kinh, Hoa, 

Khmer của tỉnh Vĩnh Long.  

Ở Vĩnh Long hiện nay một số loại hình biểu diễn, diễn xướng dân gian 

đang còn được lưu hành gồm: nói Thơ Vân Tiên, múa Bóng Rổi, nói vè, nói 

tuồng, hát Huê Tình, cải lương, Đờn ca Tài tử,…sẵn sàng phục vụ khách du lịch 

tại các điểm dừng chân.  

Trong các di tích tín ngưỡng và nhà cổ ở Vĩnh Long còn lưu giữ được hơn 

4.000 trang Hán Nôm có nội dung liên quan đến lịch sử vùng đất, rất thích hợp 

với du khách ham thích nghiên cứu. Đến với miếu Công Thần, du khách còn 

https://vi.wikipedia.org/w/index.php?title=N%C3%B3i_v%C3%A8&action=edit&redlink=1
https://vi.wikipedia.org/w/index.php?title=H%C3%A1t_Hu%C3%AA_T%C3%ACnh&action=edit&redlink=1
https://vi.wikipedia.org/wiki/C%E1%BA%A3i_l%C6%B0%C6%A1ng
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được chiêm ngưỡng 85 sắc phong cho các công thần góp phần mở đất về 

phương Nam thời Lục Tỉnh xưa. 

Ngoài ra, còn có thể kể đến 25 làng nghề tại các làng đã có nghề và phục 

hồi phát triển thêm các làng nghề mới đang trở nên hấp dẫn du khách đến trải 

nghiệm, cùng người dân địa phương sản xuất sản phẩm. Mạng lưới 30 điểm du 

lịch vườn gắn với di tích lịch sử văn hóa, với cuộc sống thường nhật của người 

dân trong môi trường văn hóa - sinh thái ở các xã cù lao thuộc Long Hồ, Thanh 

Bình, Quới Thiện, Vũng Liêm…cũng là điểm đến đa dạng sản phẩm, dịch vụ, 

điểm nhấn, làm mới mô hình du lịch. 

2.2.2.  hực t ạng hoạt động du lịch 

2.2.2.1. Lao động ngành và công tác đào tạo phát triển nguồn nhân lực 

Theo thống kê, hiện nay Vĩnh Long có khoảng 1.500 lao động đang phục 

vụ trong ngành du lịch hoặc liên quan đến du lịch. nhưng chủ yếu chưa qua đào 

tạo. Tình trạng này dẫn đến đề xuất cần một đề án phát triển nhân lực 2017 – 

2020 về tất cả các đối tượng, không chỉ trong các cơ sở lưu trú, hướng dẫn viên, 

dịch vụ ăn uống mà còn cần đầu tư cho cả các đối tượng có liên quan như chủ 

quán ăn, bán hàng lưu niệm, xe ôm, xe taxi, tàu thuyền chuyên chở… để tạo nên 

một cộng đồng du lịch.  

Tuy vậy, tỉnh cũng bước đầu quan tâm đến việc đào tạo nguồn nhân lực 

cho ngành du lịch và phục vụ du lịch, như vừa qua đã phối hợp với Trường Cao 

đẳng nghề Du lịch Cần Thơ tổ chức lớp nghiệp vụ lễ tân khách sạn cho 30 học 

viên; lớp nghiệp vụ du lịch phục vụ trên phương tiện vận tải khách du lịch bằng 

xe ô tô và phương tiện thủy nội địa cho 27 học viên. Tất cả học viên tham gia 

các lớp nghiệp vụ đều đạt yêu cầu. Ngoài ra, tỉnh cũng thường xuyên tiến hành 

các lớp bồi dưỡng chuyên môn, nghiệp vụ, năng lực quản lý cho các cấp quản 

lý, bồi dưỡng đội ngũ lao động trực tiếp, người dân địa phương có tham gia tại 

các điểm du lịch, để có thể đáp ứng được đầy dủ các yêu cầu của du khách. 

2.2.2.2. Cơ sở lưu trú (Khách sạn, phòng) 

Thường xuyên hàng năm đều tiến hành thẩm định điều kiện hoạt động công 

nhận hạng cho các cơ sở lưu trú du lịch như khách sạn, nhà nghỉ và homestay. 
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Tổng số cơ sở lưu trú du lịch trên địa bàn tỉnh là 81 cơ sở (trong đó có 01 cơ sở 

đạt cấp hạng 3 sao) với hơn 1.000 phòng đạt chuẩn, công suất sử dụng phòng 

bình quân là 65%, các cơ sở homestay đang có sức thu hút cao đối với khách 

trong nước và ngoài nước. 

2.2.2.3. Phương tiện vận chuyển khách du lịch 

Hiện có 100 tàu thủy nội địa từ 10 chỗ đến 45 chỗ ngồi tham gia vận 

chuyển khách du lịch thông qua hợp đồng hợp tác với các công ty lữ hành. Từng 

bước thẩm định hồ sơ cấp biển hiệu ô tô đạt chuẩn vận chuyển khách du lịch. 

2.2.2.4. Khách du lịch (nước ngoài và nội địa) 

Đến năm 2015, có 19 doanh nghiệp kinh doanh lữ hành (có 03 doanh 

nghiệp kinh doanh lữ hành quốc tế). Số lượng hướng dẫn viên được cấp, đổi và 

cấp lại thẻ là 169 (trong đó có 124 thẻ hướng dẫn viên quốc tế và 45 thẻ nội địa). 

Năm 2015, tổng lượt khách đến Vĩnh Long ước đạt 960.000 lượt. Trong đó, 

khách quốc tế là 205.000 lượt, khách nội địa là 755.000 lượt. Tổng doanh thu 

ước đạt 220 tỷ đồng. Tuy vậy, số lượng khách du lịch đến tỉnh Vĩnh Long giai 

đoạn 2011 – 2015 cho thấy mức độ khách đến tăng tương đối chậm, kể cả khách 

trong nước lẫn khách ngoài nước, số lượng phòng lưu trú cũng gần như không 

đổi, cho thấy ngành du lịch cần phải có những đầu tư và xúc tiến mạnh mẽ để 

phát triển: 

Năm 2011 2012 2013 2014 2015 

Tổng số 830 900 940 950 960 

Khách quốc tế 65 68 85 200 205 

Khách nội địa 110 133 165 750 755 

Doanh thu (tỷ đồng) 165 185 200 210 220 

(Đơn vị: Nghìn lượt người) 

- Số lượng phòng lưu trú: 

Năm 2011 2012 2013 2014 2015 

Tổng số CSLT 71 74 76 81 85 

Tổng số phòng 1.269 1.299 1.385 1.432 1.470 

 

(Nguồn Sở VH-TT&DL Vĩnh Long) 



 

56 

2.2. . C ng tác qu n l  nhà n ớc về hoạt động du lịch 

2.2.3.1. Quản lý nhà nước về lưu trú và hoạt động kinh doanh lữ hành 

Công tác thẩm định công nhận hạng cho các cơ sở lưu trú được làm 

thường xuyên. Riêng năm 2015 công nhận đạt hạng cho 24 cơ sở lưu trú du lịch: 

gồm 13 khách sạn, 06 nhà nghỉ và 05 homestay. Đã thường xuyên kiểm tra, 

hướng dẫn nghiệp vụ cho các cơ sở lưu trú. Phối hợp với cơ quan an ninh bảo 

đảm tốt an toàn cho du khách khi lưu trú.  

Hiện nay chỉ có 19 doanh nghiệp kinh doanh lữ hành, trong đó mới chỉ có 

03 doanh nghiệp kinh doanh lữ hành quốc tế, còn lại là doanh nghiệp kinh doanh 

lữ hành nội địa. Trong những năm qua số lượng khách lữ hành quốc tế có tăng 

lên, số lượng khách lữ hành nội địa có xu hướng tăng chậm, hoạt động lữ hành 

địa phương còn yếu, đơn thuần đón nhận khách thụ động thông qua các Công ty 

lữ hành quốc tế của cả nước đưa khách đến Vĩnh Long. Các tuyến điểm du lịch 

chưa được đầu tư thích đáng do nguồn kinh phí còn hạn hẹp. Tư nhân chưa sốt 

sắng, còn đầu tư cầm chừng các cơ sở và dịch vụ do thiếu cơ chế khuyến khích, 

hỗ trợ. Các dịch vụ vui chơi, giải trí, mua sắm còn thiếu và chưa phong phú nên 

chưa hấp dẫn du khách, chưa tăng được mức chi tiêu của khách. 

2.2.3.2. Hoạt động quảng bá xúc tiến du lịch và thông tin tuyên truyền 

Thực hiện các đợt quảng bá xúc tiến du lịch tại các sự kiện và lễ hội ở 

Thành phố Hồ Chí Minh, Hà Nội, Cần Thơ. Trong đó nổi bật là việc tham gia 

Ngày hội Du lịch tại thành phố Hồ Chí Minh; Hội chợ Du lịch quốc tế lần thứ 3 

tại thành phố Hà Nội; Festival Dừa lần thứ 4 tại Bến Tre; Tuần lễ Du lịch xanh 

tại thành phố Cần Thơ;Hội chợ Du lịch Lữ hành Quốc tế lần 11 tại thành phố Hồ 

Chí Minh; Tuần lễ Văn hóa - Du lịch Đồng bằng sông Cửu Long tại Hà Nội năm 

2015. Phối hợp với Hiệp hội Du lịch tỉnh Vĩnh Long hỗ trợ 04 doanh nghiệp du 

lịch tham gia giới thiệu điểm đến và chào bán các chương trình tham quan du 

lịch sông nước miệt vườn tại các kỳ hội chợ đã tạo tiếng vang lớn, gây chú ý cho 

các đơn vị Lữ hành du lịch trong, ngoài nước. 

Tham gia khảo sát liên kết du lịch tại thị trường Campuchia với Hiệp hội 

Du lịch Đồng bằng sông Cửu Long. Thực hiện 04 đợt khảo sát nắm bắt tình hình 
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hoạt động các điểm du lịch tại huyện Long Hồ và Tam Bình; xây dựng chương 

trình du lịch tiêu biểu ở Vĩnh Long; lập cơ sở dữ liệu các sự kiện lễ hội có liên 

quan đến lĩnh vực du lịch trong và ngoài tỉnh năm 2015 đăng trên trang web 

phục vụ khách tham quan du lịch. 

Phối hợp khảo sát chương trình liên kết phát triển du lịch 05 tỉnh Vĩnh 

Long, Tiền Giang, Long  n, Trà Vinh và Bến Tre. Phối hợp với Viện Nghiên 

cứu Phát triển Du lịch khảo sát tuyến điểm du lịch của tỉnh nhằm phục vụ cho 

Đề án quy hoạch tổng thể phát triển du lịch Đồng bằng sông Cửu Long. 

Phối hợp với Trung tâm Quảng cáo và Dịch vụ Truyền hình thuộc Đài 

Truyền hình Việt Nam thực hiện ghi hình chương trình “S – Việt Nam” với chủ 

đề “Hương vị cuộc sống” tại Vĩnh Long phát sóng trên kênh Truyền hình VTV1; 

phóng sự giới thiệu du lịch tỉnh Vĩnh Long trên kênh Truyền hình Nhân Dân. 

Thực hiện đưa tin, viết bài giới thiệu chuyên đề du lịch Vĩnh Long trên 03 số 

Báo Vĩnh Long, 02 số trên Tạp chí Du lịch Vietnam Today bằng ngôn ngữ tiếng 

 nh và 01 kỳ trên Thông tin Khoa học và Công nghệ Vĩnh Long. Trang thông 

tin điện tử du lịch Vĩnh Long (website: vinhlongtourism.com.vn) được nâng cấp 

về hình ảnh và nội dung truy xuất, trong năm 2015 đăng khoảng 200 tin, bài, thu 

hút 3.546.033 lượt truy cập, đến nay (6/2016) tổng số lượt truy cập được nâng 

lên là 13.841.769 lượt. Nhờ tham gia tốt 06 đợt quảng bá xúc tiến du lịch tại các 

sự kiện, hội chợ và lễ hội ở thành phố Hồ Chí Minh, Hà Nội; Festival Dừa Bến 

Tre, Cần Thơ; Tiền Giang, Long  n, Trà Vinh cùng việc hỗ trợ 04 doanh nghiệp 

du lịch tham gia giới thiệu điểm đến và chào bán các chương trình tham quan du 

lịch sông nước miệt vườn tại các kỳ hội chợ.…cùng các hoạt động đồng bộ trên 

nên tiếng vang về thương hiệu du lịch Vĩnh Long bước đầu có hiệu ứng tốt.  

III. ĐÁNH GIÁ CHUNG VỀ THỰC TRẠNG VĂN HÓA VÀ DU LỊCH 

TỈNH VĨNH LONG 

1. Điểm mạnh 

1.1. Về Văn hóa:  

Sự nghiệp văn hóa được Đảng bộ, chính quyền và nhân dân tỉnh Vĩnh Long 

thường xuyên quan tâm, ủng hộ xây dựng và phát triển. Nhiều Chỉ thị, Nghị 
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quyết  đã được ban hành để ngành văn hóa thực sự xứng đáng với nhiệm vụ 

chính trị quan trọng, xứng đáng với vai trò động lực thúc đẩy phát triển kinh tế, 

xã hội của Tỉnh. 

Vĩnh Long nằm trong vị trí chiến lược quan trọng của Đồng bằng sông Cửu 

Long, lại là tỉnh có nhiều tiềm năng di sản văn hóa phi vật thể và nhiều di tích, 

danh lam thắng cảnh nổi tiếng; có đội ngũ tri thức giàu kinh nghiệm và nguồn 

lực lao động dồi dào. Vĩnh Long là mảnh đất hội đủ nhiều điều kiện thuận lợi để 

đẩy nhanh tốc độ phát triển kinh tế - xã hội, trong đó có lĩnh vực văn hóa.  

Vĩnh Long là tỉnh có nhiều thuận lợi về tiềm năng cũng như kinh nghiệm tổ 

chức và tham gia tổ chức thành công các sự kiện văn hóa, thể thao và du lịch 

mang tầm khu vực và quốc tế. Đây là địa phương có di sản văn hóa vật thể và 

văn hóa phi vật thể phong phú, gồm các di tích cấp Quốc gia, di tích cấp tỉnh 

thuộc nhiều loại hình cùng các công năng khác nhau bao gồm chùa, đình, miếu, 

hội quán, nhà cổ, nhà thờ tộc với nhiều kiến trúc đặc sắc. Ngoài ra, còn có hàng 

chục di tích cách mạng và 3 khu lưu niệm danh nhân. Vĩnh Long còn là nơi còn 

gìn giữ hơn 4.000 bản văn Hán Nôm, gần 100 sắc phong, hàng vạn cổ vật thuộc 

nhiều chất liệu khác nhau.  

Trong bối cảnh hiện nay,Vĩnh Long đang phát huy được nhiều lễ hội dân 

gian người Việt, người Hoa, người Khmer. Về văn nghệ dân gian có nhiều hấp 

dẫn về nghệ thuật biểu diễn, diễn xướng, đặc biệt đáng kể là Đờn ca Tài tử, cải 

lương, nói thơ, nói vè, nói tuồng, hò đối đáp giao duyên… Trong cộng đồng dân 

cư vẫn tồn tại văn hóa ẩm thực phong phú, đa dạng và đặc sản địa phương độc 

đáo. Nhìn trên phương diện tổng quan, có thể thấy rất rõ văn hóa Vĩnh Long có 

nhiều giá trị điển hình đã góp phần hình thành nhân cách con người của một 

vùng đất miền Tây, góp phần làm nên động lực để phát triển văn hóa. 

1.2. Về du lịch:  

Được Đảng bộ Tỉnh quan tâm ban hành Nghị quyết 01/TU: Phấn đấu đến 

năm 2020 tầm nhìn 2030 cùng với cả nước, du lịch Vĩnh Long cơ bản từ ngành 

kinh tế quan trọng trở thành ngành kinh tế mũi nhọn. Các cấp lãnh đạo từ tỉnh 

đến địa phương đã có những chỉ đạo, những biện pháp giúp đỡ, kịp thời tháo gỡ 
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các vướng mắc phát sinh trong Ngành. Được các cơ sở Lữ hành du lịch trong 

ngoài tỉnh tích cực hỗ trợ tối đa và được sự ủng hộ nhiệt tình của nhân dân địa 

phương. 

Là tỉnh có tài nguyên thiên nhiên và tài nguyên nhân văn đặc sắc và địa 

phương biết nắm bắt thế mạnh của để phát triển. Tỉnh đã sớm triển khai “Đề án 

phát triển du lịch đồng bằng sông Cửu Long đến năm 2020” của Bộ Văn hóa 

Thể thao và Du lịch để tâm khai thác và phát huy tốt lợi thế sản phẩm du lịch 

đặc thù như các loại hình du lịch sinh thái, sông nước miệt vườn, tham quan di 

tích văn hóa, lịch sử, làng nghề, đi đầu trong việc phát triển dịch vụ mới mẻ như 

chương trình “Vĩnh Long Homestay - trải nghiệm của bạn ở ĐBSCL”… 

Về nguồn lực, Vĩnh Long đã từng bước huy động được nguồn lực trong 

nhân dân thực hiện xã hội hóa, phát triển du lịch cộng đồng. Với số lượng nhân 

lực 1.500 lao động du lịch hoặc liên quan lĩnh vực du lịch, trong đó có 9 thạc sĩ, 

420 đại học, 1.071 cao đẳng, trung cấp Vĩnh Long có ưu thế nhất định trong hoạt 

động du lịch của mình. 

2. Điểm yếu 

2.1. Về Văn hóa 

Về nhân sự, cán bộ văn hóa cơ sở hầu hết không phải là cán bộ chuyên 

nghiệp mà là cán bộ kiêm nhiệm nên việc thực thi nhiệm vụ chưa tập trung. 

Kinh phí hoạt động còn thấp, nhất là ở cấp cơ sở, nên còn thiếu điều kiện để 

phát triển và thiế tính động viên với cán bộ, viên chức. 

Cơ sở vật chất chưa đồng bộ, thiếu trang thiết bị hiện đại từ tỉnh đến cơ sở. 

Công tác quy hoạch chưa kịp thời, chưa hợp lý dẫn đến lúng túng cho đầu tư xây 

dựng cơ bản. Đầu tư từ ngân sách Nhà nước còn mang tính chắp vá chưa cao. 

Trình độ chuyên môn ở cơ sở còn yếu và thiếu. Nguồn nhân lực chưa được quy 

hoạch đào tạo và đầu tư bồi dưỡng nghiệp vụ thường xuyên.  

Các phong trào xây dựng đời sống văn hóa ở cơ sở, xây dựng “khu dân cư 

văn hóa”, “khu dân cư tiên tiến”, đơn vị văn hóa còn thiếu độ bền và chiều sâu, 

thiếu mô hình điển hình để có sức lan toả và hoạt động chưa tác động sâu sắc 

đến lĩnh vực tư tưởng, đạo đức và lối sống của cộng đồng.  
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Công tác lập hồ sơ bảo tồn di sản văn hóa vật thể còn chậm, lúng túng do 

chưa kịp thời điều tra, khảo sát nắm tư liệu, nắm nhân chứng lịch sử; một số 

công trình di tích tín ngưỡng, tôn giáo do nhân dân tự tu bổ không tuân thủ 

nguyên tắc tu bổ và quy chế xây dựng.  

Chưa phát huy hết vai trò lễ hội truyền thống, văn hóa ẩm thực và đặc sản 

địa phương. Công tác tuyên truyền, nâng cao nhận thức của cộng đồng về giá trị 

và các biện pháp quảng bá gắn với du lịch, bảo vệ di sản văn hóa phi vật thể 

chưa được nghiên cứu và thực hiện thường xuyên. Đội ngũ nghệ nhân các làng 

nghề đang còn hiện hữu khá đông đảo nhưng chưa đẩy mạnh việc nghiên cứu, 

đề xuất chính sách đãi ngộ, tôn vinh và tạo điều kiện cho các nghệ nhân, người 

thực hành di sản văn hóa phi vật thể có thể yên tâm thực hành và trao truyền 

kinh nghiệm cho thế hệ sau. 

Trong lĩnh vực hoạt động biểu diễn nghệ thuật, do ảnh hưởng từ cơ chế 

biểu diễn nên hoạt động của các đoàn biểu diễn chưa thu hút được nhân tài văn 

nghệ, thiếu đạo diễn giỏi, chính vì vậy những tiết mục có quy mô, có chiều sâu 

chưa được dàn dựng. Đối với các trường đào tạo nghiệp vụ chưa có các biện 

pháp thích hợp để bám sát cơ sở phát hiện chiêu sinh, chủ yếu dựa vào nhu cầu 

tự chọn, tự đăng ký của cá nhân. Việc xã hội hóa các hoạt động văn hóa còn 

yếu; các doanh nghiệp, nhà đầu tư trong và ngoài nước chưa tích cực tham gia 

xã hội hóa các hoạt động văn hóa; Các dự án, công trình văn hóa do tư nhân đầu 

tư chưa nhiều. 

Hoạt động nghiên cứu khoa học và hợp tác quốc tế, ngoại giao văn hóa 

cũng chưa thật phát triển, chưa kịp thời đề xuất được các đề án, dự án cho từng 

loại hình văn hóa phù hợp để có đủ điều kiện liên doanh, hợp tác với các nước 

trong khu vực và trên thế giới nhằm khai thác, phát huy hết giá trị tiềm năng về 

văn hóa của tỉnh. 

2.2. Về du lịch 

Du lịch Vĩnh Long mới dừng lại ở khai thác tiềm năng sẵn có, chưa có 

những quy hoạch chiến lược về tổng thể. Tính chung giai đoạn 2010-2015, 

lượng du khách đến Vĩnh Long tăng trung bình 8%/năm, doanh thu tăng 
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13%/năm là rất chậm. Nguyên nhân chính do sản phẩm du lịch còn đơn điệu, 

trùng lặp dẫn đến khả năng cạnh tranh thấp. Ngoài ra, cơ sở hạ tầng phục vụ du 

lịch như bến tàu chưa đạt chuẩn trong khi phương tiện du lịch chính của Tỉnh 

Vĩnh Long là tàu thuyền; chưa có những khách sạn chuẩn 4,5 sao để phục vụ 

cho nhu cầu du lịch chất lượng cao; phương tiện giao thông phục vụ du lịch vẫn 

đang ở tình trạng yếu và thiếu. 

Nguồn nhân lực hoạt động trong du lịch chưa được đào tạo chính quy theo 

đúng ngành nghề, tay nghề thấp, thiếu tính chuyên nghiệp, thường xuyên thay 

đổi, chưa được đào tạo kịp thời, nên chất lượng phục vụ còn hạn chế. Đội ngũ 

hướng dẫn viên có trình độ ngoại ngữ chưa nhiều; việc nắm bắt thông tin về giá 

trị tài nguyên du lịch của tỉnh chưa đầy đủ nên khó quảng bá thu hút khách du 

lịch quan tâm tìm hiểu thêm về Vĩnh Long và lưu trú dài ngày hơn. Chưa có 

những quyết sách, các chính sách phù hợp mời gọi các nhà đầu tư mang tầm 

chiến lược đến với Vĩnh Long.  

Tính liên kết, hợp tác giữa các đơn vị kinh doanh du lịch trong tỉnh cũng 

như ngoài tỉnh chưa bền vững, phần lớn các đơn vị kinh doanh du lịch trên địa 

bàn tỉnh hoạt động kinh doanh với tính chất hộ cá thể, do vậy việc đầu tư mở 

rộng quy mô còn hạn chế, chưa quan tâm đến việc tham gia vào các chương 

trình xúc tiến, quảng bá du lịch của tỉnh. Thủ tục đăng ký cho khách lưu trú tại 

các cơ sở lưu trú du lịch chưa áp dụng công nghệ mới còn mất nhiều thời gian 

gây khó khăn cho doanh nghiệp du lịch.  

3. Cơ hội: 

Cơ hội nổi bật cho văn hóa và du lịch Vĩnh Long là với sự bùng nổ của 

công nghệ, những đổi mới của ngành du lịch và lữ hành trên thế giới và khu vực 

đang tác động mạnh đến du lịch Việt Nam, Vĩnh Long thúc đẩy sự cần thiết cực 

kỳ quan trọng là phải xác định được những xu thế thị trường nhằm xây dựng các 

kế hoạch dài hạn nắm bắt sự tăng trưởng của thị trường. Trong khi những xu thế 

về nhân khẩu học, công nghệ, kinh tế và thói quen của người tiêu dùng sẽ ảnh 

hưởng đến tương lai của rất nhiều doanh nghiệp và ngành công nghiệp (như 

ngành sản xuất sản phẩm tiêu dùng,công nghệ, truyền thông, y tế, lữ hành và du 
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lịch). Những xu thế này có những động lực mạnh cho Vĩnh Long sẽ tác động tới 

những cơ hội sẵn có, đồng thời với những rủi ro mà tỉnh cần phải xử lý. Năm xu 

thế mới bao gồm: Sự bùng nổ tăng trưởng của khách du lịch Trung Quốc; Tầng 

lớp trung lưu mới nổi là phân khúc khách sẽ tăng trưởng ở cấp số nhân; Internet 

cùng thiết bị di động tiện lợi trong cung cấp thông tin về du lịch; Du lịch sinh 

thái hiện tại được coi là một trong những phân khúc phát triển nhanh nhất của 

ngành công nghiệp du lịch dựa vào các nghiên cứu gần đây của Tổ chức Du lịch 

Thế giới của Liên Hợp Quốc (UNWTO); Khách du lịch ngày càng tăng về du 

lịch trải nghiệm chân thực muốn tiếp xúc trực tiếp với người dân địa phương. 

Trong bối cảnh phát triển toàn cầu hiện nay khi Hiệp định Đối tác xuyên Thái 

Bình Dương (TPP) vừa được ký kết với một số nước, (đến tháng 3/2017 có 11 

nước ký kết Hiệp định này, trừ Mỹ mới rút) chắc chắn nhu cầu du lịch tăng 

mạnh trong xu thế chuyển dần sang khu vực Đông Á - Thái Bình Dương, đặc 

biệt là khu vực Đông Nam Á, Việt Nam và Đồng bằng sông Cửu Long. Môi 

trường đầu tư đang dần được cải thiện  

Chính sách đổi mới, mở cửa và hội nhập của Đảng và Nhà nước đã tạo điều 

kiện thuận lợi cho kinh tế đối ngoại, trong đó có du lịch phát triển. Các Luật 

đang hoàn thiện tạo cơ sở pháp lý toàn diện hơn cho hoạt động văn hóa, du lịch 

trên phạm vi cả nước. Nhiều văn bản pháp luật liên quan đến văn hóa, du lịch 

được xây dựng mới hoặc sửa đổi, bổ sung như Luật Doanh nghiệp, Luật Đầu tư, 

Luật Di sản văn hóa, Luật Bảo vệ và phát triển rừng, Luật Bảo vệ môi trường, 

Luật Đa dạng sinh học,....đã tạo hành lang pháp lý cho văn hóa, du lịch Vĩnh 

Long phát triển. UBND tỉnh đã Ban hành các quy định về hoạt động văn hóa, du 

lịch trên địa bàn tỉnh. Nhiều cuộc hội thảo, hội nghị được tổ chức bàn các giải 

pháp phát triển văn hóa, du lịch, đồng thời chỉ đạo các ngành các cấp hỗ trợ 

ngành du lịch trong công tác triển khai qui hoạch, đầu tư và những hoạt động 

mang tính liên ngành như: an ninh trật tư, bảo vệ môi trường, lập các dự án đầu 

tư phát triển văn hóa, du lịch,…Nhu cầu du lịch trong nước đang dần tăng do 

đời sống của đại bộ phận nhân dân được nâng cao khi Việt Nam đang tích cực 

https://vi.wikipedia.org/wiki/Hi%E1%BB%87p_%C4%91%E1%BB%8Bnh_%C4%90%E1%BB%91i_t%C3%A1c_xuy%C3%AAn_Th%C3%A1i_B%C3%ACnh_D%C6%B0%C6%A1ng
https://vi.wikipedia.org/wiki/Hi%E1%BB%87p_%C4%91%E1%BB%8Bnh_%C4%90%E1%BB%91i_t%C3%A1c_xuy%C3%AAn_Th%C3%A1i_B%C3%ACnh_D%C6%B0%C6%A1ng
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hội nhập quốc tế. Du khách nội đã bắt đầu cần tham quan nghỉ dưỡng, tìm hiểu 

văn hóa, mua sắm sản phẩm các địa phương. 

 Vĩnh Long chỉ cách Thành phố Hồ Chí Minh 135 km, cách Thành phố Cần 

thơ dưới 40 km. Trong khi 2 nơi này đều có sân bay lớn tạo điều kiện tốt cho du 

khách. Dù đi bằng đường không, đường bộ hay đường thủy đều thuận tiện. Nằm 

giữa Tam giác tiềm năng du lịch là Cần Thơ, Tiền Giang, Bến Tre đang phát 

triển mạnh về nguồn khách, dịch vụ và tiếp thị truyền thông, Vĩnh Long có cơ 

hội liên doanh, liên kết, hợp tác để có những bước chuyển đột phá về văn hóa và 

du lịch. Một số dự án phát triển và nâng cấp hạ tầng của khu vực đã được hoàn 

thiện sẽ đem lại nhiều cơ hội phát triển cho du lịch Vĩnh Long. Sông Tiền hay 

Tiền Giang (giống như sông Hậu) theo hướng Tây Bắc-Đông Nam cùng chảy ra 

Biển Đông và đem nhiều nguồn lợi cho Vĩnh Long. Do sự biến động của dòng 

chảy và sự tác động của thuỷ triều mặn thâm nhập sâu vào trong đất liền, trên 

dòng sông xuất hiện nhiều cồn bãi nổi và ngầm, tuy làm cho việc đi lại của các 

tàu có trọng tải lớn gặp nhiều khó khăn nhưng nhờ nằm giữa mạng lưới sông lớn 

cùng hệ thống kênh rạch, cồn bãi nổi, mặt sông rộng là một cơ may lớn, hết sức 

thuận lợi cho Vĩnh Long tổ chức các điểm du lịch, các hoạt động du lịch trên 

sông nước hoặc trong tương lai cả dưới lòng sông (loại hình du lịch đi bộ dưới 

sông, lặn sông…). 

 . Thách thức: 

Tình hình thế giới diễn biến phức tạp, nhất là những biến động gần đây ở 

Biển Đông. Theo kịch bản biến đổi khí hậu, Vĩnh Long đang đối mặt với tình 

hình thiên tai với những diễn biến khó lường, đặc biệt tình trạng khô hạn ngập 

mặn nặng ở Trà Ôn và Vũng Liêm trong thời gian vừa qua ảnh hưởng rất lớn 

đến đời sống, kinh tế, xã hội và cả đến di tích lịch sử - văn hóa của tỉnh. Môi 

trường sinh thái đang bị ô nhiễm nghiêm trọng. Các dịch bệnh có tính toàn cầu 

thường xuyên xuất hiện dẫn đến nguồn khách đến bị đe dọa. Tính chuyên nghiệp 

trong tạo dựng các sản phẩm du lịch mới còn rất khó khăn không đáp ứng kịp 

nhu cầu của xu thế phát triển du lịch đương đại. 

https://vi.wikipedia.org/wiki/S%C3%B4ng_H%E1%BA%ADu
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Trong bối cảnh toàn cầu hóa, việc giao lưu, tiếp xúc và ảnh hưởng các loại 

hình văn hóa mới là điều không thể tránh khỏi, tuy nhiên hệ quả từ những luồng 

văn hóa này gây xáo trộn và biến dạng những giá trị văn hóa truyền thống, 

những loại hình văn hóa tiêu cực xuất hiện tác động rất lớn đến đời sống của 

cộng đồng, đặc biệt là giới trẻ. Nguy cơ khoảng cách giàu nghèo giữa nông thôn 

và thành thị càng cao. 

 . Một số nguyên nhân chung 

5.1. Về chủ quan: 

- Nhận thức các ngành, các cấp và nhân dân về vị trí, vai trò của văn hóa, 

du lịch; về tính cần thiết của các hoạt động phong trào; nhận thức về những giá 

trị di sản văn hóa; về bảo vệ, khai thác tài nguyên và môi trường du lịch, quản lý 

phát triển du lịch chưa đầy đủ, thiếu nhất quán. Trình độ dân trí phát triển chưa 

đồng đều đã làm ảnh hưởng đến chất lượng hoạt động cũng như phục vụ tại các 

khu du lịch. 

- Công tác xây dựng chiến lược phát triển văn hóa, du lịch và quản lý phát 

triển văn hóa, du lịch thiếu đồng bộ, chồng chéo, thiếu sự phối hợp đồng bộ giữa 

các ngành trong quản lý các hoạt động văn hóa, du lịch. 

-  Bộ máy quản lý du lịch chưa được kiện toàn, đồng bộ đáp ứng nhu cầu 

ngày càng đa dạng, phong phú của thực tế. 

-  Công tác tuyên truyền, quảng cáo và xúc tiến đầu tư còn hạn chế, dẫn đến 

việc xây dựng các dự án đầu tư chậm, chất lượng dự án chưa cao, hiệu quả đầu 

tư thấp. 

5.2. Về khách quan:  

- Văn hóa, du lịch Vĩnh Long nói riêng và của cả nước nói chung phát triển 

trong bối cảnh nước ta chịu những tác động mạnh của tình hình thế giới. Cạnh 

tranh du lịch trong khu vực và thế giới ngày càng gay gắt trong khi đó khả năng 

cạnh tranh của Du lịch Việt Nam, trong đó có du lịch Vĩnh Long, còn nhiều hạn 

chế. 

- Các cơ chế chính sách, văn bản pháp luật về văn hóa, du lịch chưa được 

xây dựng đồng bộ. Đặc biệt là sau khi có Luật Di sản Văn hóa, Luật Du lịch thì 
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việc ban hành các văn bản hướng dẫn dưới luật còn thiếu và chậm cũng là một 

nguyên nhân ảnh hưởng đến sự phát triển chung của ngành văn hóa, du lịch. 

Một số Nghị định quy định về lĩnh vực bảo tồn di sản văn hóa bị chồng chéo với 

các Luật khác. 

- Phát triển văn hóa, du lịch trong phạm vi cả nước thiếu sự phối hợp liên 

vùng, liên ngành trong việc tổ chức khai thác giá trị di sản văn hóa, tài nguyên 

du lịch, phát triển sản phẩm du lịch cũng như quảng bá, xúc tiến du lịch ra thị 

trường trong nước và thế giới. 
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PHẦN III 

DỰ BÁO CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN XU HƯỚNG  

PHÁT TRIỂN VĂN HÓA, DU LỊCH TỈNH VĨNH LONG ĐẾN NĂM 

2020, TẦM NHÌN ĐẾN NĂM 2030 

 

I- CÁC YẾU TỐ ẢNH HƯỞNG ĐẾN XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN VĂN HÓA, 

DU LỊCH TỈNH VĨNH LONG 

Với những điểm mạnh, điểm yếu, cơ hội và thách thức đối với văn hóa và 

du lịch ở tỉnh Vĩnh Long nêu trên, nhiều yếu tố sẽ ảnh hưởng đến xu hướng phát 

triển văn hóa, du lịch tỉnh Vĩnh Long trong thời gian tới, bao gồm những tác 

động tích cực và tiêu cực như sau: 

 1. Yếu tố tác động tích cực  

 1.1. Bối c nh chung 

1.1.1 Yếu tố quốc tế: Giai đoạn 2017 – 2020, tầm nhìn 2030 là thời kỳ của 

quá trình hội nhập kinh tế quốc tế diễn ra ngày càng sâu sắc, dưới tác động của 

Hiệp định Đối tác xuyên Thái Bình Dương (TPP), tuy Mỹ không tham gia 

nhưng vẫn dẫn đến tiến trình điều chỉnh cơ cấu kinh tế thế giới trong trạng thái 

nhiều biến động. Hội nhập quốc tế về kinh tế, văn hóa có những tác động mạnh 

mẽ và làm ảnh hưởng đến những nước có trình độ dân trí và mức thu nhập thấp. 

Do đó, đòi hỏi Việt Nam phải có chính sách kinh tế vĩ mô đúng đắn, có năng lực 

dự báo và phân tích tình hình, cơ chế quản lý kinh tế và văn hóa theo đúng định 

hướng đường lối của Đảng. Trong trường quốc tế, Việt Nam đã có quan hệ hợp 

tác văn hóa, kinh tế toàn diện với các nước trong khu vực, thành viên Hiệp hội 

các nước Đông Nam Á ( SE N); diễn đàn kinh tế Châu Á – Thái Bình Dương 

( PEC)… Quan hệ quốc tế được đẩy mạnh đã tạo nhiều cơ hội phát triển mối 

quan hệ hợp tác giao lưu trên các lĩnh vực tác động sâu đến các địa phương, 

trong đó có tỉnh Vĩnh Long. Hơn nữa, tiến trình toàn cầu hóa và hội nhập quốc 

tế ngày càng diễn ra mạnh mẽ, sâu rộng đã làm nảy sinh nhiều vấn đề xã hội 

https://vi.wikipedia.org/wiki/Hi%E1%BB%87p_%C4%91%E1%BB%8Bnh_%C4%90%E1%BB%91i_t%C3%A1c_xuy%C3%AAn_Th%C3%A1i_B%C3%ACnh_D%C6%B0%C6%A1ng
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mới, đây cũng là cơ hội và nhiều thách thức, đòi hỏi cần những giải pháp cụ thể 

và hữu hiệu trong quá trình phát triển văn hóa dân tộc. 

1.1.2. Yếu tố trong nước:  

Những thành tựu trong công cuộc đổi mới gắn với cương lĩnh xây dựng đất 

nước trong thời gian qua cùng những tác động của ngành du lịch sẽ thúc đẩy cho 

các hoạt động kinh tế, văn hóa, xã hội của cả nước nói chung và tỉnh Vĩnh Long 

nói riêng có cơ hội tiếp tục phát triển và đạt được những thành tựu mới. Qua 30 

năm đổi mới, trong nước đã giải quyết có hiệu quả mối quan hệ giữa tăng trưởng 

kinh tế với phát triển văn hóa, thực hiện tiến bộ và công bằng xã hội, tạo các cơ 

hội phát triển cho mọi thành phần kinh tế, mọi tầng lớp, mọi đối tượng dân cư, 

có tác động kích thích tính tích cực, chủ động, sáng tạo trong nhân dân. Trên cơ 

sở các Nghị quyết của Đảng, chính sách của Nhà nước, tỉnh Vĩnh Long đã cụ thể 

hóa vào các chương trình, hành động và ban hành nhiều văn bản cơ bản trong 

khuôn khổ pháp lý từng bước phát huy có hiệu quả cho sự nghiệp phát triển văn 

hóa phù hợp bối cảnh nền kinh tế thị trường, định hướng xã hội chủ nghĩa và hội 

nhập quốc tế. Đặc biệt trong đó, “Quy hoạch tổng thể phát triển kinh tế- xã hội 

tỉnh Vĩnh Long đến năm 2020” đã được Thủ tướng Chính phủ ban hành Quyết 

định phê duyệt số 195/QĐ-TTg, ngày 16/2/2012. Trọng tâm là xây dựng tỉnh 

Vĩnh Long thành vùng đô thị sinh thái, xanh, sạch, đẹp, phát triển hài hòa giữa 

đô thị và nông thôn, nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của nhân dân; đẩy 

mạnh phát triển công nghiệp và dịch vụ theo hướng công nghệ và chất lượng 

cao; từng bước hình thành nền kinh tế tri thức dựa trên nguồn nhân lực có chất 

lượng; tăng cường quốc phòng, an ninh, giữ vững ổn định chính trị và trật tự an 

toàn xã hội. Đồng thời tăng cường liên kết với Cần Thơ để phát triển thành vùng 

kinh tế động lực, trung tâm kinh tế, đào tạo, văn hóa và khoa học kỹ thuật của 

vùng Đồng bằng sông Cửu Long. Sự quan tâm của Chính phủ đã tạo điều kiện 

cho lĩnh vực văn hóa, du lịch tỉnh Vĩnh Long được đầu tư phát triển. 

Ngày 10/02/2012, Thủ tướng Chính phủ ban hành Quyết định số 

11/2012/QĐ-TTg, phê duyệt Quy hoạch phát triển giao thông vận tải vùng kinh 

tế trọng điểm vùng Đồng bằng sông Cửu Long đến năm 2020 và định hướng đến 

http://www.vinanet.com.vn/vb--195-qd-ttg/24461/chitiet.xhtml
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năm 2030, đã mở ra một hướng đi quan trọng cho cả toàn vùng cùng phát triển. 

Trong đó, tuyến cao tốc nối Trung Lương qua Mỹ Thuận đến Cần Thơ  đi qua 

Vĩnh Long sẽ tạo nên một bộ mặt mới, dòng chảy mới về kinh tế, văn hóa, xã 

hội, của toàn khu vực này nói chung, cho Vĩnh Long nói riêng....    

1.2. Bối c nh t ong tỉnh Vĩnh Long 

1.2.1. Yếu tố kinh tế: Theo dự báo trong giai đoạn 2017 - 2020, phấn đấu 

tổng sản phẩm trong tỉnh (GRDP) tăng bình quân hàng năm trên 7,50%; Giá trị 

sản xuất nông-lâm-thuỷ sản tăng bình quân hàng năm 3,5%; Giá trị sản xuất 

công nghiệp tăng bình quân hàng năm 13,70%; Giá trị gia tăng các ngành dịch 

vụ tăng bình quân hàng năm 7,50%; GRDP bình quân đầu người (theo giá thực 

tế) đạt 70 triệu đổng; Cơ cấu GRDP (theo giá thực tế), trong đó ở khu vực I: 

27%, khu vực II: 28%, khu vực III 45%; Tổng kim ngạch xuất khẩu đến năm 

2020 đạt 530 triệu USD; Huy động vốn đầu tư phát triển toàn xã hội giai đoạn 

2017-2020 đạt 89.000 tỷ đồng; tăng thu ngân sách bình quân hàng năm 11%; Tỷ 

lệ thanh toán không dùng tiền mặt 78%. 

1.2.2. Yếu tố văn hóa xã hội: Theo tính toán, giai đoạn 2017 – 2020, tỷ lệ 

lao động có chuyên môn kỹ thuật đạt 75%, trong đó tỷ lệ lao động có bằng cấp 

chứng chỉ đạt 55%; Tạo thêm việc làm mới cho lao động mỗi năm 19.000 

người; Chuyển dịch cơ cấu lao động: Trong nông lâm thuỷ sản là 40%, trong lao 

động phi nông nghiệp là 60%; Tỷ lệ tăng dân số hàng năm ổn định ở mức 01%; 

Giảm tỷ lệ hộ nghèo bình quân hàng năm là 01%; Tỷ lệ người dân tham gia bảo 

hiểm y tế là 82%; Tỷ lệ suy dinh dưỡng trẻ em dưới 5 tuổi còn dưới là 12%.  

1.2.3. Yếu tố môi trường: Theo dự báo, phấn đấu đến năm 2020, có 90% 

người dân nông thôn được sử dụng nước sạch từ hệ thống cấp nước sạch tập 

trung; 100% các trường học được cung cấp đủ nước sinh hoạt; 100% nước thải, 

chất thải rắn từ các cơ sở y tế được thu gom và xử lý; 100% các khu, cụm công 

nghiệp có hệ thống xử lý nước thải. Theo thống kê trong năm 2015, tổng lượng 

khách du lịch đến Vĩnh Long là 960.000 người, trong đó khách lưu trú là 15.000 

lượt người, thời gian lưu trú trung bình là 1,5 ngày. Nếu lấy lượng chất thải rắn 

phát sinh do khách du lịch đến các điểm lưu trú và du lịch là 0,4 kg/người/ngày 



 

69 

thì lượng chất thải rắn phát sinh do khách du lịch của Tỉnh là 90,837 tấn/ năm. 

Khối lượng chất thải rắn sinh hoạt thu gom trên địa bàn Tỉnh hiện nay trung bình 

vào khoảng 19 - 20 tấn/ngày, chiếm 45 % tổng số chất thải phát sinh hàng ngày. 

Việc đảm bảo vệ sinh môi trường, cung cấp nước sạch đáp ứng  cho văn hóa, du 

lịch tỉnh Vĩnh Long phát triển bền vững trong giai đoạn 2017-2020 cần đạt các 

chỉ tiêu sau đây. Về thu gom chất thải rắn sinh hoạt khu vực đô thị là 96%, khu 

vực nông thôn là 75%; Tỷ lệ các khu, cụm công nghiệp có hệ thống xử lý nước 

thải là 100%; Chất thải, nước thải y tế được thu gom và xử lý là 100%; Tỷ lệ hộ 

đô thị sử dụng nước sạch từ hệ thống cấp nước tập trung 98%; Tỷ lệ hộ nông 

thôn sử dụng nước sạch từ hệ thống cấp nước tập trung 85%; Trường học có đủ 

nước sạch sử dụng cho sinh hoạt đạt 100%;  Tỷ lệ số xã đạt tiêu chí nông thôn 

mới là 50%. 

1.2.4. Yếu tố phát triển ngành và lĩnh vực: Phát triển toàn diện nông - lâm 

nghiệp - thủy sản theo hướng sản xuất hàng hóa chất lượng cao, gắn với công 

nghiệp chế biến sâu; đảm bảo môi trường sinh thái. Trong giai đoạn 2017-2020, 

phấn đấu tăng trưởng bình quân ngành nông nghiệp, thủy sản đạt 4 - 4,5%/năm. 

Phát triển các loại cây ăn quả có thương hiệu như bưởi Năm Roi, cam 

sành...Phát triển công nghiệp theo hướng tạo điều kiện cho các ngành có lợi thế 

phát triển ổn định và bền vững; chú trọng phát triển tiểu thủ công nghiệp, thủ 

công mỹ nghệ gắn với phát triển du lịch. Phấn đấu tăng trưởng bình quân giai 

đoạn giai đoạn 2016 - 2020 đạt 19,5%/năm. Tập trung phát triển các ngành công 

nghiệp thực phẩm và đồ uống; cơ khí nông nghiệp; công nghiệp hóa chất, công 

nghiệp dược; công nghiệp nhẹ thu hút nhiều lao động...Định hướng đến năm 

2020, Vĩnh Long có 1 đô thị loại II là thành phố Vĩnh Long, phấn đấu thị xã 

Bình Minh đạt các tiêu chí đô thị loại III; các thị trấn Vũng Liêm, Trà Ôn đạt 

tiêu chí đô thị loại IV; các thị trấn Tân Quới (huyện Bình Tân), Phú Quới (huyện 

Long Hồ), Cái Ngang (huyện Tam Bình), Hựu Thành (huyện Trà Ôn), Ba Càng 

(huyện Tam Bình), Tân An Luông, Quới  n (huyện Vũng Liêm) đạt tiêu chuẩn 

đô thị loại V. Tỷ lệ đô thị hóa đạt khoảng 60% vào năm 2020. 
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Theo kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội năm 2020, mục tiêu tổng quát là 

nỗ lực phấn đấu thúc đẩy sản xuất kinh doanh phát triển, tiếp tục đà tăng trưởng 

của nền kinh tế trên cơ sở tiếp tục chuyển dịch cơ cấu kinh tế, nâng cao hiệu 

quả, sức cạnh tranh và chủ động hội nhập quốc tế. Tiếp tục cải thiện đời sống và 

nâng cao tinh thần của nhân dân. Giữ vững ổn định chính trị, bảo đảm quốc 

phòng an ninh và trật tự an toàn xã hội. Những mục tiêu phát triển kinh tế trên 

đây của Vĩnh Long sẽ là sự tác động mạnh mẽ đến các lĩnh vực hoạt động văn 

hóa trên địa bàn toàn tỉnh. Phát triển kinh tế là điều kiện thuận lợi cho việc hình 

thành hệ thống cơ sở vật chất đầy đủ, đồng bộ, giúp cho ngành văn hóa phát 

triển, hội đủ các yếu tố nâng cao đời sống văn hóa tinh thần cho nhân dân trong 

giai đoạn mới. 

1.2.5. Yếu tố phát triển khoa học- công nghệ: Thực hiện chiến lược phát 

triển thông tin 2006 - 2010 của tỉnh  Vĩnh Long, hoạt động thông tin về chữ viết 

qua báo in, qua sách, qua các hình thức in ấn khác, cùng kết hợp, thông tin qua 

phát thanh, qua truyền hình, qua mạng Internet đã đạt được các bước tiến mới 

đáng kể. Đây là nền tảng cho các bước phát triển mới về khoa học công nghệ. 

Giai đoạn 2017 – 2020, tỉnh Vĩnh Long dự kiến sẽ đạt mục tiêu trở thành trung 

tâm khoa học – công nghệ của Vùng Đồng bằng sông Cửu Long. Công nghệ - 

thông tin tỉnh Vĩnh Long đang là đầu mối trung tâm phát triển cung cấp các dịch 

vụ cho các tỉnh trong khu vực và hội đủ các điều kiện để xây dựng xã hội thông 

tin, truyền thông trên nền tảng trí thức. Phấn đấu 100%  cơ quan cấp tỉnh có hệ 

thống cơ sở dự liệu quản lý chuyên ngành.Quá trình đẩy mạnh ứng dụng khoa 

học công nghệ thông tin sẽ tạo cơ hội cho các cơ quan, ban, ngành, các doanh 

nghiệp và người dân giao lưu, trao đổi và thực hiện công việc một cách nhanh 

chóng và có hiệu quả, giảm được các chi phí khác. Do đó cần phải có đội ngũ 

cán bộ có trình độ khoa học, kỹ thuật giúp cho việc xử lý, phân tích, tổng hợp, 

tham mưu cho lãnh đạo các cấp kịp thời chỉ đạo điều hành công việc. 

1.2.6. Yếu tố tác động liên vùng: Trong khu vực đồng bằng sông Cửu Long, 

từ quá khứ lịch sử đến nay, Vĩnh Long vẫn là tỉnh có vị trí chiến lược đặc biệt 

quan trọng, nằm lọt giữa các tỉnh Tiền Giang và Bến Tre, Đồng Tháp, Trà Vinh,  
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Hậu Giang, Sóc Trăng và Thành phố Cần Thơ. Để kết nối với các tỉnh bạn, trên 

địa bàn tỉnh có 5 tuyến Quốc lộ 1 , 53, 54, 57, 80 với tổng dài là 142,2 km.chạy 

qua. Ngoài ra, có 10 tuyến tỉnh lộ với tổng chiều dài 262 km, nối liền các địa 

bàn trong tỉnh, đã và đang được nâng cấp, trải nhựa, nhằm đạt tiêu chuẩn cấp IV 

cấp V đồng bằng. Trên các tuyến đường tỉnh hiện có 51 cầu, với tổng chiều dài 

2.631m. Tổng chiều dài các tuyến đường huyện là 329 km, với 150 chiếc cầu có 

tổng chiều dài là 5480 m. Có 1.420 km đường xã, mặt đường trải đá, đan, nhựa 

chủ yếu; hầu hết số ấp ở nông thôn đã có thể thông xe 2 bánh cả hai mùa mưa 

nắng; 100% số xã có đường ô tô đến trung tâm, 28% số xã có đường ô tô liên ấp. 

Về đường thủy, Vĩnh Long có hệ thống sông, kênh rạch chằng chịt, đa dạng với 

khoảng 10 con sông lớn nhỏ, 40 kênh và 152 rạch, tổng chiều dài lên tới 954,1 

km, mật độ bình quân 0,491 km/km2, thuộc loại cao nhất nước. Trên địa bàn 

Vĩnh Long hiện có 4 bến phà (ô tô có thể qua lại) gồm phà Phà Đình Khao (sông 

Cổ Chiên), Phà Trà Ôn (qua cù lao Lục Sĩ Thành), Phà Vũng Liêm (qua cù lao 

Quới ) và Phà Mang Thít (sông Mang Thít - ĐT 902). Về cảng, Vĩnh Long có 3 

cảng, gồm cảng Vĩnh Long năng lực 450 ngàn tấn/năm; cảng Bình Minh năng 

lực 250 ngàn tấn/năm và cảng  n Phước năng lực 200 ngàn tấn/năm. Như vậy, 

về mặt giao thông khá thuận lợi, đây là yếu tố quan trọng để xác định các khu 

vực kinh tế mang tính động lực phát triển kinh tế của tỉnh và liên vùng.  

1.2.7. Yếu tố tác động từ an ninh quốc phòng: Khu vực Đồng bằng Sông 

Cửu Long có vị trí chiến lược quan trọng không chỉ đối với trong nước mà còn 

cả khu vực Đông Nam Á. Vĩnh Long là trung tâm của  khu vực, gần các đô thị 

lớn, được quan tâm đầu tư về mặt an ninh, đảm bảo an toàn xã hội nên hàng năm 

ít xảy ra các vụ việc lớn, tạo nên điểm đến an toàn cho du lịch. Hoạt động quốc 

phòng ở Vĩnh Long trong vai trò vùng đệm bảo vệ bầu trời mặt đất, mặt biển, 

tạo thế liên hoàn không chỉ giữ yên bình cho Vĩnh Long mà còn cho các trung 

tâm đầu não chính trị của các tỉnh bạn.       

2. Các yếu tố tác động tiêu cực  

2.1. Bối c nh chung 
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2.1.1. Yếu tố quốc tế: Việt Nam gia nhập vào các tổ chức quốc tế như 

WTO, APEC, TPP,… là cơ hội nhưng cũng là thách thức. Để tham gia vào quá 

trình này đòi hỏi nguồn nhân lực của Việt Nam phải đáp ứng theo nhu cầu của 

thế giới, tuy nhiên nguồn nhân lực của Việt Nam trong lĩnh vực văn hóa, du lịch 

còn hạn chế về ngoại ngữ, về chuyên môn nên khi gia nhập vào thế giới sẽ khó 

cạnh tranh với các đối tác. Việc nắm rõ luật pháp quốc tế cũng như trong nước 

của đội ngũ cán bộ, nhân viên hoạt động trong ngành văn hóa, du lịch chưa được 

quán triệt triệt để sẽ có nguy cơ tranh chấp khi liên doanh liên kết với các đối 

tác. Hơn nữa, phát triển văn hóa gắn với phát triển kinh tế được coi là nội hàm 

quan trọng luôn được đề cao vì văn hóa là nhân tố đảm bảo cho sự phát triển 

kinh tế - xã hội bền vững. Quá trình toàn cầu hóa về kinh tế đang có nguy cơ dẫn 

đến xung đột với việc bảo tồn bản sắc và đa dạng văn hóa trên phạm vi toàn thế 

giới, đó cũng là một thách thức lớn đối với những nước đang phát triển như 

nước ta. 

2.1.2. Yếu tố trong nước: Những thành tựu đạt được của đất nước trong 

thời gian qua sẽ là động lực cho các tỉnh phát triển. Tuy nhiên, nhiều vấn đề bất 

cập trong việc thi hành các luật, trong việc xây dựng cơ chế đặc thù của mỗi địa 

phương nhưng không lường trước được những vấn đề bất cập xảy ra đã khiến 

việc thực thi các hoạt động văn hóa, du lịch còn chồng chéo, tốn nhiều ngân 

sách của nhà nước nhưng hiệu quả mang lại không cao, hoặc các công trình dự 

án chậm tiến độ…. Nếu trong giai đoạn tiếp theo, các vấn đề bất cập này không 

có những nút tháo gỡ thì công tác đẩy mạnh phong trào văn hóa – văn nghệ ở cơ 

sở, hoạt động bảo tồn di sản văn hóa, hoạt động đẩy mạnh các thiết chế văn hóa 

cũng như sự phát triển du lịch ở tỉnh Vĩnh Long nói riêng và cả nước nói 

chung,… vẫn ở mức độ cũ, khó cải cách, khó phát triển theo mục tiêu phấn đấu 

mà tỉnh Vĩnh Long đặt ra. 

2.1.3. Yếu tố biến đổi khí hậu: 

Năm 2012, Bộ Tài nguyên – Môi trường công bố kịch bản biến đổi khí 

hậu B2 ở Đồng bằng sông Cửu Long, cho thấy về nhiệt độ: năm 2020, tăng 

trung bình là 0,3 đến 0,5
o
C, đến năm 2050 là 0,8 đến 1,4, đến năm 2100 đã đến 
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mức 1,6 đến 2,6. Về mưa khu vực này có tăng trong năm nhưng lượng mưa vào 

mùa khô và đầu mùa mưa lại giảm. Năm 2020 giảm khoảng 3% và đến 2050 

giảm đến 8%. Về mực nước biển dâng: năm 2050 tiếp tục tăng thêm 30 cm, 

năm 2100 tăng 75 cm.  

Theo kết quả nghiên cứu nêu trên, nằm trong hoàn cảnh của Đồng bằng 

sông Cửu Long, so với các tỉnh khác, Vĩnh Long là tỉnh bị ảnh hưởng tình trạng 

nước biển dâng ở cấp trung bình. Tuy vậy, việc ảnh hưởng ngập lũ ở Vĩnh Long 

lại thuộc cấp độ cao theo mùa. Chắc chắn hệ thống di tích lịch sử - văn hóa - 

cách mạng của Vĩnh Long sẽ bị ảnh hưởng nhiều do phần lớn di tích này đều ở 

vùng gần sông mặc dù đã được tôn đắp cao nền. Tuy nhiên, những thiết chế văn 

hóa đã được thiết lập trong những năm qua lại chủ yếu ở vùng thấp nên có khả 

năng chịu ảnh hưởng tiêu cực nhiều. Vì thế, cùng các ngành khác trong hoàn 

cảnh sống chung với lũ, đối phó với những hiểm họa nhiễm mặn, khô hạn, 

ngành văn hóa Vĩnh Long cần có giải pháp triệt để nhằm tích hợp yếu tố biến 

đổi khí hậu vào các chiến lược, quy hoạch và kế hoạch hoạt động văn hóa thể 

thao, du lịch bằng cách lồng ghép đa dạng các hoạt động đồng bộ, kể cả việc 

xây dựng thêm, bố trí thêm những công trình, những đơn nguyên có gác 2 để 

chuyển lên cất giữ những đồ vật, những trang thiết bị dễ hỏng do nước. Cần 

thiết có thể trang bị thêm những chiếc ghe nhỏ để cơ động trong mùa lũ, nước 

dâng cao. Sử dụng các loại cây gỗ chịu mặn, chịu nước khi tu bổ di tích và các 

công trình văn hóa. Những thiết chế văn hóa thể thao sắp xây dựng trong thời 

gian tới cần chú ý thêm phần việc nâng cao nền, làm kè chống sạt lở… 

Để ứng phó với biến đổi khí hậu, ngành du lịch cần có kế hoạch xây dựng 

các công trình vui chơi, giải trí, lưu trú… phù hợp với từng địa phương, từng địa 

điểm. Đồng thời phải tính đến phương án thích nghi ứng phó linh hoạt để tránh 

những tổn thất nhất là các vùng có khả năng ngập úng, nước biển dâng cao. 

2.1.4. Yếu tố du nhập văn hóa thông qua con đường du lịch: Tình trạng 

chung của kinh tế du lịch là hành trình kéo theo du nhập văn hóa, tác động mạnh 

đến nhiều lĩnh vực. Qua ứng xử hàng ngày khi cộng đồng dân cư được tiếp xúc, 

nhất là lớp trẻ, thường có những ảnh hưởng tiêu cực. Hiện tượng nhiễm ma túy, 
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đua đòi, ăn chơi, ích kỷ, tha hóa đạo đức, bất chấp pháp luật… của một số thanh 

niên mới lớn tuy được gia đình, nhà trường, xã hội quan tâm lo lắng giáo dục 

nhưng vẫn là gánh nặng của mọi người. Ngành văn hóa đang đứng trước các 

thách thức mới, thường xuyên đề xuất các chương trình hành động phù hợp để 

bảo tồn vốn văn hóa truyền thống quý trong từng người dân Việt.  

2.2. Bối c nh t ong tỉnh Vĩnh Long 

2.2.1. Yếu tố kinh tế: Tình hình chung về kinh tế của tỉnh còn gặp nhiều 

khó khăn, nhất là ảnh hưởng xấu do hạn, xâm nhập mặn. Tổng sản phẩm trên địa 

bàn tỉnh (GDRP),  giá trị sản xuất công nghiệp (IIP) thời gian qua có tăng nhưng 

chậm. Tiến độ triển khai thực hiện kế hoạch vốn đầu tư phát triển từ ngân sách 

nhà nước chưa mạnh. Những diễn biến bất thường của thời tiết, lốc xoáy, triều 

cường dâng cao ở một số nơi đã tác động tiêu cực đến đời sống người dân. 

Trong phần đánh giá chung văn hóa, du lịch tỉnh Vĩnh Long, một vấn đề đặt ra 

đối với tất cả mọi hoạt động văn hóa, du lịch của Tỉnh là nguồn kinh phí đầu tư 

cho các hoạt động còn ít, thậm chí có thể nói là thiếu để cho các hoạt động được 

triển khai đạt hiệu quả. Vì vậy, giai đoạn 2017 – 2020, khi ngân sách chưa đáp 

ứng được nhu cầu sẽ vẫn còn tình trạng phong trào suy giảm, chất lượng không 

cao; Hoạt động bảo tồn, phát huy giá trị di sản yếu dẫn đến di tích xuống cấp, 

giá trị văn hóa phi vật thể bị mai một, những giá trị văn hóa không được phát 

huy khai thác để tạo nguồn thu cho địa phương cũng hạn chế. 

2.2.2. Yếu tố xã hội: Nguồn nhân lực hoạt động trong ngành vừa thiếu vừa 

yếu và không ổn định, thường xuyên thay đổi, tác động rất lớn đến hoạt động 

quản lý trên lĩnh vực văn hóa và du lịch của tỉnh. Khi nguồn nhân lực trong lĩnh 

vực này yếu sẽ khó có thể đáp ứng được cho những định hướng và chiến lược 

phát triển. Các hoạt động phong trào văn hóa cơ sở chưa thật sự hiệu quả sẽ 

khiến cho đời sống văn hóa ở cơ sở chậm phát triển, giá trị văn hóa truyền thống 

chưa được khai thác phát huy, giá trị văn hóa mới chưa được tiếp thu kịp thời và 

có nguy cơ biến tướng, dẫn đến hệ luỵ mất an toàn xã hội, bạo lực gia tăng; 

khoảng cách hưởng thụ văn hóa giữa nông thôn và thành thị có nguy cơ chênh 

nhau, chưa tương xứng; sức mạnh đoàn kết toàn dân có nguy cơ giảm.  
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2.2.3. Yếu tố môi trường: Như trên đã nói, định hướng của tỉnh Vĩnh Long 

là hướng đến một đ  thị sinh thái xanh, sạch, đẹp, chính vì vậy yếu tố môi 

trường sẽ tác động không nhỏ đến sự phát triển văn hóa và du lịch của tỉnh. 

Trong thời gian vừa qua, tình trạng thiên tai hạn hán ở các tỉnh Đồng bằng sông 

Cửu Long diễn ra đã cho thấy sự tác động của yếu tố môi trường đến tất cả lĩnh 

vực, không chỉ là ảnh hưởng đến sự phát triển của văn hóa và du lịch của tỉnh 

mà còn ảnh hưởng đến kinh tế, xã hội. Vì vậy, tầm quan trọng của vấn đề môi 

trường cần thiết được quan tâm, đề xuất nhiều giải pháp cấp bách trong giai 

đoạn 2017 – 2020 và còn hướng tầm đến năm 2030. 

2.2.4. Yếu tố phát triển khoa học – công nghệ: Với những định hướng về 

phát triển khoa học – công nghệ của Tỉnh trong giai đoạn 2017 – 2020 và tầm 

nhìn đến năm 2030 tạo ra một khả quan cho sự phát triển của tỉnh Vĩnh Long, 

trong đó có sự phát triển văn hóa, du lịch. Tuy nhiên, những vấn đề tồn tại hiện 

nay trong lĩnh vực phát triển khoa học – công nghệ, đặc biệt trong lĩnh vực 

nghiên cứu khoa học ở tỉnh còn nhiều hạn chế (đặc biệt là khảo cổ học) sẽ ảnh 

hưởng đến sự phát triển văn hóa, du lịch của tỉnh trong những năm đến. Việc 

những công trình nghiên cứu cơ bản và chuyên sâu về lịch sử, văn hóa, xã hội 

của tỉnh chưa được triển khai sẽ khó có cơ sở cho định hướng phát triển, nhất là 

trong lĩnh vực văn hóa, du lịch. Trang thiết bị hiện đại phục vụ cho các hoạt 

động của các thiết chế văn hóa như bảo tàng, thư viện,… còn thiếu, cũ và lạc 

hậu sẽ không mang lại hiệu quả, sẽ khó đẩy mạnh sự phát triển của những thiết 

chế văn hóa này. Những giá trị văn hóa chưa được nghiên cứu triệt để khó có thể 

định hướng bảo tồn và khai thác chúng cho phát triển du lịch. Phong trào văn 

hóa ở cơ sở không được nghiên cứu những mô hình mới, hấp dẫn để thu hút 

cộng đồng tham gia sẽ khiến nguy cơ tụt hậu về văn hóa, mất cân bằng về mức 

độ hưởng thụ văn hóa ở một vài bộ phận cộng đồng sẽ diễn ra. Các dữ liệu văn 

hóa không được số hóa sẽ có nguy cơ thất lạc, mai một và không được tuyên 

truyền, quảng bá đến công chúng,… 

2.2.5. Yếu tố phát triển ngành và lĩnh vực: Theo Nghị quyết Đảng bộ tỉnh 

Vĩnh Long lần thứ 10, nhiệm kỳ 2015 – 2020, Vĩnh Long chọn định hướng lấy 
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“nông nghiệp, công nghiệp và dịch vụ” làm mũi nhọn phát triển kinh tế với 6 

nhiệm vụ và 3 mũi đột phá, điều này cho thấy lĩnh vực văn hóa, du lịch của Tỉnh 

Vĩnh Long chưa thật sự phát huy để trở thành mũi nhọn trong chiến lược phát 

triển kinh tế của tỉnh. Như vậy, giai đoạn 2017 – 2020 và tầm nhìn 2030 sẽ là 

giai đoạn cần đẩy mạnh, khai thác tiềm năng từ hoạt động của hai ngành này 

nhằm trước mắt góp phần phát triển kinh tế của tỉnh Vĩnh Long, sau đó, để vừa 

làm nền cho chuyển tiếp vừa làm tiền đề cho kinh tế mũi nhọn của tỉnh, trong 

đó, xem du lịch là một ngành công nghiệp mũi nhọn là hướng đi hợp lý. 

2.2.6. Yếu tố tác động liên vùng: Tỉnh Vĩnh Long nằm ở vị trí trung tâm 

của khu vực Đồng bằng sông Cửu Long, tuy nhiên qua quá trình phát triển đô 

thị, hệ thống đường giao thông liên tỉnh được mở ra, khiến tỉnh Vĩnh Long nằm 

tách biệt, không cùng hệ trục giao thông liên tỉnh. Vì vậy mặc dù những giá trị 

tài nguyên du lịch ở Vĩnh Long không thiếu nhưng vị thế không thuận lợi đã 

khiến Vĩnh Long có nguy cơ tụt xa sự phát triển du lịch so với các tỉnh Tiền 

Giang và Cần Thơ.  

Việc quan tâm đầu tư của Trung ương cho tỉnh Vĩnh Long trên mọi phương 

diện nhưng cần tránh chắp vá, cần được triển khai đồng bộ, hài hòa theo định 

hướng quy hoạch với mục tiêu trọng tâm là “xây dựng tỉnh Vĩnh Long thành 

vùng đô thị sinh thái, xanh, sạch, đẹp, phát triển hài hòa giữa đô thị và nông 

thôn, nâng cao đời sống vật chất và tinh thần của nhân dân…….”. Tuy nhiên, 

quá trình đô thị hóa ở Vĩnh Long hiện nay chưa chú trọng đến đô thị sinh thái 

xanh, sạch, đẹp, hài hòa giữa đô thị và nông thôn dẫn đến không gian đô thị của 

Vĩnh Long còn chật hẹp, thiếu tính mở. Nếu yếu tố này trong thời gian đến 

không được chú trọng, việc phấn đấu trở thành đô thị loại II của tỉnh sẽ khó khả 

thi. Hy vọng, tương lai gần, cầu Mỹ Thuận 2 nối đường cao tốc Trung Lương 

đến vùng Cần Thơ – Bình Minh sẽ có những đột biến cải thiện, tạo nên bộ mặt 

nông thôn Vĩnh Long mới gắn với du lịch và Vĩnh Long sẽ là một trong những 

trung tâm nối kết du lịch của cả vùng. 

3. Yếu tố tác động về quỹ đất: 

 .1. Hi n t ạng  hân  ố sử dụng đất năm 2015 
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Loại đất                                     Tổng số (ha) Cơ cấu 

(%) 

152.573,4 100,00 

Đất n ng nghiệp 120.671,4 79.09 

Đất sản xuất nông nghiệp 119.851,4 78,55 

Đất trồng cây hàng năm 73.123,6 47,92 

Đất trồng lúa 71.760,7 47,03 

Đất trồng cây hàng năm khác 1.362,9 0,89 

Đất trồng cây lâu năm 46.727,8 30,63 

Đất nuôi trồng thủy sản 792,3 0,52 

Đất nông nghiệp khác 27,7 0,02 

Đất phi n ng nghiệp 31.877,9 20,89 

Đất ở  5.928,5 3,89 

Đô thị 560,6 0,37 

Nông thôn 5.367,9 3,52 

Đất chuyên dùng 10.081,1 6,61 

Đất trụ sở cơ quan, công trình sự nghiệp 176,2 0,11 

Đất quốc phòng, an ninh 350,1 0,23 

Đất sản xuất, kinh doanh phi nông nghiệp 1.077,5 0,71 

Đất có mục đích công cộng 8.477,3 5,56 

Đất tôn giáo, tín ngưỡng 209,6 0,13 

Đất nghĩa trang, nghĩa địa 432,4 0,28 

Đất sông suối và mặt nước chuyên dùng 15.211,9 9,97 

Đất phi nông nghiệp khác 14,4 0,01 

Đất chưa sử dụng 24,1 0,02 

                                 (Nguồn: Niên giám thống kê tỉnh Vĩnh Long 2015) 

Theo giải thích của Niên giám thì đất chuyên dùng là đất đang được sử 

dụng vào các mục đích không phải là nông nghiệp, lâm nghiệp và đất ở, bao 

gồm đất trụ sở cơ quan, công trình sự nghiệp; đất quốc phòng an ninh; đất sản 
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xuất, kinh doanh phi nông nghiệp và đất có mục đích công cộng. Như vậy, nếu 

tính cả đất vườn trồng cây trái lâu năm, đất tôn giáo tín ngưỡng, đất liên quan 

đến hoạt động văn hóa, du lịch đã chiếm tỷ lệ khá lớn. Từ cơ sở này có thể minh 

định về hướng phát triển văn hóa, du lịch Vĩnh Long khá thuận lợi và nhiều triển 

vọng tốt... 

II- DỰ BÁO TÁC ĐỘNG CỦA DU LỊCH TỚI MÔI TRƯỜNG CỦA TỈNH 

VĨNH LONG 

 Sự phát triển của bất kỳ ngành kinh tế nào cũng gắn liền với vấn đề môi 

trường. Điều này càng đặc biệt có ý nghĩa đối với sự phát triển của ngành kinh 

tế tổng hợp có tính liên ngành, liên vùng và xã hội hóa cao như du lịch. Môi 

trường được xem là yếu tố quan trọng ảnh hưởng trực tiếp tới chất lượng, tính 

hấp dẫn của các sản phẩm du lịch, qua đó ảnh hưởng đến khả năng thu hút 

khách, đến sự tồn tại của hoạt động du lịch. Hoạt động phát triển du lịch đồng 

nghĩa với việc gia tăng lượng khách du lịch tới các địa điểm tham quan du lịch, 

tăng cường phát triển cơ sở hạ tầng, dịch vụ và gia tăng nhu cầu sử dụng tài 

nguyên..., từ đó dẫn đến sự gia tăng áp lực của phát triển du lịch đến môi trường. 

Trong bối cảnh biến đổi khí hậu có nguy cơ suy thoái chung về môi trường và 

cạn kiệt về tài nguyên, những ô nhiễm, suy thoái cục bộ này đã góp phần làm 

giảm sức hấp dẫn của các sản phẩm du lịch. Chính vì vậy, việc nghiên cứu đánh 

giá tác động môi trường từ hoạt động du lịch là yêu cầu cần thiết nhằm xác định 

các vấn đề cần giải quyết ngay để đảm bảo cho sự phát triển bền vững.  

 Môi trường được hiểu theo nghĩa rộng là tổng hợp các điều kiện bên 

ngoài có ảnh hưởng tới một vật thể hoặc một sự kiện nào đấy cũng chịu tác động 

ngược lại của vật thể đó. Hoạt động du lịch được cấu thành bởi nhiều yếu tố, 

trong đó không thể thiếu yếu tố hạt nhân là khách du lịch. Tóm lại, môi trường 

du lịch ở đây được hiểu bao gồm các nhân tố về tự nhiên, kinh tế - xã hội và 

nhân văn, mà trong đó hoạt động du lịch tồn tại và phát triển. Hoạt động du lịch 

có mối quan hệ qua lại mật thiết với môi trường, khai thác đặc tính của môi 

trường để phục vụ mục đích phát triển và tác động trở lại góp phần làm thay đổi 

đặc tính của môi trường. 
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1. Tác động tới m i trường tự nhiên 

1.1.  ác động đến m i t  ờng n ớc 

- Việc giải phóng mặt bằng và san đất để xây dựng các cơ sở hạ tầng phục 

vụ du lịch có thể sẽ gây ra xói mòn và sụt lở đất, có thể làm thay đổi lưu lượng 

và chất lượng nguồn nước. 

- Du khách trong hành trình du lịch xả thải bừa bãi sẽ gây ô nhiễm trực tiếp 

hoặc gián tiếp khi tầng đất mặt bị rửa trôi dẫn đến ô nhiễm nguồn nước. 

1.2.  ác động đến m i t  ờng đất 

Hiện tượng xói mòn, rửa trôi đất, bụi quá mức cho phép do quá trình san 

gạt mặt bằng xây dựng các công trình kinh doanh du lịch 

1.3. Tác động đến m i t  ờng kh ng kh  

- Ô nhiễm không khí do khí thải từ các loại máy xây dựng cơ sở hạ tầng 

phục vụ du lịch hoặc do tăng số lượng xe cộ và các phương tiện giải trí phục vụ 

du khách. 

- Trạng thái ồn ào do hoạt động của lượng xe cộ, các phương tiện vui chơi 

giải trí, do các hoạt động của du khách tập trung đông tại các điểm dịch vụ du 

lịch. 

2. Tác động tới m i trường xã hội - nhân văn: 

Du lịch đảm bảo cho du khách có cơ hội tốt để gặp gỡ và tiếp xúc với dân 

địa phương, nơi có tiếng nói, cách nghĩ và nếp sống khác hẳn. Ngoài ra, ảnh 

hưởng của hoạt động phát triển du lịch đến môi trường nhân văn còn bao gồm cả 

tác động tích cực như tạo công ăn việc làm, tăng cường thu nhập cho dân địa 

phương; thay đổi cơ cấu lao động, chuyển dịch sang lĩnh vực dịch vụ - du lịch, 

lẫn các tác động tiêu cực như thu hẹp diện tích sinh sống của cộng đồng dân địa 

phương, các giá trị bất động sản và giá cả sinh hoạt tăng lên nhanh chóng trong 

phạm vi địa phương, ảnh hưởng đến cuộc sống của nhân dân địa phương; mất cơ 

hội thu nhập do các nguồn thu nhập truyền thống không còn; tiếp cận với các 

khó khăn về tắc nghẽn giao thông, tiếng ồn, ô nhiễm không khí địa phương, quá 

tải trong dịch vụ giao thông; mâu thuẫn trong việc sử dụng tài nguyên, trong sử 
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dụng cơ sở hạ tầng và dịch vụ với các ngành kinh tế khác; khách du lịch có thể 

mang theo các mầm dịch bệnh, các tệ nạn xã hội như ma túy, mãi dâm ...v.v 

2.1.  ác động tới các kh a cạnh xã hội:  

-  ân số: Làm thay đổi cơ cấu dân số trong khu vực (số lượng, thành phần, 

giới tính) tại khu du lịch. Nhập cư là hiện tượng khó có thể tránh được. Các 

thành phần nhập cư có thể là tạm thời (lực lượng nhân công xây dựng và dịch vụ 

ban đầu) hoặc lâu dài (các thành phần tham gia kinh doanh du lịch và dịch vụ 

cùng với hoạt động của khu du lịch ). 

- Nghề nghiệp: Cơ cấu ngành nghề trong khu vực cũng như thành phần lực 

lượng lao động sẽ thay đổi. Sự chuyển biến mạnh mẽ từ các thành phần lao động 

sản xuất nông nghiệp sang làm dịch vụ sẽ làm phân hóa đội ngũ lao động của 

khu vực theo nhiều mức độ: trình độ học vấn, sức khỏe, độ tuổi, giới tính... 

- Chuyển biến về chuẩn mực xã hội: Các chuẩn mực truyền thống, phong 

tục tập quán của địa phương sẽ bị ảnh hưởng do có sự giao lưu với du khách có 

những phong tục, truyền thống khác nhau. Sự đối lập giữa dân nhập cư và dân 

địa phương sẽ phát sinh. Mâu thuẫn giữa người giàu và người nghèo sẽ nảy sinh 

do quá trình phân hóa trong những người làm dịch vụ có nhiều cơ hội hơn. 

- Tác động với văn hóa truyền thống: Những tác động về văn hóa - xã hội 

được thể hiện trong việc góp phần làm thay đổi các hệ thống giá trị, tư cách cá 

nhân, quan hệ gia đình, lối sống tập thể, hành vi đạo đức, lễ nghi truyền thống... 

khi người dân địa phương quan hệ trực tiếp và gián tiếp với du khách.  

2.2.  ác động tới  v  sinh - y tế cộng đồng: 

  Việc phát triển các hoạt động du lịch gắn liền với việc tiếp xúc của dân cư 

địa phương với khách du lịch ngoại vùng, do vậy sự xâm nhập của dòng khách 

du lịch từ các vùng địa lý và các chủng tộc khác nhau cũng đồng thời kéo theo 

nguy cơ lan truyền của các bệnh khác nhau (bệnh ngoài da, đường ruột, bệnh lây 

truyền qua đường tình dục...). Ngoài ra, các ô nhiễm môi trường (thải rác, nước 

bẩn ô nhiễm không khí, tiếng ồn...) cũng ảnh hưởng không nhỏ tới sức khỏe 

cộng đồng.  

2. .  ác động tới t  nh độ dân t  : 
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Hoạt động phát triển du lịch nhìn chung sẽ góp phần làm tăng trình độ dân 

trí của khu vực thông qua các hình thức giao lưu văn hóa và các đòi hỏi nâng 

cao trình độ trong các công việc phục vụ nhu cầu phát triển du lịch. Các hoạt 

động tuyên truyền quảng cáo cũng sẽ đóng vai trò tích cực trong việc làm tăng 

thêm nhận thức cho nhân dân. Tuy nhiên, quá trình giao lưu văn hóa với nhiều 

loại khách du lịch từ khắp mọi nơi và những thông tin quảng cáo không phù hợp 

cũng sẽ gây ra nguy cơ tạo ra những nhận thức không đúng đắn hoặc không phù 

hợp cho một số người trong cộng đồng (kỳ thị dân tộc, mâu thuẫn trong cộng 

đồng, mâu thuẫn trong các tầng lớp nhân dân, giữa các thành phần kinh tế...) 

2.4. Các  tác động tới m i trường sinh thái 

Tác động tích cực: Du lịch tạo nên những giá trị nền tảng kích thích phát 

triển kinh tế, văn hóa, xã hội. Sử dụng hợp lý và bảo vệ tối ưu các nguồn tài 

nguyên-môi trường, góp phần tích cực vào việc bảo tồn hệ sinh thái, bảo tồn các 

di tích lịch sử-văn hóa, bảo tồn phát triển cảnh quan đô thị, cảnh quan môi 

trường tại các điểm du lịch cho cả du khách và cư dân địa phương bằng cách gia 

tăng phương tiện vệ sinh, cung cấp nước, đường sá, thông tin, năng lượng, nhà 

cửa đưa đến sự kiểm soát ở các điểm du lịch. 

Tác động tiêu cực: Khi du lịch hoạt động với cường độ mạnh, tác động tiêu 

cực đến môi trường càng cao. Những biểu hiện dễ thấy nhất về môi trường là gia 

tăng mức độ tắc nghẽn giao thông, ô nhiễm không khí, tiêu thụ nhiều nước, gây 

tiếng ồn, các công trình thay đổi cảnh quan thiên nhiên và việc thay đổi sự quân 

bình môi sinh đối với môi trường sống của sinh vật. Đồng thời, đi kèm gia tăng 

các chi phí về ngăn ngừa tắc nghẽn giao thông, chi phí xử lý ô nhiễm ở địa 

phương, chi phí tạo ra các khu vực bảo tồn trên lãnh thổ của khu nghỉ dưỡng, chi 

phí thực hiện các dự án cải thiện, chi phí thực hiện việc bảo tồn lịch sử và văn 

hóa...   

III. DỰ BÁO XU HƯỚNG PHÁT TRIỂN VĂN HÓA VÀ DU LỊCH  TỈNH 

VĨNH LONG 

1. Cơ sở của dự báo: 

1.1. Các cơ sở từ tỉnh:  
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Căn cứ Nghị quyết Đảng bộ tỉnh Vĩnh Long lần thứ 10, nhiệm kỳ 2015 – 

2020, xác định từ những thế mạnh sẵn có, Vĩnh Long chọn định hướng lấy 

“nông nghiệp, công nghiệp và dịch vụ” làm mũi nhọn phát triển kinh tế. Trong 

đó, nông nghiệp hướng vào nông nghiệp công nghệ cao, ứng dụng khoa học kỹ 

thuật, cơ giới hóa các hoạt động sản xuất. Dồn lực vào công nghiệp hạ tầng phục 

vụ cho phát triển nông nghiệp và tập trung cho các dịch vụ đi kèm các ngành 

kinh tế, các dịch vụ liên quan đến giáo dục, đào tạo, y tế, du lịch với 6 nhiệm vụ 

trọng tâm và 3 mũi đột phá: 

6 nhiệm vụ trọng tâm: 

1/ Tiếp tục huy động mọi nguồn lực, khai thác tốt các tiềm năng, thế mạnh 

của tỉnh trong phát triển đồng bộ kết cấu hạ tầng.  

2/ Đổi mới mô hình tăng trưởng và tái cơ cấu ngành nông nghiệp theo 

hướng nâng cao chất lượng, hiệu quả và phát triển bền vững gắn với xây dựng 

nông thôn mới.  

3/ Đẩy mạnh phát triển văn hóa- xã hội gắn với thực hiện tốt các chính sách 

an sinh xã hội.  

4/ Nâng cao hiệu lực, hiệu quả công tác quản lý nhà nước trên các lĩnh vực, 

nhất là về thu hút đầu tư, quản lý tài nguyên, bảo vệ môi trường.  

5/ Tăng cường quốc phòng- an ninh, giữ vững ổn định chính trị, đảm bảo 

trật tự an toàn xã hội.  

6/ Tiếp tục đổi mới phương thức lãnh đạo, sức chiến đấu của tổ chức Đảng; 

hiệu lực, hiệu quả điều hành của chính quyền các cấp; nâng cao hiệu quả tập hợp 

quần chúng của MTTQ và các tổ chức chính trị- xã hội. 

Để thực hiện các nhiệm vụ trọng tâm, Vĩnh Long cũng đã xác định  

3 mũi đột phá gồm: 

1/ Khai thác, sử dụng hiệu quả nguồn nhân lực đã được đào tạo, bao gồm 

cả đào tạo chuẩn hóa trình độ chuyên môn, kỹ năng nghiệp vụ, đạo đức công vụ, 

công khai, minh bạch trong tuyển dụng, bố trí đúng người, đúng việc, đúng vị trí 

công tác. 
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2/ Đầu tư hạ tầng kinh tế và xã hội, trong đó tỉnh tập trung cao nhất là hạ 

tầng về kinh tế, nhất là giao thông, đường, trạm, đặc biệt là xây dựng các thiết 

chế văn hóa và giáo dục ở cấp cơ sở.  

3/ Tập trung đột phá cho công nghiệp, trong đó đi sâu vào công nghiệp bảo 

quản, chế biến và bảo quản sau thu hoạch. Ban hành những chính sách, cơ chế 

đồng bộ mời gọi đầu tư, mở rộng đầu tư để nâng cao giá trị và hàm lượng, chất 

lượng nông sản của tỉnh tham gia thị trường. 

Mọi xu hướng phát triển đều dựa trên nền tảng Nghị quyết chung của 

Đảng, tuy nhiên một bước đột phá mang lại lợi ích kinh tế, văn hóa, xã hội là 

điều kiện cần mà Đảng, Nhà nước luôn khuyến khích các cơ quan, tổ chức, đơn 

vị phấn đấu đạt được.  

1.2.Các cơ sở từ   ung  ơng:  

Tham chiếu các văn bản, các Luật của TW và Chính phủ đã ban hành, các 

Quyết định, Thông tư hướng dẫn của Bộ, ngành, các văn bản của Tỉnh, dự báo 

xu hướng phát triển văn hóa, du lịch của tỉnh Vĩnh Long trong những năm tới 

được dựa trên những căn cứ cụ thể sau: 

1. Định hướng phát triển văn hóa, du lịch của Đồng bằng sông Cửu Long. 

2. Chiến lược phát triển văn hóa, du lịch Việt Nam đến năm 2020. 

3. Những thành tựu kinh tế - văn hóa – xã hội của tỉnh trong thời gian qua. 

4- Những tiềm năng và nguồn lực phát triển văn hóa và phát triển du lịch 

của tỉnh 

5. Chiến lược phát triển kinh tế - văn hóa - xã hội của tỉnh đến năm 2020, 

trong đó phấn đấu du lịch là ngành kinh tế mũi nhọn. 

6. Hiện trạng tăng trưởng của dòng khách du lịch quốc tế và nội địa đến 

Tỉnh, đến các tỉnh bạn, đến Vùng ĐBSCL và cả nước. Hiện trạng phát triển hệ 

thống cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du lịch của tỉnh. 

7. Xu hướng của dòng khách du lịch quốc tế đến Việt Nam giai đoạn 2015 - 

2020 trong bối cảnh du lịch Việt Nam đang hội nhập TPP. 

8. Xu hướng tăng trưởng của nguồn khách trên các tuyến du lịch quốc gia. 

9. Tính chất mùa vụ của du lịch tỉnh Vĩnh Long. 
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10. Truyền thống cần cù, năng động, sáng tạo của lãnh đạo và nhân dân 

tỉnh Vĩnh Long. 

1. . Các cơ sở từ l  luận: 

Việc đánh giá những điểm tham quan du lịch là điểm đến tự nhiên, lịch sử 

- văn hóa tại thành phố, thị xã, thị trấn, vùng quê nông thôn dựa vào những tiêu 

chí sau:  

-  Nét nổi bật về lịch sử, văn hóa hoặc vị trí địa lý; 

- Sự hấp dẫn và phong phú thu hút khách du lịch; 

- Tiềm năng phát triển du lịch tương lai; 

- Là một điểm đến du lịch bền vững; 

- Phát triển các điểm tham quan du lịch xét về sự đầu tư lắp đặt các biển 

chỉ dẫn, nhà vệ sinh,công tác quảnlý… 

- Vệ sinh điểm tham quan và các hoạt động xả rác; 

- Khả năng tiếp cận điểm tham quan du lịch đối với khách du lịch; 

- Quốc tế hóa thông qua phổ cập ngoại ngữ phục vụ khách du lịch quốc tế; 

- Phân khúc hấp dẫn cho các đối tượng khách du lịch khác nhau; 

- Nâng cao nhận thức cho công chúng từ nhiều kênh truyền thông, kể cả 

sách hướng dẫn và sổ tay du lịch (Travel notebook), sách hướng dẫn du lịch 

(Tourist book)… 

2. Dự báo xu hướng phát triển 

2.1. Đối với văn hóa: 

Đại hội 10, nhiệm kỳ 2015 - 2020 đã xác định “ ẩy mạnh phát triển văn 

hóa - xã hội, xây dựng con người phát triển toàn diện, đáp ứng yêu cầu phát 

triển bền vững”. Trên tinh thần đó, là tỉnh với vị thế trung tâm ở Đồng bằng 

sông Cửu Long và có truyền thống hội nhập tiếp biến văn hóa, Vĩnh Long sẽ 

hướng đến tập trung xây dựng con người Vĩnh Long văn hóa - văn minh với 

những định hướng cụ thể như sau: 

2.1.1. Xây dựng con người Vĩnh Long gắn với nâng cao chất lượng phong 

trào xây dựng đời sống văn hóa. Nếp sống và phẩm hạnh của con người Vĩnh 

Long chính là phần tinh tuý nhất của văn hóa Vĩnh Long. Nhiệm vụ có tính bao 
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trùm của văn hóa là phải tập trung xây dựng con người Vĩnh Long thật sự là con 

người văn hóa; trước hết thể hiện trong nhận thức và hành vi ứng xử tốt đẹp đối 

với các di sản văn hóa ông cha tạo dựng, đối với cộng đồng xã hội, đối với du 

khách và đối với bản thân mình. Mặt khác, phải xác lập mục tiêu vì sự tiến bộ 

của con người Vĩnh Long, đặt con người ở vào vị trí trung tâm và vai trò chủ thể 

trong toàn bộ quá trình phát triển nhằm giải phóng sức sản xuất, khơi dậy tiềm 

năng của mỗi cá nhân, mỗi tập thể lao động và của cả cộng đồng. Động viên và 

tạo điều kiện cho mọi cán bộ, đảng viên và nhân dân cả Tỉnh phát huy ý chí tự 

lực tự cường, cần kiệm xây dựng và bảo vệ Tổ quốc, ra sức làm giàu cho mình 

và cho quê hương, đất nước, hướng mọi người và mỗi người có nhận thức và 

hành vi văn hóa, “nói lời hay, làm việc tốt”, “nói đúng, làm đúng”, “mình vì mọi 

người”. Con người văn hóa là tiền đề có tính chất cốt lõi để phát triển và nâng 

cao chất lượng các mô hình văn hóa gia đình, tộc họ, cộng đồng dân cư, cơ 

quan, doanh nghiệp. Phát huy tính tự quản ở từng cộng đồng gắn với những định 

hướng, chính sách của Nhà nước để tạo bước chuyển biến căn bản về chất phong 

trào “Toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa”, làm nền tảng và chiều sâu 

cho phát triển kinh tế - xã hội.  

Trong mỗi giai đoạn đều đặt ra một chủ đề để thực hiện và trong giai đoạn 

hiện nay, nhiệm vụ quan trọng hàng đầu là tập trung xây dựng nếp sống văn hóa 

- văn minh, công tác tuyên truyền vận động yêu cầu phải đi vào chiều sâu, cụ thể 

cho 5 nhóm đối tượng là: Thanh thiếu niên và học sinh, sinh viên; lực lượng 

tham gia các hoạt động dịch vụ, du lịch, thương mại; cán bộ, công chức, viên 

chức, người lao động ở các cơ quan, đơn vị, công sở, doanh nghiệp, lực lượng 

vũ trang; các tầng lớp nhân dân ở địa bàn dân cư; du khách và những người bạn 

đến nghiên cứu, làm ăn, giải trí...ở Vĩnh Long. Điều quan trọng là cố gắng tạo 

được dư luận xã hội đồng thuận và sự ủng hộ của quảng đại quần chúng làm sức 

mạnh; ủng hộ cái đúng, cái đẹp, cái tốt; phê phán cái xấu, cái ác, hướng mọi 

người nói lời hay làm việc tốt, biết vì cộng đồng, bảo tồn và phát huy văn hóa 

truyền thống  ứng xử tốt đẹp đã được hun đúc từ xưa..  
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2.1.2. Xây dựng môi trường văn hóa lành mạnh, phong phú. Một trong 

những nhiệm vụ quan trọng để xác lập môi trường văn hóa lành mạnh là phải 

tiếp tục đẩy mạnh việc xây dựng và hoàn thiện các mô hình: Hộ dân cư gia đình 

đạt chuẩn văn hóa, nhiều hộ đạt chuẩn 3 năm, 5 năm, 10 năm. Khu dân cư 

(ấp/khóm/khối phố) đạt chuẩn văn hóa. Xã đạt chuẩn “xã văn hóa nông thôn 

mới” và “xã nông thôn mới”. Phường, thị trấn đạt chuẩn “phường, thị trấn văn 

minh đô thị”. Cơ quan, đơn vị, trường học, doanh nghiệp đạt chuẩn văn hóa. 

Trong đó, đặc biệt chú trọng nâng cao chất lượng các gia đình văn hóa; phát huy 

vai trò giáo dục của gia đình, kết hợp với hệ thống giáo dục, các quy ước của 

cộng đồng để xây dựng nhân cách, đạo đức, nếp sống, lối sống văn hóa của từng 

cá nhân; tiếp tục triển khai thực hiện “Chiến lược phát triển Gia đình Việt Nam 

đến 2020 tầm nhìn 2030” do Chính phủ ban hành.  

Xây dựng, hoàn thiện các quy ước cộng đồng về nếp sống văn minh ở các 

nơi công cộng; về văn minh trong kinh doanh, buôn bán, trong giao tiếp ứng xử 

với khách tham quan du lịch, về bảo tồn và phát huy di tích. Nghiên cứu xây 

dựng các mô hình - điển hình cụ thể như: Điểm bán hàng đạt chuẩn văn minh, 

đường phố văn hóa, nghiệp đoàn tàu thuyền văn hóa, đội xe thồ tự quản văn hóa, 

đội thanh thiếu niên tình nguyện vì môi trường... Kiên trì vận động và tổ chức 

thực hiện các nội dung của chương trình hành động “Vì môi trường sinh thái 

Vĩnh Long xanh - sạch - đẹp và an toàn”. Tích cực triển khai xây dựng nếp sống 

văn minh trong việc cưới, việc tang, lễ hội, trước hết thực hiện nghiêm trong đội 

ngũ đảng viên, cán bộ, công chức.  

Xây dựng môi trường xã hội kỷ cương, trật tự, ổn định. Nghiên cứu chọn 

lọc, hệ thống hóa những nội dung quy định của pháp luật Nhà nước liên quan 

đến nếp sống để tuyên truyền phổ biến một cách sâu rộng, hiệu quả đến các đối 

tượng vận động, hướng dẫn và điều chỉnh hành vi của mọi người. Mặt khác, làm 

tốt hơn nữa công tác thanh tra chuyên ngành, kiểm tra liên ngành một cách 

thường xuyên, kiên quyết xử lý các hành vi vi phạm trong các hoạt động văn 

hóa và dịch vụ văn hóa, nhất là đối với các điểm kinh doanh, băng đĩa, văn hóa 

phẩm, karaoke, tàng trữ và lưu hành các ấn phẩm trái phép... Kịp thời nắm bắt 
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tình hình, kiên quyết phòng chống, ngăn chặn các tệ nạn mại dâm, ma tuý, cờ 

bạc, cò mồi, mê tín dị đoan, băng nhóm quậy phá, các loại tội phạm nghiệm 

trọng. Xây dựng và nhân rộng mô hình "xã/phường lành mạnh không có tệ nạn 

xã hội". 

Chú trọng bảo vệ môi trường sinh thái đô thị và làng quê - cả về tài nguyên 

thiên nhiên, vệ sinh, cảnh quan, không gian xây dựng - kiến trúc, hướng con 

người biết yêu thiên nhiên, làm chủ thiên nhiên và sống hài hòa với thiên nhiên. 

Tiếp tục đầu tư phát triển thêm cơ sở hạ tầng kỹ thuật và các công trình phúc lợi 

xã hội, không gian công cộng, hệ thống cây xanh, hồ điều tiết, công viên, lâm 

viên, cụm tượng đài, vườn tượng, các công trình điêu khắc, kiến trúc, mỹ thuật, 

... để tôn tạo cảnh quan môi trường của thành phố. Phát động và tổ chức tốt 

phong trào toàn dân tích cực tham gia xử lý rác thải - chất thải, phân loại rác tại 

nguồn, dọn vệ sinh làm sạch đẹp môi trường ở mỗi khuôn viên vườn nhà, công 

sở, nơi công cộng, các khu dân cư. Phát động các chương trình như phong trào 

một giờ vì Vĩnh Long sạch hơn, nói không với túi ni lông, nói không với khói 

thuốc lá... Đặc biệt chú ý tập trung giải quyết tốt vấn đề vệ sinh môi trường ở 

các khu vực trọng điểm du lịch, các điểm thương nghiệp, dịch vụ khác. Phấn đấu 

vì môi trường Vĩnh Long xanh, sạch, đẹp và an toàn. 

2.1.3. Chú trọng công tác bảo tồn và phát huy giá trị di sản gắn với phát 

triển du lịch: Đẩy mạnh công tác tuyên truyền, giáo dục nâng cao nhận thức, 

trách nhiệm của mọi người về việc bảo tồn các di sản văn hóa (văn hóa vật thể 

và văn hóa phi vật thể); đồng thời xác định rõ trách nhiệm của mọi người về việc 

bảo tồn các di sản văn hóa và các di tích lịch sử cách mạng trên địa bàn Tỉnh; 

thực hiện nghiêm luật Di sản văn hóa, ngăn chặn sự xuống cấp của các di tích và 

các sự xâm hại đến không gian kiến trúc. Tiếp tục nghiên cứu bổ sung hoàn 

chỉnh các quy hoạch, quy chế, quy định về quản lý, bảo tồn và sử dụng di tích 

cho phù hợp với các quy định của luật pháp quốc gia và đặc điểm của địa 

phương. Chú trọng việc đầu tư tôn tạo và giữ gìn các di tích LS-CM, các làng 

nghề truyền thống và các danh thắng; khuyến khích sáng tạo những giá trị văn 

hóa mới thể hiện bản sắc văn hóa tỉnh Vĩnh Long. Tích cực huy động các nguồn 
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kinh phí để đầu tư mạnh hơn cho công tác nghiên cứu, quản lý, tôn tạo, tu bổ các 

di tích. Tăng cường tiếp cận, gắn với du lịch, đầu tư có chiều sâu trong tu bổ tôn 

tạo, thích nghi di sản vật thể gồm di tích lịch sử văn hóa, di tích lịch sử cách 

mạng, các nhà cổ, công trình nghệ thuật…và di sản  văn hóa phi vật thể như làng 

nghề truyền thống, lễ hội truyền thống, đờn ca tài tử, các hình thức sinh hoạt dân 

gian, các tập tục tín ngưỡng tâm linh,…thông qua các dự án, đề án cụ thể thu hút 

các nguồn vốn từ TW, địa phương và tài trợ từ bên ngoài. 

Tiếp tục nghiên cứu làm rõ đặc trưng văn hóa Vĩnh Long, hệ thống hóa 

những giá trị văn hóa tiêu biểu cần chú trọng kế thừa; đồng thời khám phá 

những yếu tố độc đáo, những điều kiện ưu trội để tiếp tục đầu tư nâng chất 

lượng tạo thành những sản phẩm văn hóa - du lịch mới mang bản sắc Vĩnh 

Long. Trong đó chú ý yếu tố trung tâm hội tập văn hóa ở thời kỳ trước và sau 

thời kỳ “Lục Tỉnh”, bao gồm các di tích thành cổ đầu công nguyên, các thiết chế 

thờ cúng còn tồn tại, dấu vết Dinh Long Hồ, dinh Hoằng Trấn, Trấn Vĩnh 

Thanh,…cùng lịch sử nhập tách và Vĩnh Long với vai trò trung tâm của châu thổ 

sông Cửu Long, là cầu nối xưa nay ở miền Tây Nam Bộ. Tích cự khai thác các 

nhân vật lịch sử ở mọi thời kỳ lịch sử bằng các hình thức truyền thông với ý 

nghĩa mời gọi khách du lịch đến để tìm hiểu để được cảm nhận hơi thở của lịch 

sử xa xưa và cả trong hai cuộc kháng chiến vừa qua, sao cho những vấn đề này 

trở thành sản phẩm du lịch có tính độc đáo, nổi trội trong vùng. 

2.1.4. Phát triển văn hóa - thể thao, văn học - nghệ thuật: Chú trọng phát 

triển các phong trào văn hóa văn nghệ - thể dục thể thao quần chúng trong các 

cơ quan và địa bàn dân cư, tạo ra khí thế sinh hoạt văn hóa sôi nổi, lành mạnh ở 

cơ sở. Tổ chức tốt sinh hoạt cộng đồng, hội diễn, hội thi, biểu diễn phục vụ để 

góp phần nâng cao đời sống văn hóa tinh thần cho các tầng lớp nhân dân, nhất là 

thanh thiếu niên. Khuyến khích sáng tạo những giá trị văn hóa mới thể hiện bản 

sắc văn hóa Vĩnh Long, đặc biệt là những tác phẩm ngợi ca con người, lịch sử 

cách mạng, truyền thống văn hóa của Vĩnh Long; đồng thời định hướng người 

dân hưởng thụ các tác phẩm và ấn phẩm văn nghệ lành mạnh, có giá trị thẩm 

mỹ. 
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Hội Văn học Nghệ thuật đã tổ chức Đại hội lần thứ 6 nhiệm kỳ 2015 – 

2020 hướng đến đẩy mạnh hơn nữa các hoạt động văn học nghệ thuật, phục vụ 

tốt các nhiệm vụ chính trị của Tỉnh; bồi dưỡng nâng cao nghiệp vụ cho đội ngũ 

sáng tác, sáng tạo nhiều sản phẩm mới có giá trị văn học nghệ thuật cao. Hội cần 

có sự hỗ trợ đầu tư của tỉnh về kinh phí và cơ chế để phát triển hơn nữa các hoạt 

động văn hóa, văn nghệ hướng mạnh về cơ sở cũng như trong đào tạo, bồi 

dưỡng đội ngũ văn hóa nghệ thuật cho tương lai. Đồng thời hướng các tác phẩm 

thuộc lĩnh vực này đến với du lịch bằng các hoạt động có trọng tâm, trọng điểm 

như loại hình ca nhạc, điêu khắc, mỹ thuật, nhiếp ảnh…vừa phản ánh sinh động 

đất và người Vĩnh Long vừa tạo nên những sản phẩm riêng (như các vườn tượng 

nghệ thuật) hoặc chung (như đóng góp cho truyền thông, trưng bày, triển lãm…)  

2.1.5. Phát triển sự nghiệp giáo dục - đào tạo, và khoa học công nghệ: 

Thường xuyên đổi mới phương thức dạy - học thông qua rèn luyện kỹ năng 

thực hành và tiếp cận thông tin để không ngừng nâng cao chất lượng dạy và học. 

Chú trọng kết hợp giữa dạy chữ - dạy người - dạy nghề - dạy làm du lịch; sự cân 

đối về chất lượng giữa các trường, lớp, các bộ môn. Xây dựng đội ngũ làm công 

tác giáo dục vững mạnh toàn diện gắn với du lịch theo tinh thần của NQ1/TU, 

sao cho mỗi giáo viên ngoài kỹ năng giảng dạy còn có kiến thức ứng xử du lịch, 

tiếp cận văn hóa du lịch. Cần thống nhất quan điểm hiện nay là hội nhập để phát 

triển. Nơi nào có di sản văn hóa, nơi ấy phải đưa vào tuyến du lịch. Thế hệ cha 

anh hôm nay làm du lịch, ngày mai sẽ là lớp trẻ kế cận. 

 Phát triển mạnh và nâng cao hiệu quả hoạt động khoa học và công nghệ. 

Nghiên cứu làm rõ những giá trị đặc trưng của văn hóa mà tỉnh Vĩnh Long cần 

bảo tồn, phát huy và gắn kết giáo dục với định hướng phát triển văn hóa – du 

lịch của địa phương. Trong khoa học, tăng cường hợp tác với các trường học của 

Trung ương, của tỉnh và các trung tâm nghiên cứu khoa học chuyên ngành trong 

nước và quốc tế để phát triển hoạt động khoa học - công nghệ của Tỉnh, đặc biệt 

chú trọng đáp ứng nhu cầu phát triển văn hóa, du lịch và chú ý các đề tài nghiên 

cứu có tính ứng dụng cao. 
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2.1.6. Quản lý hệ thống thông tin đại chúng và các dịch vụ văn hóa: Củng 

cố, khai thác và phát huy hiệu quả công năng sử dụng hệ thống các thiết chế văn 

hóa hiện có như: Trung tâm văn hóa, hội trường đa chức năng, thư viện, nhà 

thiếu nhi, các công viên văn hóa, sân vận động, bảo tàng, nhà biểu diễn nghệ 

thuật, phòng họp dân - đọc sách báo - trưng bày truyền thống, cụm panô cổ động 

- bản tin - loa truyền thanh, khu văn hóa - thể thao - vui chơi giải trí, bưu điện 

văn hóa, bia tưởng niệm...; tăng cường ứng dụng CNTT trong quản lý, lãnh đạo; 

ổn định hoạt động các trang thông tin điện tử của Tỉnh; tích cực đầu tư phát triển 

các loại hình thông tin nhằm phục vụ hiệu quả công tác quản lý Nhà nước về 

kinh tế, văn hóa, xã hội. 

Thực hiện tốt công tác quản lý Nhà nước về văn hóa, nhất là quản lý các 

hoạt động dịch vụ văn hóa, vui chơi giải trí; tăng cường kiểm tra, giám sát, chấn 

chỉnh, xử lý đồng thời có biện pháp hiệu quả ngăn ngừa, hạn chế các loại hình 

dịch vụ - là môi trường dễ nảy sinh tiêu cực và tệ nạn xã hội. Đẩy mạnh thực 

hiện chỉ thị 46 của Ban Bí thư “về chống sự xâm nhập của của các sản phẩm văn 

hóa độc hại gây hủy hoại đạo đức xã hội”. Không ngừng nâng cao trình độ chính 

trị và nghiệp vụ chuyên môn, chất lượng tư tưởng, văn hóa của đội ngũ làm công 

tác truyền thông, thông tin.  

2.1.7.  ẩy mạnh giao lưu hợp tác: Tăng cường hơn nữa việc hợp tác giao 

lưu văn hóa với các địa phương trong nước và nước ngoài để giới thiệu, quảng 

bá các giá trị văn hóa - du lịch Vĩnh Long, đồng thời học hỏi, tiếp thu những tinh 

hoa văn hóa của các vùng - miền văn hóa khác nhằm bổ sung làm phong phú 

văn hóa Vĩnh Long. Chú trọng hợp tác nghiên cứu trên các lĩnh vực quản lý và 

bảo tồn các giá trị di sản văn hóa, quản lý và bảo vệ môi trường sinh thái, đáp 

ứng mục tiêu phát triển bền vững.  

2.1.8.  ẩy mạnh chính sách tôn giáo: Triển khai thực hiện tốt các chính 

sách đối với các tôn giáo để góp phần tăng cường củng cố khối đại đoàn kết toàn 

dân, phát huy vai trò của các tầng lớp nhân dân trong sự nghiệp phát triển KT-

XH ở tỉnh Vĩnh Long. Động viên các chức sắc, đệ tử tôn giáo phát huy thế mạnh 

của các chùa Phật, chùa Kh’mer vào hoạt động du lịch, dịch vụ, vửa đảm bảo có 
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nguồn thu riêng tạo điều kiện chấn hưng cơ sở thờ tự, bảo tồn di tích vừa đóng 

góp đáng kể vào hoạt động văn hóa gắn với du lịch của toàn Tỉnh. 

2.1.9. Hoàn thiện thể chế và các chính sách đầu tư cho văn hóa: Tiếp tục 

xây dựng hoàn thiện thể chế văn hóa trên tất cả các phương diện: Hệ thống tổ 

chức bộ máy, chức năng, nhiệm vụ, cơ chế phối hợp giữa các cơ quan làm công 

tác văn hóa; các chính sách về văn hóa và thiết chế văn hóa...đảm bảo tính thống 

nhất, hiệu quả cao về mặt quản lý. 

Triển khai một cách khẩn trương, chặt chẽ việc lập quy hoạch phát triển sự 

nghiệp văn hóa nói chung, quy hoạch hệ thống thiết chế văn hóa nói riêng trong 

toàn Tỉnh. Trong giai đoạn này, ưu tiên đầu tư xây dựng hoàn chỉnh các thiết chế 

văn hóa cơ sở, nâng cao hiệu quả sử dụng các Trung tâm văn hóa - thể thao xã, 

điểm sinh hoạt hội họp thôn/khối phố gắn với thực hiện Đề án của Chính phủ về 

phát triển văn hóa nông thôn và bộ tiêu chí quốc gia về xây dựng nông thôn mới. 

Chú trọng đầu tư xây dựng các công trình văn hóa - thể thao trọng điểm, các 

công trình phục vụ dân sinh tương xứng với sự phát triển kinh tế của Tỉnh. Đẩy 

mạnh xã hội hóa để huy động tối đa các nguồn lực phát triển văn hóa; khuyến 

khích mở rộng các h nh thức dịch vụ văn hóa - thể thao, vui chơi giải trí công 

cộng, trong các trường học. Có cơ chế ưu đãi, định rõ chính sách khuyến khích, 

thời gian triển khai, tạo điều kiện thuận lợi và tích cực về mặt bằng, vốn, kêu gọi 

các cá nhân, tổ chức thực hiện các dự án đầu tư phát triển văn hóa - thể thao. Hệ 

thống hóa những giá trị văn hóa đặc trưng, tiêu biểu để tiếp tục đầu tư nâng chất 

lượng tạo thành những sản phẩm văn hóa đặc sắc phục vụ cho phát triển du lịch. 

Củng cố, đào tạo, xây dựng và từng bước chuẩn hóa đội ngũ cán bộ làm 

công tác văn hóa từ tỉnh đến huyện thị gồm cán bộ quản lý, cán bộ phong trào, 

cán bộ nghiên cứu khoa học, cán bộ hoạt động sự nghiệp ở các lĩnh vực quản lý 

di tích, bảo tàng, thư viện, văn hóa, thể thao,  truyền thanh... trong đó hết sức 

chú ý đến xây dựng đội ngũ cán bộ văn hóa ở cơ sở đủ chuẩn theo quy định.  

Mở rộng mạng lưới cộng tác viên, hướng dẫn viên, hạt nhân văn nghệ - thể 

thao quần chúng, các nghệ nhân nghề truyền thống nhằm tạo nên lực lượng nòng 
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cốt mạnh từ cơ sở, từ phong trào và từ thực tế vừa lao động sản xuất vừa truyền 

nghề.. 

2.2. Đối với du lịch: 

Theo Trip dvisor, Travel and Leisure, PwC, Nielsen…, từ năm 2016 trở 

đi, các loại hình du lịch sẽ “bùng nổ” và nhiều loại hình có liên quan đến Việt 

Nam. Đứng đầu bảng sẽ là du lịch mạo hiểm như leo núi, lặn sông, lặn biển, lướt 

sóng, đạp xe đường dài, dã ngoại trong rừng, bơi thuyền khám phá các vùng 

ngập nước, ngập mặn, các loại hình trên sông nước, bơi lội câu cá, ẩm thực và 

khám phá các phong cảnh hoang sơ, hùng vĩ, các đô thị mới ít người biết đến. 

Sau đó là loại hình du lịch trải nghiệm văn hóa bản địa trên cơ sở chia sẻ, hợp 

tác bao gồm việc trao đổi kinh mô hình du lịch một mình của những người trẻ 

ham mê xê dịch. Vĩnh Long đủ điều kiện đáp ứng xu thế phát triển du lịch mới. 

Quy hoạch Tổng thể kinh tế - xã hội đến năm 2020 của tỉnh Vĩnh Long đã 

được Chính phủ phê duyệt, trong đó xác định du lịch là ngành kinh tế đóng góp 

lớn trong việc chuyển đổi bộ mặt kinh tế -xã hội của tỉnh. Nghị quyết Đại hội 

Đảng bộ Vĩnh Long khóa X đã xác định những hướng đi phấn đấu Vĩnh Long 

thành tỉnh khá trong khu vực. Theo Quyết định của Bộ Văn hóa Thể thao và Du 

lịch số 803/QĐ-BVHTTDL ngày 9/3/2010, phê duyệt “ ề án phát triển du lịch 

 ồng bằng sông Cửu Long”, số 194/QĐ-BVHTTDL ngày 23/01/2015, phê 

duyệt “ ề án Xây dựng sản phẩm du lịch đặc thù vùng  ồng bằng sông Cửu 

Long”, đối với Vĩnh Long các sản phẩm du lịch sẽ được bổ sung là: tham quan 

di tích-danh thắng, lễ hội dân gian, nghệ thuật Đờn ca Tài tử, Hát bội, ẩm 

thực, hoạt động tâm linh, trải nghiệm cùng cuộc sống miệt vườn. Tăng 

cường du lịch cộng đồng gắn với tham gia các hoạt động cảnh quan sông nước, 

tìm hiểu văn hóa cộng đồng bản địa theo mô hình Homestay, tìm hiểu canh tác 

lúa nước thông qua thực tế và tại bảo tàng Nông nghiệp Đồng bằng sông Cửu 

Long kết hợp trải nghiệm tại các làng nghề truyền thống tiêu biểu, tìm hiểu văn 

hóa Khmer, tìm hiểu văn hóa tâm linh, … 

Nghị quyết số 01 ban hành ngày 6/11/2015 của tỉnh uỷ Vĩnh Long về việc 

về Phát triển du lịch Vĩnh Long giai đoạn 2015 - 2020, định hướng 2030, trong 
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đó xác định quan điểm phát triển là: “Xác định phát triển du lịch là ngành kinh 

tế, văn hóa quan trọng của tỉnh về lâu dài, góp phần thực hiện công tác đối 

ngoại, quảng bá đất nước, con người của tỉnh, giải quyết việc làm, cải thiện đời 

sống nhân dân; thúc đẩy phát triển kinh tế - xã hội, góp phần chuyển dịch nhanh 

cơ cấu kinh tế của tỉnh theo hướng công nghiệp hóa, hiện đại hóa; Phát triển du 

lịch bền vững theo hướng hội nhập quốc tế, giữ gìn và phát huy bản sắc văn hóa 

dân tộc, bảo đảm quốc phòng, an ninh, phù hợp với quy hoạch tổng thể phát 

triển du lịch Việt Nam đến năm 2020, tầm nhìn 2030; đề án phát triển du lịch 

đặc thù đồng băng sông Cửu Long đến năm 2020 và quy hoạch tổng thể phát 

triển kinh tế xã hội của tỉnh; Tập trung đầu tư hạ tầng giao thông nông thôn, 

gắn với xây dựng nông thôn mới với phát triển du lịch vào các lĩnh vực lưu trú, 

vui chơi giải trí, tìm hiểu lịch sử, văn hóa, mua sắm, ẩm thực… nhằm thu hút và 

giữ chân du khách, tăng chi tiêu của du khách để tăng thu nhập cho cộng đồng 

dân cư; Quy hoạch phát triển du lịch phải mang tính khả thi cao để thu hút đầu 

tư, đẩy mạnh xã hội hóa, huy động mọi nguồn lực trong và ngoài tỉnh ưu tiên 

đầu tư vào kết cấu hạ tầng, các dự án, cơ sở vật chất, các hoạt động du lịch trên 

địa bàn tỉnh theo hướng có trọng tâm, trọng điểm; phát triển mạnh du lịch cộng 

đồng”. Như vậy tinh thần chung là xác định du lịch Vĩnh Long từ ngành kinh tế 

quan trọng thành ngành kinh tế mũi nhọn, đưa Vĩnh Long trở thành điểm đến 

hấp dẫn trong khu vực và cả nước, với tốc độ duy trì lượng khách tăng bình 

quân hằng năm từ 7-9%, doanh thu tăng 15%/năm.  

Cũng theo tinh thần trên, cần quy hoạch chiến lược mang tính đột phá để 

thực sự đưa du lịch là ngành kinh tế, văn hóa quan trọng của tỉnh về lâu dài, góp 

phần thực hiện công tác đối ngoại, quảng bá đất nước, con người của tỉnh đến 

với bạn bè, du khách trong nước và quốc tế, với mục tiêu phấn đấu đến năm 

2020 và tầm nhìn đến năm 2030 cùng với cả nước, du lịch Vĩnh Long cơ bản từ 

ngành kinh tế quan trọng trở thành ngành kinh tế quan trọng như tinh thần Nghị 

quyết số 01-NQ/TU về phát triển du lịch của Tỉnh ủy Vĩnh Long mới ban hành. 

Quy hoạch phát triển du lịch của Vĩnh Long nhằm đạt được những mong muốn 

gồm:  
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Thu hút khách du lịch thế giới đến từ tất cả các nước và khách du lịch từ 

các tỉnh thành khác trong cả nước. Cùng với việc phát triển phân khúc thị trường 

khách du lịch trong nước, Vĩnh Long cần phải tiến tới đạt được những tiêu 

chuẩn toàn cầu để thu hút khách du lịch quốc tế tiềm năng có khả năng chi tiêu 

cao. 

Phấn đấu đầu tư hệ thống cơ sở hạ tầng vươn dần đến hiện đại như là điều 

kiện tiên quyết tạo điều kiện thuận lợi cho việc tiếp cận tỉnh Vĩnh Long bằng cả 

đường bộ, đường sông, kết hợp các điểm vui chơi giải trí du lịch, văn hóa, các 

cơ sở lưu trú cao cấp hiện đại chính là hấp lực lớn kéo khách từ các tỉnh lân cận 

về, đặc biệt là Cần Thơ, Tiền Giang và Bến Tre. 

Nghị quyết số 21/NQ-HĐND, ngày 03/8/2016 của HĐND tỉnh về việc 

thông qua Quy hoạch Bảo tồn đa dạng sinh học tỉnh Vĩnh Long giai đoạn 2015-

2020, định hướng đến năm 2030 không chỉ nhằm mục tiêu tạo điều kiện sống tốt 

cho con người mà còn làm cơ sở cho phát triển ngành du lịch xanh và bền vững 

cũng đồng thời cho khách những trải nghiệm thú vị nhưng vẫn làm giảm bớt các 

tác động tiêu cực cho môi trường. Để đến năm 2030, du lịch trở thành ngành 

kinh tế mũi nhọn như Nghị quyết 01/NQ-TU đã xác định, thì cần xây dựng 

thương hiệu du lịch cho Vĩnh Long tương xứng với tiềm năng sẵn có. Trước hết, 

chú trọng xây dựng các dịch vụ du lịch chất lượng cao, tốt nhất, thỏa mãn những 

trải nghiệm cho khách các nhu cầu về văn hóa, sinh thái, làng nghề, tìm hiểu di 

tích, lễ hội...sao cho thương hiệu du lịch Vĩnh Long luôn vang vọng lời chào 

mời từ thực tiễn bền vững.  

Điểm mấu chốt của du lịch Vĩnh Long cần từng bước hoàn thiện là đào 

tạo nâng cao kỹ năng cho nguồn nhân lực về ngoại ngữ, về dịch vụ để giúp tỉnh 

có thể cung cấp dịch vụ đạt chất lượng quốc tế nhằm thu hút khách du lịch toàn 

cầu. Khi du lịch phát triển sẽ tạo cơ hội việc làm và nâng cao thu nhập cho cộng 

đồng, không chỉ góp phần tích cực vào nỗ lực xóa đói giảm nghèo trên địa bàn 

tỉnh mà còn cải thiện nâng cao đời sống văn hóa tinh thần, hỗ trợ đắc lực cho 

phong trào “Toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa”. Đồng thời nâng cao 

phần đóng góp từ du lịch cho GDP của tỉnh, chuyển dịch cơ cấu kinh tế ra khỏi 
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các các ngành làm cạn kiệt tài nguyên, tạo dựng lợi thế lâu dài, bền vững cho 

tiếp tục tăng trưởng kinh tế trở thành tỉnh khá trong khu vực. 

Xu hướng phát triển của du lịch Vĩnh Long sẽ được thực hiện theo một số 

định hướng sau: 

2.2.1.  ịnh hướng phát triển du lịch theo lãnh thổ: 

@ Định hướng phát triển du lịch tỉnh Vĩnh Long theo lãnh thổ: Định 

hướng tổ chức không gian lãnh thổ du lịch Vĩnh Long được xây dựng trên vị trí 

địa lý, mối quan hệ với thị trường tiềm năng, cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du 

lịch, hệ thống giao thông, các đặc điểm về tài nguyên du lịch như mật độ di tích, 

danh lam thắng cảnh, các điểm vui chơi giải trí, các điểm du lịch sinh thái,… để 

có thể tập trung đầu tư phát triển vào một số loại hình du lịch sau: 

- Du lịch vui chơi giải trí, ẩm thực 

- Du lịch tham quan di tích lịch sử-văn hóa: các di tích, khu tưởng niệm,… 

- Du lịch cộng đồng: Thăm các nhà vườn, trang trại, làng nghề, nhà ở và 

sinh hoạt của nông dân.  

- Du lịch sinh thái : Khu vực sông nước và các bãi nổi trên sông Tiền, sông 

Hậu, sông Măng Thít 

- Du lịch tâm linh, lễ hội 

@ Có 4 phương án tổ chức không gian theo lãnh thổ:  

Phương án 1: Lấy du lịch tham quan các điểm văn hóa – lịch sử là chính, 

du lịch sinh thái, du lịch cộng đồng, du lịch lễ hội là điểm nghỉ ngơi, an dưỡng 

tham quan, phụ trợ cho hoạt động du lịch tham quan các điểm lịch sử - văn hóa. 

Phương án 2: Tổ chức du lịch sinh thái là trọng tâm nhưng quan tâm phát 

triển các loại hình du lịch khác mà Vĩnh Long có tiềm năng như: du lịch tham 

quan các điểm văn hóa – lịch sử, du lịch cộng đồng, du lịch tâm linh - lễ hội… 

làm bổ trợ cho hoạt động du lịch sinh thái. 

Phương án 3: Lấy cả 3 loại hình du lịch tham quan các điểm văn hóa – lịch 

sử, du lịch sinh thái, du lịch cộng đồng đều là trọng tâm cho du lịch của tỉnh. 

 h ơng án 4 là  h ơng án ch n: Lấy du lịch vui chơi giải trí và du lịch 

cộng đồng là trọng tâm kết hợp với du lịch sinh thái, du lịch ẩm thực, du lịch 
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tham quan các điểm văn hóa –lịch sử, du lịch tâm linh - lễ hội. Sự phát triển đa 

dạng này góp phần bổ trợ để tạo nên các sản phẩm du lịch đa dạng, phong phú 

cho Vĩnh Long nhằm kéo dài thời gian lưu trú và tăng mức chi tiêu của khách du 

lịch. Phương án này được chọn dựa trên các cơ sở sau: 

- Thứ nhất: Nghị quyết 01 của Tỉnh uỷ cũng đã nhấn mạnh “...các hoạt 

động du lịch trên địa bàn tỉnh theo hướng có trọng tâm, trọng điểm; phát triển 

mạnh du lịch cộng đồng”. 

- Thứ hai: Hoạt động du lịch hiện có ở tỉnh Vĩnh Long đều là những hình 

thức tự phát thuộc sở hữu cộng đồng, chưa chuyên nghiệp, nhiều vấn đề bất cập 

xảy ra. Vì vậy trong quy hoạch lần này, để mang tính khả thi cần tập trung vào 

những loại hình du lịch sẵn có, trong đó du lịch cộng đồng là thế mạnh của tỉnh. 

- Thứ ba: Lấy trung tâm thành phố Vĩnh Long là trọng tâm để phát triển du 

lịch, trong đó loại hình du lịch vui chơi, giải trí là phù hợp nhất nhằm mục đích 

trả Vĩnh Long trở về vị trí, vai trò của nó như một Thủ phủ của các tỉnh Đồng 

bằng sông Cửu Long xưa. Đồng thời biến thành phố Vĩnh Long trở thành tâm 

điểm để thu hút du khách đổ về các cụm du lịch khác trong vị thế tâm của một 

vòng tròn mà trên đó là các địa điểm quen thuộc như Thành phố Mỹ Tho, Thành 

phố Bến Tre, Thành phố Trà Vinh, Thành phố Cần Thơ, Thành phố Cao Lãnh... 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

@  Tổ chức các kh ng gian du lịch 

*  u lịch cộng đồng 

 
DU LỊCH CỘNG ĐỒNG 

Và DU LỊCH VUI CHƠI GIẢI TRÍ 

DU LỊCH 
TQ CÁC DI 
TÍCH LSVH 
 

DU LICH  
LỄ HỘI 

 

DU LỊCH 
SINH THÁI 
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+ Tính chất: Là không gian ưu tiên số một làm hấp dẫn khách du lịch với 

sự đa dạng các hoạt động du lịch. Kéo dài thời gian tham quan của du khách. 

+ Phạm vi, quy mô: Các nhà vườn, các vùng dân tộc thiểu số, các làng 

nghề ở Măng Thít, Bình Minh, Trà Ôn, Vũng Liêm,  n Bình,… 

+  Các sản phẩm đăc trưng 

- Một ngày làm nông dân tại nhà vườn, trang trại 

- Trải nghiệm tay nghề tại các cửa hàng, các làng nghề như: xưởng sản 

xuất gốm (Măng Thít), làm nhang (Bình Minh), làm Tàu hủ ky, cốm dẹp (Bình 

Minh), làm bánh tráng Lục Sỹ Thành (Trà Ôn), đan lát (Vũng Liêm), làm nước 

mắm ( n Bình),…  

- Trải nghiệm làm nông nghiệp lúa nước tại Bảo tàng Nông nghiệp Đồng 

bằng Sông Cửu Long. 

- Các phiên chợ hoa, nông sản thực phẩm sạch phục vụ khách du lịch 

- Tham quan, thâm nhập đời sống, phong tục, tập quán của dân bản địa 

- Giao lưu trao đổi văn hóa qua thăm hỏi, dự các sinh hoạt văn hóa truyền 

thống, các lễ nghi cưới hỏi, tang ma.... 

-  Các phiên chợ ẩm thực các món ăn đặc sản, truyền thống  

- Các điểm trình diễn đờn ca tài tử, hát bội do chính cộng đồng thực hiện. 

+ Các vấn đề cần quan tâm 

- Quy hoạch địa điểm trình diễn các sản phẩm du lịch theo định kỳ và 

thường xuyên tổ chức để thu hút khách du lịch. 

- Nên khuyến khích các dạng kiến trúc nhà vườn, các xưởng sản xuất thủ 

công mỹ nghệ, các kiểu nhà ở truyền thống; 

- Khống chế mật độ xây dựng, chiều cao xây dựng theo quy hoạch  

- Xây dựng quy chế kinh doanh dịch vụ homestay 

- Tập huấn cho cộng đồng tham gia vào hoạt động du lịch để dịch vụ đạt 

chuẩn. 

- Có chế độ đãi ngộ thích đáng với các nghệ nhân 

- Tổ chức dạy nghề cho lớp trẻ kế thừa truyền thống 

- Thu gom, xử lý chất thải từ các hoạt động làng nghề 
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*  u lịch vui chơi giải trí 

+ Tính chất: Là không gian trọng tâm cùng với du lịch cộng đồng nhằm 

thu hút lượng khách du lịch đổ về và kéo dài thời gian lưu trú của khách. 

+ Phạm vi, quy m : Khu quy hoạch dành cho du lịch vui chơi giải trí 

Trường  n, khu du lịch Vinh Sang, khu Đồng Phú, khu nuôi cá bè dọc sông 

Tiền,… 

+ Các sản phẩm đăc trưng : 

- Trung tâm mua sắm  

- Chợ ẩm thực 

- Du thuyền trên sông nghe đờn ca tài tử 

- Trò chơi cảm giác mạnh như dù lượn, vòng xoay mặt trời, đua ghe,… 

- Tham quan phố bè nuôi cá và thưởng thức các món ăn đặc sản kết hợp đi 

bộ dưới sông quan sát cá trong lồng nuôi. 

- Tham quan các cầu dây văng bắt qua các con sông 

+ Các vấn đề cần quan tâm 

- Quy hoạch khu vực phát triển du lịch vui chơi giải trí như: khu vực 

Trường  n sẽ trở thành trung tâm mua sắm, ẩm thực, phim trường và trò chơi 

cảm giác mạnh; khu vực Đồng Phú sẽ trở thành khu phức hợp với nhiều loại 

dịch vụ cao cấp như resort, spa, massage,…; khu Vinh Sang cần được nâng cấp, 

sắp đặt lại trở thành khu du lịch vui chơi giải trí gắn với môi trường sinh thái 

sông nước;… 

- Mô hình hóa các làng nghề, các sản phẩm tại khu vực vui chơi, giải trí 

tại Trung tâm thành phố Vĩnh Long nhằm khẳng định thương hiệu tài nguyên du 

lịch của tỉnh và phục vụ cho các đối tượng khách du lịch không có nhiều thời 

gian nhưng vẫn thưởng thức hết sản phẩm du lịch của tỉnh. 

- Kiến tạo lại phố bè nuôi cá trên sông về không gian, kiến trúc, môi 

trường,… để biến phố bè trở thành sản phẩm du lịch hấp dẫn đối trọng lại với 

khu vực trung tâm thành phố, khai thác du lịch về đêm nhằm hấp dẫn khách lưu 

trú qua đêm, tạo nên một đoạn phố  đèn sáng lung linh bên sông đối diện với 

Thành phố Vĩnh Long. 
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- Đầu tư kinh phí xây dựng các cây cầu dây văng bắt qua sông để đảm bảo 

phương tiện đi lại của người dân đồng thời tạo điểm nhấn trở thành một sản 

phẩm du lịch về đêm. 

*  u lịch sinh thái sông nước 

+ Tính chất: Là không gian bổ trợ cho các hoạt động du lịch cộng đồng 

và du lịch vui chơi giải trí. 

+ Phạm vi, quy m : Các bãi nổi và cảnh quan dọc 2 bờ sông Tiền, sông 

Hậu, sông Măng Thít, sông Cổ Chiên 

+ Các sản phẩm đăc trưng : 

- Sinh thái, cảnh quan vùng sông nước ngọt, nước lợ 

- Sinh thái, cảnh quan các bãi nổi trên sông 

- Các vườn cây ăn trái, vườn chim thú, vườn sinh vật cảnh 

- Khu dã ngoại, cắm trại ngoài trời 

+ Các vấn đề cần quan tâm : 

- Khống chế chặt chẽ mật độ xây dựng và chiều cao xây dựng, không phá 

vỡ cảnh quan, môi trường. 

- Nạo vét lòng sông chống hiện tượng bồi lấp dòng chảy tự nhiên 

- Chống hiện tượng xâm thực, xói lở các bờ sông, các bãi bồi 

 - Giáo dục ý thức bảo vệ môi trường sinh thái tự nhiên và xã hội – nhân 

văn trong khu vực 

*  u lịch tham quan các điểm văn hóa -  lịch sử 

+ Vị trí, chức năng: Hỗ trợ cho khu du lịch cộng đồng nhằm làm phong 

phú các sản phẩm du lịch và kéo dài thời gian lưu trú của khách. 

+ Quy m  và phạm vi: các di tích được công nhận cấp quốc gia và cấp 

tỉnh được phân bố trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long, các khu vui chơi giải trí hiện đại, 

tập trung ưu tiên ở khu vực trung tâm của thành phố Vĩnh Long và một số huyện 

lân cận.  

+ Các lĩnh vực hoạt động du lịch cần tập trung khai thác :  

  Tham quan tìm hiểu văn hóa, lịch sử tại một số điểm như: Khu lưu niệm 

cố Chủ tịch HĐBT Phạm Hùng (ấp Long Thuận  , xã Long Phước, huyện Long 
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Hồ); Khu tưởng niệm cố TTCP Võ Văn Kiệt (thị trấn Vũng Liêm, huyện Vũng 

Liêm); Bảo tàng tỉnh Vĩnh Long (F.1 - Thành phố Vĩnh Long); Di tích Văn 

Thánh Miếu (F.4 – Thành phố Vĩnh Long); Khu lưu niệm GSVS Trần Đại 

Nghĩa (xã Tường Lộc, huyện Tam Bình); Khu DT lịch sử, cách mạng Cái Ngang 

(xã Phú Lộc, huyện Tam Bình); Lăng Ông Thống chế Điều Bát Nguyễn Văn 

Tồn (ấp Mỹ Hòa, xã Thiện Mỹ, huyện Trà Ôn); Chùa Tiên Châu (cù lao  n 

Bình, huyện Long Hồ); Công Thần Miếu (F.5 , TP Vĩnh Long); Thất Phủ Miếu 

(F.5 , TP Vĩnh Long); Đình Long Thanh (F.5 , TP Vĩnh Long); Đình Tân Hoa 

(ấp Tân Hưng, xã Tân Hòa, TP Vĩnh Long); Minh Hương Hội Quán (F.5, TP 

Vĩnh Long); và một số nhà cổ như nhà cổ Cai Cường (xã Bình Hòa Phước, 

huyện Long Hồ), nhà cổ Tám Phấn,... 

+ Các vấn đề đặc biệt cần quan tâm :  

-  Bảo vệ cảnh quan của các di tích không bị tác động xấu từ quá trình đô 

thị hóa. 

  - Kịp thời tu bổ, chống xuống cấp các công trình 

- Tăng cường biện pháp vệ sinh môi trường tại các di tích. 

- Khai thác các di tích không chỉ nâng cao nhận thức cho cộng đồng mà còn 

tạo nguồn thu phục vụ cho quá trình bảo tồn và duy tu các công trình di tích. 

- Đầu tư xây dựng các trung tâm giải trí văn hóa, thể thao quy mô lớn nhằm 

thu hút lượng du khách từ 6 tỉnh đồng bằng sông Cửu Long đổ về. 

*  u lịch lễ hội 

+ Vị trí, chức năng: Hỗ trợ cho khu du lịch cộng đồng nhằm làm phong 

phú các sản phẩm du lịch và kéo dài thời gian lưu trú của khách. 

+ Quy m  và phạm vi: Tập trung vào 2 loại hình du lịch lễ hội truyền 

thống và du lịch lễ hội hiện đại 

+ Các lĩnh vực hoạt động du lịch cần tập trung khai thác :  

  -  Tham quan tìm hiểu các hoạt động lễ hội gắn với đời sống cộng đồng tại 

một số điểm di tích văn hóa – lịch sử. 

- Tổ chức các hoạt động lễ hội hiện đại với nhiều chương trình hấp dẫn 

mang tính định kỳ để thu hút khách đến thường xuyên. Trong đó, tập trung khai 
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thác nội dung về vai trò của dinh Long Hồ xưa; vùng đất hiếu học gắn với Văn 

Thánh miếu; nơi thờ tự những người có công khai phá đất phương Nam gắn với 

miếu Công Thần; nơi ghi dấu của cố Thủ tướng Võ Văn Kiệt gắn với khu tưởng 

niệm; nơi ghi dấu của Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng gắn với khu 

tưởng niệm;  

+ Các vấn đề đặc biệt cần quan tâm :  

-  Tôn trọng nguyên tắc bảo tồn tính chân xác trong lễ hội truyền thống. 

- Huy động cộng đồng tham gia để lễ hội thật sự là của cộng đồng 

- Đầu tư kinh phí cho các chương trình lễ hội hiện đại nhằm thu hút khách. 

2.2.2.   ịnh hướng tổ chức tuyến du lịch 

@ Các cụm du lịch 

Tài nguyên du lịch Vĩnh Long phân bố khá tập trung theo hướng không 

gian du lịch đã xác định và tương đối đa dạng, thuận lợi cho khai thác. Căn cứ 

vào sự phân bố tài nguyên du lịch và các điều kiện có liên quan, du lịch Vĩnh 

Long có thể hình thành 6 cụm du lịch chính như sau: 

- Cụm số 1: Cụm du lịch trung tâm thành phố Vĩnh Long: Lấy du lịch vui 

chơi giải trí mua sắm là trọng tâm kết hợp với tham quan các điểm di tích lịch 

sử, văn hóa, bảo tàng. Đây là cụm du lịch trọng tâm và là đầu mối điều hành 

hoạt động du lịch của tỉnh để định hướng phát triển trở thành đô thị du lịch trong 

giai đoạn 2030. Về không gian, cụm du lịch này bao gồm các điểm du lịch trong 

thành phố và lân cận như: khu du lịch Trường  n, khu dịch vụ vui chơi giải trí 

Mỹ Thuận, khu tưởng niệm Cố Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng, Bảo 

tàng tỉnh,… Tài nguyên du lịch của cụm đa dạng, từ các di tích văn hóa, lịch sử, 

cách mạng, bảo tàng đến các điểm có cảnh quan thiên nhiên đẹp, các trung tâm 

mua sắm, các khu ẩm thực,….thuận lợi cho tổ chức tốt sinh hoạt mua sắm chợ 

đêm và vui chơi giải trí về đêm. 

- Cụm số 2: Cụm du lịch các xã cù lao  n Bình: Lấy du lịch cộng đồng kết 

hợp du lịch sinh thái và du lịch trải nghiệm làm trọng tâm với loại hình dịch vụ 

homestay cao cấp. Cụm du lịch hiện có gồm 21 homestay, 11 điểm du lịch với 

các doanh nghiệp du lịch như Công ty TNHH TMDV Vinh Sang, khu du lịch 
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Mekong Đồng Phú,… Cụm này cần được đầu tư, nâng cấp các điểm du lịch hiện 

có, mở rộng phát triển du lịch cộng đồng kết hợp với du lịch sinh thái, du lịch 

trải nghiệm có chất lượng ngày càng cao hơn. Đây là khu du lịch có nhiều sản 

phẩm du lịch đặc trưng của tỉnh.  

- Cụm số 3: Cụm du lịch Vũng Liêm: Lấy khu lịch trải nghiệm nông 

nghiệp lúa nước, định hướng lấy Bảo tàng Nông nghiệp  làm trọng tâm kết hợp 

với các loại hình du lịch tham quan các điểm di tích lịch sử - văn hóa, du lịch 

cộng đồng, du lịch sinh thái tại các cù lao Quới Thiện và Tam Bình. Cụm du lịch 

này hiện nay được Tỉnh uỷ chọn quy hoạch thành khu trải nghiệm nông nghiệp 

và hiện có Khu tưởng niệm Cố Thủ tướng Võ Văn Kiệt, Khu tưởng niệm Nam 

Kỳ Khởi Nghĩa,… Định hướng kết nối với du lịch Trà Vinh, Bến Tre 

- Cụm số  : Cụm du lịch Bình Minh: Lấy du lịch cộng đồng làng nghề 

làm trọng tâm kết hợp với du lịch trải nghiệm và trong tương lai sẽ trở thành 

trung tâm du lịch mạnh của Tỉnh. Cụm này có nhiều tài nguyên du lịch phong 

phú như: khu di tích, chùa Khmer, lễ hội nguyên Tiêu, lễ hội Vu Lan, đặc sản 

trái cây. Sản phẩm du lịch của cụm gồm vườn Thanh Trà – Mỹ Hoà, Khoai Lang 

– Bình Tân, Bưởi Năm Roi, làng nghề Tàu hủ ky, xem biểu diễn đờn ca tài tử,… 

Đây là cụm du lịch quan trọng, có thể tiếp cận bằng đường bộ và đường thuỷ 

(sông Hậu). Lý do, thứ nhất ở đây gần Thành phố Cần Thơ, từ trung tâm và sân 

bay quốc tế Thành phố Cần Thơ theo đường bộ đến trung tâm Thị xã Bình Minh 

chỉ 19,3 km. Nếu theo đường chim bay chỉ khoảng 10 km. Bên cạnh Bình Minh 

còn có các huyện Bình Tân, Tam Bình cũng ở vị thế như khu vệ tinh du lịch của 

Thành phố Cần Thơ, nơi đang được coi là trung tâm du lịch của Đồng bằng 

Sông Cửu Long. Tại Cần Thơ hiện đang tập trung nhiều khách sạn thương hiệu 

và 4-5 sao và là trung tâm du lịch của khu vực. Cần thiết xây dựng khu vực này 

trở thành tụ điểm du lịch quan t  ng để làm 2 nhiệm vụ quan trọng. Vừa để thu 

hút lượng khách đáng kể ở Cần Thơ, vừa là khu đệm kết nối Cần Thơ với Thành 

phố và các khu lân cận của Thành phố Vĩnh Long. Thứ hai,căn cứ kịch bản biến 

đổi khí hậu của Bộ Tài nguyên Môi trường đã công bố năm 2012, khu vực Cần 

Thơ, Bình Minh, Tam Bình ít chịu ảnh hưởng của nước biển dâng, triều cường 
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và ngập lũ sâu vào mùa mưa, nên rất thuận lợi cho hoạt động du lịch. Khu vực 

này cần tập trung tổ hợp khách sạn cao cấp để ở, sẽ kéo theo một loạt dịch vụ du 

lịch, sản phẩm du lịch khác để đáp ứng hoạt động như mua sắm, ẩm thực, du 

ngoạn bằng các phương tiện đường bộ, đường mòn, đường sông...nhằm kết nối 

giữa sông Hậu và sông Tiền, sông Cổ Chiên... 

- Cụm số  : Cụm du lịch Trà Ôn: Lấy du lịch lễ hội và đặc trưng văn hóa 

đình chùa của đồng bào dân tộc (Khmer, Hoa) làm trọng tâm kết hợp với các 

loại hình du lịch sinh thái, du lịch tâm linh. Sản phẩm du lịch của cụm này gồm 

chợ nổi Trà Ôn, cầu Sóc Tro, nhà lưu niệm nghệ sĩ nhân dân Út Trà Ôn, nghề 

bánh tráng cù lao Mây, lễ hội Lăng Ông,… các điểm du lịch thuộc các xã cù lao 

Lục Sĩ Thành, nhà truyền thống Đảng Vĩnh Xuân, di tích lịch sử Lăng Ông tiền 

quân Thống chế Điều bát Nguyễn Văn Tồn, vườn cây ăn trái,…  

- Cụm số 6: Cụm du lịch Tam Bình: Lấy du lịch tham quan các di tích lịch 

sử cách mạng làm điểm nhấn kết hợp với các loại hình du lịch sinh thái, du lịch 

cộng đồng. Sản phẩm du lịch chủ yếu của cụm này là khu lưu niệm Cố GSVS 

Trần Đại Nghĩa, khu di tích cách mạng Cái Ngang, chùa Phước Hậu, nghề làm 

bánh tráng giấy Tường Lộc, vườn Cam Sành, phát triển du lịch sinh thái cồn 

Đông Hậu …  Định hướng kết nối với du lịch Trà Ôn và Vũng Liêm. 

@ Các tuyến du lịch ch nh t ong tỉnh 

Trên cơ sở xác định không gian du lịch, một số sản phẩm du lịch chính 

cùng với vị trí địa lý của Vĩnh Long, các tuyến du lịch chính được định hướng 

phát triển như sau: 

a) Tuyến du lịch đường s ng: 

- Tuyến s ng Tiền: Đây là tuyến du lịch bằng đường thuỷ là chủ yếu. 

Điểm đón khách tại Cái Bè (Tiền Giang) và bến tàu ở trung tâm thành phố Vĩnh 

Long. Tuyến này được phân ra các tuyến như sau: 

+ Tuyến 1 (Dọc kênh Mương Lộ và sông Cái Muối): Cảnh quan môi 

trường thiên nhiên ở đây tốt; Hệ thống sông ngòi gồm sông lớn, sông nhỏ; Hệ 

sinh thái gồm cây ăn trái phong phú, đa dạng; Các sản phẩm du lịch ở tuyến này 

chủ yếu là tham quan vườn trái cây và trải nghiệm loại hình du lịch homestay 
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đặc trưng của vùng sông nước Nam Bộ, khai thác loại hình dịch vụ đờn ca tài tử, 

loại hình đánh bắt thuỷ sản trên sông theo phương pháp truyền thống làm sản 

phẩm du lịch hỗ trợ. 

+ Tuyến 2 (Vĩnh Long – An Bình – Đồng Phú – Cầu Mỹ Thuận): Khai thác 

sản phẩm du lịch tuyến đường sông Cổ Chiên, tuyến này hiện có các điểm du 

lịch như Vinh Sang, Đồng Phú, trong tương lai sẽ phát triển hoạt động du lịch 

vui chơi giải trí trên sông, khu vực trung tâm vui chơi giải trí Trường  n. Đặc 

biệt khai thác khu nuôi cá bè trên sông với cảnh quang sông nước về đêm rực rỡ 

sẽ là điểm hấp dẫn du khách ở lại qua đêm với Vĩnh Long. Ngoài tuyến sông Cổ 

Chiên sẽ khai thác dịch vụ bổ trợ đón khách du lịch thuần tuý bằng tàu thuỷ từ 

hai thị trường chính đó là thành phố Hồ Chí Minh và Campuchia. 

+ Tuyến 3 (Tp. Vĩnh Long – Cù lao Long Hồ - khu gạch gốm Mang Thít – 

Cồn Đông Hậu-Vũng Liêm – Trà Vinh): Cảnh quan môi trường thiên nhiên ở 

đây tốt; Hệ thống sông ngòi gồm sông lớn; Hệ sinh thái gồm cây ăn trái phong 

phú, đa dạng; Tài nguyên đất ở đây cung cấp cho các xưởng sản xuất tạo ra 

những sản phẩm gốm, thủ công mỹ nghệ. Sản phẩm du lịch ở đây là tham quan 

vườn cây ăn trái tại các cù lao thuộc huyện Long Hồ, tham quan làng gốm và nối 

các điểm du lịch sinh thái vườn tại các cù lao thuộc huyện Vũng Liêm và một số 

địa phương thuộc Trà Vinh. 

- Tuyến S ng Hậu: Tuyến này kết hợp giữa đường bộ và đường thuỷ 

+ Tuyến 1 (Cần Thơ – Bình Minh – Trà Ôn): Tương tự tuyến trên, cảnh 

quan sông nước đẹp; hệ sinh thái gồm vườn cây ăn trái đa dạng; hệ thống sông 

lớn, nhỏ; Sản phẩm du lịch của tuyến này tập trung tham qua các điểm du lịch 

sinh thái trên địa bàn xã Bình Minh và Trà Ôn với các điểm tham quan như 

vườn bưởi Năm Roi, làng ươm cây giống, làng làm tương chao, tàu hủ ky,… và 

loại hình du lịch homestay. Ngoài ra còn tham quan chợ nổi Trà Ôn, làng nghề 

làm bánh tráng, tham quan di tích Lăng Ông tiền quân Thống chế Điều bát 

Nguyễn Văn Tồn. Trong tương lai nên xây thêm nhà lưu niệm của Nghệ sĩ Nhân 

dân Út Trà Ôn (ngay nơi quê hương Ông - ấp Đông Phú, làng Đông Hậu, quận 

Trà Ôn). 
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+ Tuyến 2 (Cần Thơ – Bình Minh – Bình Tân): Xuất phát từ Cần Thơ, 

tuyến này sẽ tập trung khai thác sản phẩm du lịch cộng đồng như một ngày làm 

rẫy với nông dân và thưởng thức các loại hình ẩm thực của địa phương, trong đó 

có Khoai Lang Bình Tân. 

+ Tuyến 3 (Nối  sông Tiền và sông Hậu bằng sông Mang Thít, theo hướng 

Đông - Tây qua Mang Thít - Vũng Liêm – Tam Bình – Trà Ôn hoặc ngược lại 

theo hướng Tây – Đông qua Tam Bình – Trà Ôn – Mang Thít – Vũng Liêm). 

Tuyến này tập trung khai thác các di tích lịch sử-văn hóa Việt Hoa, chùa 

Khmer, các khu lưu niệm danh nhân, xem đánh bắt cá và đặc biệt là dịch vụ nghỉ 

đêm trên sông... 

b) Tuyến du lịch đường bộ 

Lấy trục chính: TPHCM – Cần Thơ, từ đó chia ra các tuyến nhánh sau: 

- Tuyến 1: TP Vĩnh Long – các làng nghề - di tích – các điểm tham quan 

lân cận: Tham quan các làng nghề truyền thống như chằm lá, lò rèn, đan may 

tre. Các di tích như Văn Thánh Miếu, đình Long Thanh, Khu Tưởng niệm cố 

Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng,… định hướng phát triển sản phẩm 

rượu Cái Sơn phục vụ khách du lịch, làng nghề gốm xã Thanh Đức,… 

- Tuyến 2: TP Vĩnh Long – Vũng Liêm: Chủ yếu dành cho khách nội địa 

với hình thức du lịch về nguồn, tham quan các điểm chính như Khu Tưởng niệm 

cố Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng, Khu Lưu niệm cố Thủ tướng Võ 

Văn Kiệt, làng nghề đan lát, các điểm du lịch sinh thái vườn tại các cù lao thuộc 

huyện Vũng Liêm, chùa Khmer, Bảo tàng Nông nghiệp . 

- Tuyến 3: TP Vĩnh Long – Tam Bình – Trà Ôn: Đây là tuyến du lịch kết 

nối giữa tuyến sông Tiền và sông Hậu có thể phát triển cả đường bộ và đường 

thuỷ theo tuyến sông Măng Thít. Khai thác các hoạt động du lịch như tham quan 

các di tích như Khu Tưởng niệm cố Chủ tịch Hội đồng Bộ trưởng Phạm Hùng, 

di tích lịch sử cách mạng Cái Ngang, khu tưởng niệm Trần Đại Nghĩa, làng nghề 

làm bánh tráng (Tam Bình), trái cây đặc sản Cam Sành – Tam Bình, nghề đan 

lục bình,… Chuẩn hóa lễ hội Lăng ông nhằm phát triển du lịch tâm linh làm 

điểm nhấn phát triển du lịch sinh thái tuyến sông Hậu trên địa bàn huyện Trà 
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Ôn. Khai thác các điểm du lịch sinh thái vườn tại xã Lục Sĩ Thành, Phú Thành, 

cù lao Tân Quy, chợ nổi, homestay. Ngoài ra phát triển các dịch vụ bổ trợ như 

đưa đón khách du lịch từ các tàu thuỷ lưu trú du lịch loại lớn mà thị trường xuất 

phát từ thành phố HCM, thành phố Cần Thơ và Campuchia. 

 - Tuyến  : TP Vĩnh Long – Bình Minh – Bình Tân: Phát triển dịch vụ ãn 

uống, trạm dừng chân dọc theo quốc lộ 1  tuyến Vĩnh Long – Bình Minh, tham 

quan vườn bưởi Năm Roi, vườn rau sạch tại Bình Minh, làng nghề ươm cây 

giống, dịch vụ một ngày làm nông dân. Phát triển ẩm thực đặc trưng được chế 

biến từ nguyên liệu nổi tiếng của địa phương. 

@  ột số gi i  há  chung cho các cụm, tuyến du lịch 

- Làng nghề : Khách du lịch rất ưa chuộng được tiếp cận các làng nghề 

truyền thống để quan sát, tìm hiểu những quy trình sản xuất, đời sống của người 

lao động và đặc biệt được trải nghiệm tự tay tập làm những sản phẩm. Tuy nhiên 

để hướng các làng nghề tham gia làm du lịch cần được tập huấn, giới thiệu và có 

những quy định thống nhất trong ứng xử, trong giao tiếp văn minh với khách. 

- Ẩm thực: Vĩnh Long có kho tàng ẩm thựcdân gian độcđáo luôn luôn hấp 

dẫn đặc biệt với thực khách. Khi tổ chức các tuyến điểm, các Tour đều phải nghĩ 

ngay đến điểm dừng chân ẩm thực. Các nhà hàng phải luôn luôn đáp ứng được 

khách Tour, khách đi lẻ, tự do, khách đoàn không đặt trước...và khai thác tối đa 

những món ăn dân dã, độc đáo của từng địa phương. Ví dụ cũng là món cá tai 

tượng chiên xù nhưng mỗi nơi phải có cách chế biến khác nhau...tạo nên những 

hứng khởi cho khách được chiêm nghiệm, thưởng thức... 

- Bảo tàng, Khu lưu niệm: Thông qua Bảo tàng, Khu lưu niệm, khách có 

thể trải nghiệm cả di sản văn hóa vật thể và phi vật thể và thường là điểm du lịch 

khá phổ biến. Nhữn g  n ơ i  n à y  phải được tổ chức tốt và khách du lịch nước 

ngoài có thể dễ dàng tìm đến. Công tác tổ chức tốt bao gồm cả việc phải bố trí 

được những biển hiệu bằng các thứ tiếng cũng như tổ chức được các tour tham 

quan bằng ngoại ngữ hoặc có thuyết minh bằng tiếng nước ngoài. Những thông 

tin cung cấp cho khách về những hiện vật đang trưng bày, mỗi Khu lưu niệm 

phải được nhấn mạnh về giá trị cốt lõi, công lao chính với dân với nước trong 
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từng giai đoạn lịch sử của Việt Nam (Cố Chủ tịch HĐBT Phạm Hùng, Cố Thủ 

tướng Võ Văn Kiệt, nhà khoa học Cố GSVS Trần Đại Nghĩa) 

- Bến thuyền, bến xe: Khi đã đưa vào tuyến, cụm du lịch phải có hệ thống 

các thông tin về thời gian vận hành, công tác bảo vệ điều hành, các đề nghị, 

khuyến cáo, hướng dẫn sơ đồ, xuất phát từ đây sẽ đến những đâu…những thông 

tin này có ích cho tất cả khách quốc tế và trong nước….  

- Những yêu cầu chung: Từ Làng nghề, Bảo tàng, Khu lưu niệm, các di 

tích lịch sử văn hóa…đều phải có hệ thống bảng, biển bằng tiếng  nh và các 

ngôn ngữ quan trọng khác. Ngoài ra còn cần có Bản đồ/Sổ tay hướng dẫn du 

lịch bằng tiếng nước ngoài, các thiết chế tiện nghi bao gồm cả nhà vệ sinh. 

@ Các tuyến du lịch li n tỉnh 

 Xuất phát từ thành phố Vĩnh Long có thể phát triển các tuyến du lịch liên 

tỉnh bằng đường bộ và đường thuỷ như: 

 * Tuyến đường bộ 

 - Vĩnh Long – Đồng Tháp 

 - Vĩnh Long – Bến Tre 

 - Vĩnh Long – Vũng Liêm – Trà Vinh 

 - Vĩnh Long – Bình Minh – Trà Ôn – Trà Vinh 

 - Vĩnh Long – Bình Minh – Cần Thơ 

 - Vĩnh Long – Bình Minh – Bình Tân – Đồng Tháp 

 * Tuyến đường thuỷ: 

 - Vĩnh Long – Mỹ Thuận – Sa Đéc (Đồng Tháp) 

 - Vĩnh Long – Cái Bè (Tiền Giang) 

 - Vĩnh Long – Bình Minh – Cần Thơ 

 - Vĩnh Long – Sa Đéc (Đồng Tháp) – Long Xuyên (An Giang) 

 - Vĩnh Long – Tiền Giang – Thành phố Hồ Chí Minh 
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PHẦN IV 

QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN VĂN HÓA VÀ DU LỊCH  

TỈNH VĨNH LONG ĐẾN NĂM 2020, TẦM NHÌN ĐẾN NĂM 2030 

 

I. CƠ CẤU TỔ CHỨC, CÁN BỘ CỦA NGÀNH VĂN HÓA VÀ DU LỊCH 

1. Mục tiêu chung  

Kiện toàn bộ máy tổ chức, xây dựng đội ngũ cán bộ ngành văn hóa và du 

lịch đủ về số lượng; có cơ cấu trình độ, ngành nghề hợp lý. Cán bộ ngành văn 

hóa và du lịch phải có đủ khả năng giải quyết các vấn đề thực tiễn, sáng tạo ra 

các sản phẩm văn hóa và du lịch; có sức khỏe tốt, phát triển toàn diện về trí tuệ, 

ý chí, năng lực và đạo đức, có năng lực tự học, tự đào tạo cao, năng động, chủ 

động, có tri thức và kỹ năng làm việc, khả năng thích nghi nhanh chóng với môi 

trường không ngừng biến đổi; Có bản lĩnh chính trị, phẩm chất, lối sống, tay 

nghề càng cao làm nòng cốt cho sự nghiệp phát triển văn hóa và du lịch của tỉnh 

Vĩnh Long. Góp phần văn hóa trở thành nhân tố thúc đẩy con người tự hoàn 

thiện nhân cách, thấm sâu vào toàn bộ đời sống và hoạt động xã hội, vào mọi 

lĩnh vực sinh hoạt và quan hệ con người để nâng cao mức hưởng thụ và tham gia 

hoạt động, sáng tạo văn hóa của nhân dân trong quá trình xây dựng phát triển 

kinh tế-văn hóa-xã hội, hội nhập quốc tế của Vĩnh long.  

Xây dựng được một bộ phận nhân lực đầu tàu có năng lực, chuyên 

nghiệp, hiện đại trong lĩnh vực văn hóa và du lịch để dẫn dắt, thúc đẩy nâng cao 

hơn nữa vị thế và tiềm lực văn hóa và du lịch của tỉnh Vĩnh Long.  

2. Mục tiêu cụ thể (các chỉ tiêu) 

2.1.  ổ chức  ộ máy qu n l  Nhà n ớc 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Xây dựng gấp đề án xác định vị trí việc làm gắn với chức năng, nhiệm vụ 

của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long do Bộ Nội vụ và UBND 

Tỉnh Vĩnh Long ban hành, trên cơ sở đó xác định nguồn nhân lực còn thiếu và 

yếu để có cơ sở bổ sung và chuẩn hóa đội ngũ. 

- Kiện toàn bộ máy quản lý hiện có, xây dựng chiến lược bổ sung nhân sự 

còn khuyết. 
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- Lập phương án đào tạo, tuyển chọn, nâng cao năng lực chuyên môn về 

quản lý Nhà nước, về học hàm, về nhận thức chính trị và lòng yêu nghề. 

- Xây dựng chính sách phúc lợi hỗ trợ cho những cán bộ kiêm nhiệm phù 

hợp.  

- 100% đội ngũ kế cận được đưa vào Quy hoạch chiến lược có thể đảm 

nhiệm công tác đến năm 2030. 

- 100% cấp tỉnh, cấp huyện đủ các thiết chế, bộ máy văn hóa được củng cố, 

kiện toàn. 

- 100% thiết chế văn hóa, cơ quan văn hóa cấp tỉnh, cấp huyện có lực 

lượng, phương tiện, trang thiết bị đủ mạnh, bộ máy có đủ tác phong đạo đức, 

chuyên môn gắn bó lâu dài với ngành đảm bảo để vận hành các hoạt động văn 

hóa. 

- 70% thiết chế văn hóa, cơ quan văn hóa cấp xã đủ điều kiện về các mặt để 

vận hành công tác văn hóa tốt. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Các đơn vị thuộc Sở VHTT&DL tỉnh Vĩnh Long được chuyên môn hóa, 

đủ về số lượng, đạt về chất lượng. 

- 100% các cơ sở văn hóa và du lịch đủ phương tiện, thiết bị phục vụ cho 

sự phát triển của ngành. 

2.2. Đội ngũ nhân sự 

1.2.2.1  ội ngũ nhân sự ngành văn hóa 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Ổn định, điều chỉnh lực lượng sẵn có. 

- Cho đi đào tạo 30% số cán bộ nhân viên hiện có thông qua các hình thức 

tự học, tập huấn.  

- Tiếp tục cho đi đào tạo 70% số cán bộ còn lại. 

- 80% cán bộ, công chức, viên chức cơ quan văn hóa cấp tỉnh đạt trình độ 

chuyên môn đại học, cao đẳng trở lên; 

 - 80% cán bộ, công chức viên chức cơ quan văn hóa cấp huyện đạt trình độ 

chuyên môn đại học, cao đẳng trở lên;  
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 - 60% công chức văn hóa - xã hội đạt trình độ cao đẳng, đại học chuyên 

ngành trở lên.  

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- 100% số cán bộ, công chức, viên chức cơ quan văn hóa cấp tỉnh, cấp 

huyện đạt trình độ chuyên môn đại học, cao đẳng trở lên;  

- 80% số công chức văn hóa - xã hội cấp xã đạt trình độ chuyên môn đại 

học, cao đẳng trở lên. 

1.2.2.2  ội ngũ nhân sự ngành du lịch 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Tổng hợp, thống kê, phân tích đánh giá thực trạng về lượng và chất đội 

ngũ nhân sự ngành du lịch đang có. 

- Xây dựng và triển khai Dự án phát triển nguồn nhân lực ngành du lịch 

cho tỉnh Vĩnh Long đến 2020 tầm nhìn 2030. 

- Liên kết được với các cơ sở đào tạo có uy tín trong nước để phát triển 

mạng lưới cơ sở đào tạo bồi dưỡng du lịch đáp ứng đủ số lượng và chất lượng 

nhân sự cho ngành du lịch của tỉnh Vĩnh Long. 

-100% nhân sự ngành du lịch phục vụ trong các khách sạn, tàu du lịch, các 

công ty lữ hành, các cơ sở kinh doanh dịch vụ ăn uống,... đều được đào tạo cơ 

bản và nâng cao tay nghề, trình độ ngoại ngữ. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

Về cơ bản đảm bảo có đội ngũ cán bộ quản lý chuyên nghiệp, đủ nhân sự 

có tay nghề cao giúp nâng cao danh tiếng tạo uy tín mới cho ngành du lịch của 

tỉnh Vĩnh Long. 

II. QUY HOẠCH PHÁT TRIỂN VĂN HÓA VÀ DU LỊCH TỈNH VĨNH 

LONG ĐẾN NĂM 2020 TẦM NHÌN ĐẾN NĂM 2030 

Quy hoạch này dựa trên những quan điểm chỉ đạo từ Nghị quyết Đại hội 

Đảng Vĩnh Long khóa X, Nghị quyết 01/NQ-TU của Tỉnh ủy Vĩnh Long về 

Phát triển du lịch giai đoạn 2015 – 2020 và tầm nhìn đến năm 2030, cùng những 

Quyết định của UBND Tỉnh triển khai kế hoạch hành động thực hiện các chủ 

trương của Đảng bộ Vĩnh Long và TW trong phong trào “Toàn dân đoàn kết xây 
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dựng đời sống văn hóa”, xây dựng và phát triển văn hóa, con người Việt nam 

đáp ứng yêu cầu phát triển bền vững đất nước. 

1. Lĩnh vực hoạt động văn hóa 

1.1.  hong t ào toàn dân đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa 

Mục tiêu chung: Xây dựng xã hội dân chủ, kỷ cương, đồng thuận, công 

bằng, văn minh; nền văn hóa tiên tiến, đậm đà bản sắc dân tộc; gia đình ấm no, 

tiến bộ, hạnh phúc; con người phát triển toàn diện về trí tuệ, đạo đức, thể chất, 

tinh thần, năng lực sáng tạo, ý thức công dân, tuân thủ pháp luật. Giáo dục và 

đào tạo, khoa học và công nghệ trở thành động lực phát triển quan trọng. Góp 

phần giữ vững ổn định chính trị - xã hội và bảo vệ vững chắc độc lập, chủ 

quyền, thống nhất, toàn vẹn lãnh thổ quốc gia. 

Từng bước có những quyết sách hợp lý trong thực hiện các tiêu chí xây 

dựng gia đình văn hóa, tổ dân phố văn hóa để phong trào thực sự đem lại quyền 

lợi về vật chất cũng như tinh thần cho nhân dân, tạo nên sự đồng thuận cao trong 

xã hội, mang lại sự ổn định, môi trường sống thân thiện, giảm bớt tệ nạn xã hội, 

giữ gìn, phát huy các giá trị văn hóa, truyền thống đạo đức và xây dựng môi 

trường văn hóa lành mạnh trong cộng đồng dân cư.  

Trước mắt, huy động sức mạnh của hệ thống chính trị, mọi nguồn lực của 

xã hội tập trung vào hai lĩnh vực là đoàn kết xây dựng tư tưởng, đạo đức, lối 

sống tốt đẹp và đoàn kết xây dựng đời sống văn hóa phong phú, lành mạnh, đẩy 

lùi các tệ nạn xã hội. 

Thực hiện phương hướng nêu trong Nghị quyết Trung ương 5 (khóa VIII) 

"làm cho văn hóa thấm sâu vào toàn bộ đời sống và hoạt động xã hội, vào từng 

người, từng gia đình, từng tập thể và cộng đồng, từng địa bàn dân cư, vào mọi 

lĩnh vực sinh hoạt và quan hệ con người, tạo ra trên đất nước ta đời sống tinh 

thần cao đẹp, trình độ dân trí cao, khoa học phát triển, phục vụ đắc lực sự nghiệp 

công nghiệp hóa, hiện đại hóa vì mục tiêu dân giàu, nước mạnh, xã hội công 

bằng, văn minh, tiến vững chắc lên chủ nghĩa xã hội". 

Mục tiêu cụ thể 
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Phong trào đến ơn đáp nghĩa, từ thiện, nhân đạo, xoá đói giảm nghèo, 

khuyến học, khuyến tài 

@ Giai đoạn 2017 -2020 

- Tổ chức các lớp tập huấn quán triệt tinh thần Nghị quyết về xây dựng 

Phong trào. 

- Triển khai xây dựng và đánh giá kế hoạch hành động của các đơn vị, địa 

phương để kịp thời chấn chỉnh. 

- Chuẩn hóa đội ngũ cán bộ văn hóa cơ sở. 

- Phát động thi đua trong đơn vị, địa phương để phong trào được duy trì, 

phát triển và đạt hiệu quả.  

- Mở rộng và nâng cao chất lượng hoạt động tuyên truyền về công tác đền 

ơn, đáp nghĩa, từ thiện, nhân đạo,... Khuyến khích, vận động, kêu gọi nguồn 

vốn, quỹ phúc lợi từ xã hội, các nhà hảo tâm để hỗ trợ thêm cho những hộ thuộc 

diện khó khăn, học sinh nghèo hiếu học.  

- Đề cao trách nhiệm của các cơ quan quản lý nhà nước, nhất là trong việc 

kiểm tra, giám sát quá trình thực hiện chính sách ưu đãi người có công, kịp thời 

chấn chỉnh những hành vi vi phạm, thiếu trách nhiệm; đồng thời, động viên, 

khen thưởng xứng đáng những đơn vị, cá nhân làm tốt công tác quan trọng này. 

- Tổ chức tập huấn kỹ năng xây dựng phong trào văn hóa ở cơ sở cho đội 

ngũ cán bộ văn hóa cơ sở.  

- Quan tâm đến giải quyết việc làm cho người lao động, hộ gia đình nghèo, 

gia đình chính sách chưa có việc làm, hoặc việc làm không ổn định. 

- Hỗ trợ như học nghề miễn phí, ưu tiên giới thiệu, giải quyết việc làm cho 

con em gia đình chính sách, hộ nghèo vào làm việc tại các doanh nghiệp trú 

đóng trên địa bàn. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

Hoạt động đền ơn, đáp nghĩa, uống nước nhớ nguồn, từ thiện, nhân đạo, 

xoá đói giảm nghèo, khuyến học, khuyến tài trong giai đoạn này trở thành hoạt 

động vừa là tình cảm, vừa là trách nhiệm, thể hiện tính nhân văn của cả cộng 

đồng và toàn xã hội, để cuộc sống tinh thần và vật chất của người dân đầy đủ 
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hơn, ấm áp hơn. Công tác này không chỉ phát huy truyền thống, đạo lý của dân 

tộc ta mà còn củng cố niềm tin vững chắc vào Đảng, Nhà nước; góp phần quan 

trọng ổn định tình hình an ninh, chính trị, phát triển kinh tế và bảo đảm an sinh 

xã hội 

 Phong trào xây dựng “Khu dân cư đạt chuẩn văn hóa”  

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Tổ chức các chương trình hành động cụ thể trong năm để phong trào đi 

vào bề sâu và thực tế tại địa phương. 

- Phát động ý tưởng xây dựng phong trào và khuyến khích nhân rộng các 

mô hình tiêu biểu. 

- Phát huy vai trò của cộng đồng dân cư, hộ gia đình 

- Tổ chức tập huấn cho cán bộ phụ trách 

- Xây dựng bộ tiêu chí đánh giá phong trào hợp lý, xác thực để phong trào 

đi vào chiều sâu, hoạt động hiệu quả, có cơ sở. 

- Tổ chức các hội thi, hội diễn văn nghệ gắn với nội dung xây dựng phong 

trào để khơi dậy phong trào và tác động đến nhận thức của cộng đồng. 

- Phát động toàn dân tham gia ngày hội đoàn kết toàn dân bằng những hình 

thức tự tổ chức sinh hoạt liên hoan tại thôn, khối phố để duy trì tình đoàn kết, 

tình láng giềng trong dân. 

- Tập trung xây dựng con người Vĩnh Long thật sự là con người có văn 

hóa; xây dựng, hoàn thiện và nâng cao chất lượng các mô hình văn hóa, xây 

dựng những mô hình chuẩn về nếp sống văn minh trong tổ chức việc tang, và 

cúng tế tại địa bàn dân cư.  

- Phấn đấu đạt “Hộ gia đình văn hóa hàng năm” là 97%; 

- Phấn đấu đạt “Hộ gia đình văn hóa 3 năm liền” là 80%;  

- Phấn đấu đạt “Ấp, khóm, khu phố văn hóa” là 95%;  

- Phấn đấu đạt “Phường, thị trấn đạt chuẩn văn minh đô thị” là 60%;  

- Phấn đấu đạt “Xã đạt chuẩn văn hóa nông thôn mới” là 40%;  

- Xây dựng khu dân cư 3 năm đạt chuẩn văn hóa  

@ Tầm nhìn đến năm 2030 
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- Bộ tiêu chí đánh giá phong trào luôn được bổ sung, chỉnh lý sửa đổi để 

phù hợp cho việc đánh giá phong trào. 

- Định hình dần để đạt được các hình thức sinh hoạt cộng đồng ở mức 

chuẩn mực tạo nên tính đồng bộ trong công tác này. 

- Phấn đấu đạt “Hộ gia đình văn hóa hàng năm” là 99%; 

- Phấn đấu đạt “Hộ gia đình văn hóa 3 năm liền” là 90%;  

- Phấn đấu đạt “Ấp, khóm, khu phố văn hóa” là 98%;  

- Phấn đấu đạt “Phường, thị trấn đạt chuẩn văn minh đô thị” là 70%;  

- Phấn đấu đạt “Xã đạt chuẩn văn hóa nông thôn mới” là 50%;  

- Xây dựng khu dân cư 10 năm đạt chuẩn văn hóa. 

Phong trào xây dựng cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp văn hóa 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Rà soát tình hình triển khai phong trào trong thời gian qua. Tổ chức tổng 

kết, đánh giá phong trào và biểu dương khen thưởng những gương điển hình. 

- Xây dựng bộ tiêu chí đánh giá các hoạt động phong trào. 

- Phát động ý tưởng xây dựng phong trào trong các cơ quan, đơn vị, doanh 

nghiệp. 

- Nâng cao trình độ nhận thức của cán bộ, viên chức  

- Nâng cao trình độ, phương pháp quản lí, điều hành hoạt động của cơ quan 

- Từng bước xây dựng chủ đề của năm trong hoạt động phong trào để đổi 

mới hoạt động, giải quyết từng vấn đề cụ thể mà cơ quan, đơn vị đang gặp phải. 

- 100% CBCC, VC thay đổi phong cách giao tiếp, ứng xử.  

- Xây dựng, sửa chữa, bố trí cảnh quan và môi trường làm việc phù hợp với 

nền hành chính công thân thiện cởi mở. 

- Từng bước nâng cao mặt bằng giá trị khen thưởng: hiện kim, hiện vật, 

khóa học bồi dưỡng ở nước ngoài, chuyến du lịch nước ngoài… 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Phấn đấu đạt “Cơ quan, đơn vị, doanh nghiệp đạt chuẩn văn hóa” là 

100%;  

- Phấn đấu đạt  “Chợ đạt chuẩn văn hóa” là 70%s 
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- Phấn đấu đạt “Bến xe, bến tàu đạt chuẩn văn hóa” là 90%; 

- Phấn đấu đạt “Cơ sở tôn giáo đạt chuẩn văn hóa” là 100%. 

1.2. C ng tác   o tồn và  hát huy di s n văn hóa 

1.2.1.  i sản văn hóa vật thể 

Mục tiêu chung: Số hóa dữ liệu hồ sơ khoa học, lập danh mục hệ thống cho 

450 di tích lịch sử văn hóa đã xác định và những cơ sở có dấu hiệu di tích, 10 di 

tích cấp quốc gia, 40 di tích cấp tỉnh. Thực hiện 10 hồ sơ khoa học đề nghị Bộ 

Văn hóa, Thể thao và Du lịch xem xét công nhận di sản văn hóa quốc gia.  

Nghiên cứu lập quy hoạch khảo cổ học để huy động lực lượng tại chỗ tổ 

chức khảo sát, thám sát thu thập cứ liệu, đồng thời xác định các điểm cần khảo 

cổ để mời, phối hợp với các đơn vị có đủ năng lực khai quật ở mức quy mô 9 địa 

điểm có dấu hiệu di chỉ khảo cổ, di tích khảo cổ trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long. 

Đặc biệt ưu tiên nghiên cứu khảo cổ khu vực Long Hồ Dinh, thu thập chứng cứ, 

cứ liệu, hiện vật...phục hồi di tích Khám lớn Vĩnh Long để trở thành chứng tích 

chiến tranh và điểm tham quan về di tích cách mạng. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Xây dựng quy chế phối hợp để có sự thống nhất, đồng bộ giữa các cơ 

quan thuộc Sở, Ban, Ngành; 

- Khắc phục những lỗ hổng trong cách thức quản lý. 

- Hoạt động kinh doanh, dịch vụ phải theo đúng luật pháp và quy chế hoạt 

động của điểm đến tham quan. 

- Tổ chức các buổi hội thảo, toạ đàm bàn về những giá trị văn hóa ở Vĩnh 

Long trên cơ sở đó nâng cao nhận thức của cộng đồng. 

- Điều tra, khảo sát, kiểm kê các công trình, di tích lịch sử, văn hóa, các 

làng nghề,… trên địa bàn tỉnh và lập kế hoạch lập hồ sơ khoa học cho các công 

trình, di tích đó.  

- Tập huấn nâng cao năng lực cho cán bộ quản lý, bảo tồn di sản. 

- Đầu tư kinh phí cho các công trình, di tích thuộc sở hữu nhà nước đang 

xuống cấp nghiêm trọng. 
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- Triển khai rà soát, chấn chỉnh công tác xây dựng các công trình, di tích 

trên địa bàn tỉnh. 

- Hoàn thiện việc số hóa hồ sơ 10 di tích cấp Quốc gia, 40 di tích cấp tỉnh 

- Hệ thống hóa đăng ký bước đầu tất cả các di tích có trên địa bàn tỉnh 

- Phối hợp với Sở Giáo dục xây dựng chương trình mỗi trường học đảm 

nhận chăm sóc 01 di tích. 

- Triển khai lập hồ sơ cho toàn bộ các công trình, di tích lịch sử văn hóa 

trên địa bàn tỉnh. 

- Xây dựng hồ sơ cho 50% số di tích trình cấp thẩm quyền công nhận di 

tích cấp tỉnh.  

- Triển khai khai quật khảo cổ học đối với một số địa điểm có nghi vấn liên 

quan đến lịch sử văn hóa của tỉnh. 

- Triển khai đầu tư tu bổ các công trình, di tích thuộc sở hữu nhà nước đang 

xuống cấp. 

- Huy động nguồn tài trợ, nguồn xã hội hóa để đầu tư tu bổ cho các công 

trình di tích tư nhân, tập thể theo hướng cân bằng giữa bảo tồn và phát huy. 

- Điều chỉnh quy hoạch các khu di tích lịch sử, văn hóa phù hợp với không 

gian đô thị. 

- Chú trọng các di tích chùa Gia Kiết (huyện Trà Ôn); di tích lịch sử cách 

mạng Cái Ngang, bia Nam kỳ khởi nghĩa (huyện Tam Bình); đình Tân Hạnh 

(huyện Long Hồ); đình Bình Phụng (huyện Vũng Liêm) và đình Tân Giai (TP 

Vĩnh Long). 

- Rà soát, sắp xếp và quy hoạch lại hoạt động kinh doanh dịch vụ du lịch tại 

tất cả các điểm tham quan du lịch, đặc biệt là ở những khu vực có di tích lịch sử 

văn hóa thường xuyên có khách đến tham quan. 

- Nâng cao nhận thức cộng đồng về giá trị di sản. 

- Xác định rõ quan điểm phát triển du lịch gắn với bảo tồn di sản. 

- Xây dựng kế hoạch và triển khai phân cấp quản lý di tích cho các địa 

phương theo quy định của Luật Di sản. 

- Sưu tầm thêm từ 2.000 – 3.000 tài liệu hiện vật. 



 

117 

- Khảo sát, vẽ ghi đạc họa kiến trúc toàn bộ các di tích đã được xếp hạng 

cấp Tỉnh, cấp Quốc gia, các di tích có giá trị nhưng chưa được xếp hạng, đồng 

thời số hóa nhằm đáp ứng việc phục dựng toàn bộ di tích khi cần thiết. 

- 100% di tích cách mạng được lập bia.  

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

* Cơ bản định hình được việc bảo tồn, tôn tạo phát huy giá trị di sản văn 

hóa vật thể trên đất Vĩnh Long. 

- Sưu tầm thêm từ 5.000 – 10.000 tài liệu hiện vật. 

- Xây dựng hồ sơ cho 50% số di tích còn lại trình cấp thẩm quyền công 

nhận di tích cấp tỉnh.  

- Phấn đấu 50% hồ sơ di sản văn hóa vật thể được Bộ Văn hóa, Thể thao và 

Du lịch đưa vào danh mục cấp quốc gia.  

- Nghiên cứu hoàn thiện phân cấp quản lý di tích trên các địa bàn theo Luật 

Di sản. 

1.2.2.  i sản văn hóa phi vật thể 

Mục tiêu chung: Thực hiện tốt công tác kiểm kê, đánh giá, phân loại, xác 

định thực hành hệ thống di sản văn hóa phi vật thể trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long. 

Thực hiện bảo tồn phat huy mạnh hàng trăm lễ hội truyền thống lớn nhỏ, được 

tổ chức đều khắp các mùa trong năm trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long như lễ hội kỳ 

yên, lễ hạ điền, lễ thượng điền… của người Kinh, lễ cúng vía Bà, vía Phước Đức 

Chánh thần, vía Ông, lễ Tất niên của người Hoa, lễ CholChnamThmay, lễ 

SenDolta và lễ  kombok của đồng bào Khmer. Chú ý ưu tiên những di sản văn 

hóa các dân tộc trên địa bàn tỉnh hiện đang có nguy cơ mai một cần phải bảo vệ 

gấp. Duy trì bổ sung hồ sơ khoa học di sản văn hóa “Đờn ca Tài tử” trên đất 

Vĩnh Long. 

 Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Tổ chức điều tra, khảo sát, kiểm kê các loại hình văn hóa phi vật thể trên 

toàn địa bàn tỉnh Vĩnh Long. Làm điển hình một nơi rồi nhân rộng ra các nơi 

khác. 
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- Lập hồ sơ các loại hình văn hóa phi vật thể tại địa phương. 

- Xây dựng các tài liệu, giáo trình về bảo tồn và phát huy giá trị di sản lồng 

ghép trong các buổi học ngoại khóa của học sinh các cấp. 

- Phát động các đề nghiên cứu ứng dụng các giá trị văn hóa vào phát triển 

du lịch tại địa phương. 

- Điều tra, khảo sát, lập danh sách các nghệ nhân tại các làng nghề truyền 

thống trên toàn tỉnh. 

- Đầu tư kinh phí hỗ trợ cộng đồng phục hồi, bảo tồn và trao truyền di sản. 

- Xây dựng cơ chế quản lý di sản văn hóa phi vật thể thích hợp hơn phát 

huy vai trò của chủ thể/cộng đồng. 

* Thí điểm ở mỗi dân tộc Việt, Hoa, Khmer tổ chức ổn định một lễ làm 

mẫu mực để tích lũy kinh nghiệm tiến tới các lễ trọng điểm khác. 

- Xây dựng một số hồ sơ văn hóa phi vật thể trình các cấp công nhận 

- Định hướng khai thác các giá trị văn hóa phi vật thể từng địa phương để 

có hướng phát triển du lịch đa dạng, phong phú, hấp dẫn du khách. 

- Triển khai đưa tài liệu, giáo trình về bảo tồn và phát huy giá trị di sản vào 

trong học đường. 

- Đầu tư cho công tác truyền nghề, thực hành nhằm bảo tồn, gìn giữ và phát 

huy giá trị văn hóa phi vật thể này. 

- Xây dựng các chiến lược phát triển làng nghề, trong đó tập trung khai 

thác phát triển du lịch và tìm đầu ra cho các sản phẩm của làng nghề. 

- Số hóa toàn bộ những giá trị văn hóa phi vật thể tại địa phương để xây 

dựng ngân hàng dữ liệu về giá trị văn hóa phi vật thể của tỉnh. 

- 100% số di sản văn hóa phi vật thể các dân tộc được kiểm kê, phân loại. 

- Lập hồ sơ đề xuất cơ quan chức năng phong tặng Nghệ nhân Dân gian 

cho 30% số nghệ nhân đang có về tất cả các lĩnh vực. 

- Nghiên cứu đưa các lễ hội trọng điểm của các địa phương lên thành cấp 

tỉnh tổ chức có tính quy mô, mẫu mực. 
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- Nghiên cứu đưa 50% các làng nghề đi vào hoạt động có chất lượng. Tiếp 

tục nghiên cứu lập hồ sơ trình Tỉnh công nhận thêm các làng nghề truyền thống 

đang còn hoạt động. 

- Thiết lập đề án xây dựng Trung tâm Dữ liệu di sản văn hóa phi vật thể 

trình cấp có thẩm quyền phê duyệt. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Điều tra lập hồ sơ đề nghị cấp thẩm quyền công nhận 50% số làng nghề 

truyền thống là di tích phi vật thể cấp tỉnh.  

- Xây dựng 02 - 04 hồ sơ di sản văn hóa phi vật thể trình Bộ Văn hóa, Thể 

thao và Du lịch đưa vào danh mục cấp Quốc gia.  

- Xây dựng Trung tâm Dữ liệu di sản văn hóa phi vật thể.  

1. . Các thiết chế, cơ sở vật chất về văn hóa, cơ quan văn hóa 

1.3.1. Nhà Bảo tàng, Nhà Truyền thống 

Nhà Bảo tàng tỉnh 

Mục tiêu chung:  Nâng cấp trang thiết bị trưng bày, đầu tư từng bước đến 

hoàn thiện hệ thống chiếu sáng, bảo quản. Đầu tư kho đủ để làm kỹ thuật, phục 

chế, sao chép số hóa lưu trữ hình ảnh, hiện vật…Tăng cường sưu tầm trong nhân 

dân, từ các địa phương, từ các cơ sở …để làm giàu hiện vật, tài liệu cho bảo 

tàng. Bảo tàng tỉnh sẽ trở thành điểm đến lý tưởng thu hút được người dân và du 

khách đến tham quan. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Chỉnh trang lại không gian bảo tàng tạo sự thân thiện để thu hút du khách 

đến tham quan. 

- Lập đề án khai thác phát huy bảo tàng tỉnh tại các địa phương nhằm mang 

lại nguồn thu bù chi cho đơn vị. 

- Đánh giá lại hệ thống trang thiết bị phục vụ cho bảo tàng. Tìm ra giải 

pháp làm mới, cải tiến mặt bằng, giải pháp xử lý các hiện vật trưng bày phát huy 

tối đa chức năng của bảo tàng. 
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- Nghiên cứu lập hồ sơ khoa học cho việc bổ sung nâng cấp Bảo tàng tỉnh 

trong tất cả các hạng mục. 

- Rà soát và tổ chức sưu tầm bổ sung tư liệu, hiện vật. 

- Rà soát bổ sung đề án xây dựng Không gian bảo tàng Nông nghiệp Đồng 

bằng sông Cửu Long 

- Phối hợp với Sở Giáo dục Đào tạo xây dựng chương trình “Cùng em 

khám phá bảo tàng” để nâng cao nhận thức cho học sinh. 

- Quy hoạch nhân sự làm công tác quản lý. Quy hoạch cần mang tính chất 

nghiêm túc có tầm nhìn chiến lược phù hợp cho từng thời điểm phát triển.  

- Nâng cao năng lực cho đội ngũ cán bộ trong lĩnh vực này thông qua các 

hình thức tự đào tạo, tọa đàm, hội thảo, tập huấn. Đưa 20% cán bộ hiện có đi 

đào tạo nghiệp vụ. 

- Tiến hành sưu tập tài liệu, hiện vật lịch sử, cách mạng trong dân.  Tiếp tục 

tổ chức sưu tầm bổ sung 5.000 – 10.000 tư liệu, hiện vật.  

- Ứng dụng công nghệ thông tin để số hóa các tư liệu, hiện vật của bảo tàng 

(số hóa bảo tàng). Quy trình thực hiện số hóa cần được thực hiện qua 3 công 

đoạn chính gồm: Số hóa các hiện vật; Lập trung tâm dữ liệu để quản lý khai thác 

thông tin hiện vật một cách thuận tiện, đảm bảo an toàn thông tin hiện vật đã 

được số hóa; Tổ chức việc cung cấp thông tin của hiện vật đã được số hóa phục 

vụ công tác quản lý, nghiên cứu; Trưng bày ảo phục vụ khách tham quan tại bảo 

tàng hoặc thông qua mạng Internet Ứngvà các phương tiện khác. 

- Xây dựng trang web riêng cho bảo tàng để không bỏ lỡ những cơ hội 

quảng bá hình ảnh tới khách tham quan. 

- Tổ chức các đợt triển lãm chuyên đề làm rõ lịch sử, văn hóa của vùng đất 

Vĩnh Long. 

- Tổ chức các buổi trao đổi với các nhà cách mạng lão thành, nhà văn hóa 

để thu thập thêm thông tin, tài liệu. 

- Liên kết và phối hợp với các bảo tàng ở trong nước để kết hợp tổ chức các 

triển lãm theo chuyên đề có qui mô lớn, có uy tín làm điểm nhấn hoặc trao đổi 

hiện vật, chuyên môn.  
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- Đầu tư, nâng cấp hoàn chỉnh nhà bảo tàng tỉnh cho phù hợp với không 

gian đô thị và có thể khai thác để thu lợi nhuận phục vụ cho hoạt động của bảo 

tàng. 

- Trang bị mới hệ thống trưng bày khoa học, hiện đại, sinh động, hấp dẫn.   

- Trang bị mới các phương tiện, thiết bị cho việc triển lãm đảm bảo gọn 

nhẹ, cơ động phù hợp mọi thời tiết. 

- Xây dựng bộ ảnh bằng Lamina cỡ lớn chịu được nắng mưa, đủ số lượng 

luân phiên các chủ đề. 

- Triển khai nâng cấp một số bảo tàng, Nhà trưng bày cấp huyện hiện có. 

- Tổ chức các mô hình xã hội hóa hoạt động bảo tàng để thu hút một số nhà 

đầu tư bên ngoài đầu tư tài chính, nhân sự, chương trình hoạt động để mở rộng 

tầm hoạt động của bảo tàng đến với mọi người dân trên tinh thần Bảo tàng gắn 

với du lịch trải nghiệm. 

- Thực hiện xây dựng Không gian bảo tàng Nông nghiệp Đồng bằng sông 

Cửu Long như chỉ đạo của Bộ VHTT&DL để khai thác và phát triển du lịch. 

- Bổ sung 30% cán bộ mới. 80% cán bộ, công chức, viên chức Bảo tàng, 

Khu di tích cấp tỉnh đạt trình độ chuyên môn đại học, cao đẳng chuyên ngành 

hoặc cận ngành trở lên. 100% cán bộ thuyết minh phải được tập huấn nghiệp vụ 

thuyết minh và ngoại ngữ. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

-  Bảo tàng tỉnh đã được nâng cấp hoàn chỉnh, hoạt động ổn định và hiệu 

quả. Đối với Nhà truyền thống Đảng bộ, Khu Tưởng niệm cố Chủ tịch Hội đồng 

Bộ trưởng Phạm Hùng, Khu di tích cách mạng Cái Ngang, Khu Lưu niệm cố 

Thủ tướng Võ Văn Kiệt, Khu Lưu niệm cố GSVS Trần Đại Nghĩa và các di tích 

được xếp hạng trên địa bàn tỉnh sẽ từng bước có kế hoạch nâng cấp, tôn tạo. 

Riêng các Khu Lưu niệm danh nhân cần tăng cường bảo tàng hóa qua công nghệ 

thông tin hiện đại để tránh nhàm chán, tăng tính cảm thụ giá trị nhân văn tại các 

khu vực này. 
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- Hoàn thành việc ứng dụng công nghệ thông tin trong công tác số hóa bảo 

tàng, ứng dụng phần mềm trong việc quản lý hiện vật, sưu tập hiện vật, khách 

tham quan, lưu trữ thông tin và tài chính. 

- Đưa Không gian Bảo tàng Nông nghiệp Đồng bằng sông Cửu Long vào 

hoạt động. 

- 90% cán bộ, công chức, viên chức Bảo tàng, khu di tích cấp tỉnh đạt trình 

độ chuyên môn đại học và cao đẳng trở lên. Trong đó khoảng 15% cán bộ  có 

trình độ trên đại học. 

- Bảo tàng, các khu di tích xếp hạng và phòng truyền thống các huyện Phấn 

đấu đón 2 triệu lượt khách đến tham quan. 

Nhà Truyền thống huyện, thị 

Mục tiêu chung:  

Tích cực chuẩn bị và đầu tư để đạt mức 70% huyện, thị xã, thành phố có 

nhà truyền thống hoặc nhà bảo tàng. Diện tích sử dụng ít nhất 500m
2
 trở lên, có 

đủ điều kiện trang bị để thực hiện 6 khâu công tác bảo tàng, có nơi cất giữ, có đủ 

không gian trưng bày, có nơi bố trí quản lý, làm việc. Nhà truyền thống huyện, 

thị trở thành địa chỉ để giáo dục truyền thống cho nhân dân địa phương. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Bảo tồn, tôn tạo các Nhà truyền thống huyện, thị.Lập Dự án xây dựng các 

nhà truyền thống cấp huyện thị xã chưa có ở những địa điểm phù hợp hoặc thích 

nghi phát huy giá trị các cơ sở đã có. 

- Lập kế hoạch, phương án phát huy các cơ sở hiện có. 

- Quy hoạch cho đi đào tạo nghiệp vụ 20% lực lượng hiện có. 

- Hoàn thiện bộ hồ sơ hiện vật của các nhà truyền thống 

- Rà soát lập kế hoạch cho hoạt động trưng bày, triển lãm. 

- Triển khai phối hợp với hệ thống trường học, đoàn thành niên,... tại địa 

phương vận động người dân đến tham quan, tìm hiểu. 

- 80% cán bộ, công chức viên chức bảo tàng, Nhà truyền thống cấp huyện 

thị đạt trình độ chuyên môn đại học, cao đẳng trở lên. 
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- Số hóa 80% hồ sơ hiện vật, tư liệu thông qua sự hỗ trợ của Bảo tàng tỉnh. 

- 60% cơ sở được trang bị mới hệ thống trưng bày, các phương tiện, thiết bị 

triển lãm tại chỗ và cơ động. 

- Các nhà truyền thống của các huyện thị xã cần liên kết, phối hợp để tổ 

chức các hoạt động trưng bày, triển lãm phong phú và qui mô để thu hút người 

dân phương đặc biệt thế hệ trẻ đến tham quan. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- 90% cán bộ, công chức viên chức bảo tàng Nhà truyền thống cấp huyện 

thị đạt trình độ chuyên môn đại học, cao đẳng trở lên. 

- 100% số hóa hồ sơ và thông tin về hiện vật 

- 90% cơ sở được ổn định hệ thống trưng bày 

- 90% cơ sở đủ điều kiện chủ động trong hoạt động triển lãm. 

- 90% nhà truyền thống huyện thị tăng số lượng hiện vật có giá trị, cán bộ 

giàu chuyên môn, bố trí địa điểm phù hợp và được đầu tư, nâng cấp hoạt động 

để phát huy hiệu quả. 

1.3.2. Thư viện, phòng đọc sách 

Thư viện tỉnh 

Mục tiêu chung: Đầu tư nâng cấp Thư viện tỉnh theo mô hình thư viện hiện 

đại, ứng dụng công nghệ thông tin và truyền thông trong trong hoạt động của 

thư viện, chú trọng phát triển nguồn tài liệu điện tử và tài liệu số, phấn đấu trở 

thành một trong những thư viện trung tâm của vùng Đồng bằng Sông Cửu Long. 

Kết nối được với các thư viện lớn trong nước để  nâng cao chất lượng dịch vụ 

cung cấp, trao đổi thông tin và khai thác thông tin hiệu quả. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Tiến hành điều tra bạn đọc để phân tích, đánh giá vốn tài liệu và các hoạt 

động hiện có của thư viện. 

- Lập và triển khai kế hoạch bổ sung tài liệu mới cho thư viện. 

- Triển khai số hóa tài liệu, ưu tiên tài liệu địa chí và tài liệu quý hiếm. 
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- Thường xuyên mở các lớp hướng dẫn kỹ năng tìm kiếm thông tin để nâng 

cao kỹ năng tra cứu tài liệu cho bạn đọc. 

- Xây dựng Sổ tay Hướng dẫn sử dụng thư viện (bằng  ile mềm và bản in) 

tạo thuận lợi trong tra cứu sử dụng trong tất cả các lĩnh vực. 

- Quy hoạch và phân bổ diện tích, trang thiết bị cho các phòng chức năng 

hợp lý, dành không gian phù hợp để thư viện tổ chức các hoạt động kết nối với 

bạn đọc như tọa đàm, triển lãm sách theo chủ đề, các cuộc thi thuyết trình 

sách,... 

- Xã hội hóa hoạt động thư viện thông qua việc tìm kiếm các nguồn tài trợ 

từ các tổ chức ,cá nhân trong và ngoài nước. 

- Việc bố trí, sử dụng, điều động, luân chuyển, công chức phải đảm bảo 

đúng tiêu chuẩn, phù hợp với năng lực, sở trường. 

- Tổ chức các hoạt động mang tính truyền thông, thiết thực để thu hút 

lượng người quan tâm và đến thư viện nhiều hơn. 

- Đầu tư trang thiết bị và phát triển cơ sở hạ tầng. 

- Xây dựng nguồn tin để đáp ứng nhu cầu của người dùng tin, phục vụ đắc 

lực cho việc giải quyết các nhiệm vụ chính trị, kinh tế, văn hóa và xã hội, khoa 

học kỹ thuật từ trung ương đến địa phương. 

- Kết nối, hướng dẫn các Thư viện huyện, thị xã và một số xã trọng điểm sử 

dụng máy tính và truy cập Internet. 

- Mỗi năm bổ sung mới khoảng 5.000 bản sách. 

- Số hóa 50% số tài liệu quý hiếm, 100% tài liệu địa chí có trong thư viện 

tỉnh. Hoàn thiện hệ thống Thư viện số Dspace tỉnh Vĩnh Long. 

- Tiếp nhận được nguồn sách tặng từ cá nhân, các tổ chức trong và ngoài 

nước. 

- Triển khai được các dịch vụ để tạo nguồn thu cho các hoạt động của thư 

viện. 

- Hướng dẫn cho việc đầu tư, trang bị 85% số xã có tủ sách.  

- Hướng dẫn đưa 85% - 90% số tủ sách của cơ quan, đơn vị, lực lượng vũ 

trang và thư viện trường học trên địa bàn tỉnh được nâng cấp chất lượng.  
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- Mở rộng hệ thống thư viện điện tử từ thư viện tỉnh tạo nên một mạng 

lưới kết nối các hoạt động với thư viện huyện, tủ sách của các địa phương, các 

cơ quan, trường học.  

- Đầu tư trang thiết bị phù hợp với việc kết nối các cơ sở để cơ động, luân 

chuyển phục vụ sách báo tài liệu nhân các sự kiện của địa phương. 

- Đảm bảo 60% nhân lực được đào tạo nghiệp vụ 

  - Đẩy mạnh phân cấp tuyển dụng, sử dụng và quản lý cán bộ, công chức 

cho các địa phương nhằm tăng sự chủ động và chịu trách nhiệm của địa phương. 

- Phục vụ 700.000 lượt bạn đọc sử dụng tài liệu 

- Phục vụ 800.000 lượt loại tài liệu phục vụ 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Về cơ bản hoàn thiện xây dựng thư viện điện tử. 

- Thư viện tỉnh mỗi năm bổ sung trên 5.000 bản sách.  

 - Nâng tỷ lệ số hóa tài liệu quý hiếm lên 100%. 

- 90% lực lượng được đào tạo nghiệp vụ 

- 80% có trình độ từ đại học, cao đẳng trở lên trong đó 15% có trình độ 

trên đại học. 

- Tuyển mới 30% cán bộ đã được đào tạo từ hệ đại học chính quy ngành 

Thư viện và Công nghệ thông tin. 

- Phục vụ 900.000 lượt bạn đọc sử dụng tài liệu 

- Phục vụ 1.000.000 lượt tài liệu phục vụ 

- Đầu tư chiều sâu, hiện đại các trang thiết bị phục vụ cho hoạt động của 

thư viện và phối hợp mạng lưới cơ sở định hình các hoạt động phối hợp, trưng 

bày, triển lãm chuyên đề theo năm, theo sự kiện. 

Thư viện, Phòng đọc sách huyện, thị 

Mục tiêu chung:  Phấn đấu 100% thư viện huyện, thị xã, thành phố đạt 

chuẩn. Phấn đấu 70% thư viện huyện, thị xã, thành phố ứng dụng khoa học công 

nghệ thông tin. Kiện toàn để đạt 45% xã, phường, thị trấn có thư viện hoặc 

phòng đọc sách. 100% Thư viện huyện, thị xã, thành phố ứng dụng công nghệ 

thông tin; phương thức hoạt động được hiện đại hóa, nối mạng hệ thống toàn 
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tỉnh, tra cứu tư liệu phục vụ bạn đọc. 50 – 60% thư viện  hoặc phòng đọc sách 

cấp xã, phường, thị trấn được thành lập. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Kiểm tra rà soát lập dữ liệu cho việc thiết lập cơ sở vật chất các thư viện, 

phòng đọc huyện, thị xã. 

- Rà soát lại đội ngũ cán bộ thư viện hiện có. 

- Đề xuất cho đi đào tạo nghiệp vụ 15% lực lượng hiện có. 

- Lên kế hoạch đề xuất kinh phí đầu tư hàng năm cho hoạt động. 

- Củng cố hệ thống tài liệu hiện có làm nền cho việc định hình đầu tư bổ 

sung và bảo quản vốn tài liệu cho những năm tiếp theo. 

- Thống kê, phân loại, đánh giá đối tượng phục vụ.  

- Kiểm kê đánh giá lại vốn tài liệu, cơ sở vật chất và trang thiết bị hiện có 

- Lập đề án theo hướng dẫn của Thư viện tỉnh "Nâng cao khả năng sử dụng 

máy tính và truy cập Internet công cộng” tại Thư viện huyện, thị xã, một số xã 

trọng điểm. 

- 70% thư viện huyện, thị xã, thành phố ứng dụng công nghệ thông tin 

trong hoạt động. 

- 70% các cơ sở được đầu tư đủ trang thiết bị phục vụ hoạt động 

- 70% đủ điều kiện chủ động lập kế hoạch phục vụ các sự kiện của địa 

phương.  

- Đầu tư đồng bộ đảm bảo cho hoạt động 

- Mỗi năm nhập 1.000 bản sách 

- Phấn đấu phục vụ 500.000 lượt bạn đọc sử dụng tài liệu. 

- Phấn đấu 600.000 lượt loại tài liệu phục vụ 

- Hoàn thiện, ổn định đội ngũ cán bộ thư viện. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- 100% Thư viện huyện, thị xã, thành phố ứng dụng công nghệ thông tin; 

- Thiết kế, trang bị phòng đọc trở thành điểm đến hấp dẫn cho nhân dân.  

- Nâng cấp đạt chuẩn cho Thư viện thị xã Bình Minh, Thành phố Vĩnh 
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Long. 

- Xây dựng 08 thư viện cấp huyện, thị, thành phố đạt chuẩn của Bộ Văn 

hóa, Thể thao và Du lịch.  

- Nghiên cứu, vận động nhân dân đầu tư hình thành thư viện tư nhân tại 

thành phố Vĩnh Long, một số khu đô thị đông dân cư, các đô thị mới nâng loại. 

- Hoàn thiện. phổ cập tủ sách và nâng cao chất lượng hoạt động của các tủ 

sách đối với tất cả các xã, phường, thị trấn, các cơ quan, đơn vị, trường học trên 

địa bàn tỉnh. 

- Hoàn thiện và hiện đại hóa từng bước cơ sở hạ tầng, thiết bị phục vụ 

công tác nghiệp vụ thư viện tuyến huyện, tăng khả năng kết nối hoạt động 

chuyên môn giữa thư viện tỉnh và thư viện huyện. 

- Đảm bảo 100% cán bộ chưa có nghiệp vụ thư viện đều được đào tạo 

nghiệp vụ thư viện. 

- Định hình, nâng cấp các hoạt động mang tính hiện đại phù hợp yêu cầu 

của tình hình mới. 

- Đưa chương trình thư viện điện tử vào hoạt động phổ cập. 

- Mỗi năm bổ sung trên 1.500 bản sách 

- Phấn đấu phục vụ 900.000 lượt bạn đọc sử dụng tài liệu. 

- 90% các cơ sở được đầu tư đủ trang thiết bị phục vụ hoạt động 

- 90% đủ điều kiện chủ động lập kế hoạch phục vụ các sự kiện của địa 

phương. 

- Phấn đấu 1.200.000 lượt tài liệu phục vụ. 

Trung tâm Văn hóa - Thể thao  

Trung tâm Văn hóa - Thể thao tỉnh 

Mục tiêu chung: Tích cực xúc tiến đầu tư xây dựng các công trình văn hóa-

thể thao trọng điểm tương xứng với sự phát triển kinh tế của tỉnh, đáp ứng yêu 

cầu sáng tạo, hưởng thụ văn hóa cho nhân dân, đủ lực, đủ sức tổ chức các sự 

kiện tầm quốc gia và quốc tế, đáp ứng nhu cầu hội nhập. Phát triển văn hóa, văn 

nghệ đồng bộ về quy mô và chất lượng, vừa hướng mạnh về cơ sở, chăm lo 

phong trào quần chúng. Tăng cường  hỗ trợ nghiệp vụ phát triển phong trào văn 
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hóa-văn nghệ ở cơ sở, tạo điều kiện cho mọi đối tượng nhân dân tham gia sáng 

tạo và hưởng thụ; trong đó chú trọng các loại hình văn hóa, văn nghệ truyền 

thống và tham gia các cuộc hội thi, hội diễn, liên hoan, giao lưu cấp tỉnh, khu 

vực và toàn quốc đạt kết quả cao. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 - 2020 

- Đầu tư nâng cấp Trung tâm Văn hóa Tỉnh, Thành phố, huyện thị và các 

trung tâm văn hóa xã; khai thác các trung tâm văn hóa xã phục vụ cho các hoạt 

động văn hóa cộng đồng tránh bỏ ngỏ làm xuống cấp. 

- Rà soát lại các trung tâm văn hóa hoạt động không hiệu quả để có biện 

pháp xử lý phù hợp. 

- Lập đề án khai thác và phát huy các trung tâm văn hóa này theo hướng bổ 

sung các dịch vụ văn hóa có thu. 

- Tổ chức tập huấn nâng cao nghiệp vụ cho cán bộ phụ trách. 

- Khuyến khích cộng đồng duy trì các hình thức văn hóa tại các làng xã để 

khai thác các thiết chế văn hóa đạt hiệu quả. 

- Có các chính sách hỗ trợ hoạt động Nhà Văn hóa - Khu thể thao thôn, 

khối phố trên địa bàn toàn tỉnh. 

- Mở các dịch vụ như tổ chức sự kiện, các CLB sở thích chuyên môn sâu để 

tăng nguồn thu, tăng tỷ lệ trích quỹ lương cho thu nhập tăng thêm, tạo quỹ phúc 

lợi xã hội, quỹ khen thưởng… như Quy chế “Thực hiện chi tiêu nội bộ trong 

đơn vị theo Nghị định số 43/2006/N -CP ngày 25/4/2006 của Chính phủ”  

- Xã hội hóa một số trung tâm văn hóa xã vừa đảm bảo các hoạt động của 

trung tâm văn hóa, vừa đảm bảo được duy trì, phát huy các hoạt động văn hóa 

cộng đồng ở địa phương. 

- Quan tâm ưu tiên dành quỹ đất quy hoạch cho việc xây dựng thiết chế 

Nhà Văn hóa và các công trình thể thao trên địa bàn. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Ổn định được 100% các thiết chế văn hóa Trung tâm văn hóa từ tỉnh đến 

các địa phương. 
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- Hoạt động của các thiết chế Trung tâm văn hóa từ tỉnh đến các địa 

phương 100% đảm bảo đi vào chiều sâu phát huy hết công năng, tạo điểm đến 

không thể thiếu của cộng đồng và góp phần đắc lực vào tuyên truyền chính trị, 

xây dựng đời sống văn hóa của toàn dân. 

- Xây dựng Nhà hát ngoài trời có mái che, sức chứa khoảng từ 3-5.000 

khán giả. Đủ đáp ứng các nhu cầu về tổ chức sự kiện, hoạt động văn hóa, biểu 

diễn văn nghệ, giới thiệu một số môn thể thao… 

- Xây dựng Trung tâm Triển lãm kết hợp rạp chiếu phim (3D-4D) đủ đáp 

ứng các nhu cầu triển lãm về các sự kiện, hàng hóa hội chợ, phục vụ khách du 

lịch… 

Hoạt động biểu diễn nghệ thuật 

Mục tiêu chung: Phát triển văn hóa, văn nghệ đồng bộ về quy mô và chất 

lượng, vừa hướng mạnh về cơ sở, chăm lo phong trào quần chúng. Tăng cường  

hỗ trợ nghiệp vụ phát triển phong trào văn hóa - văn nghệ ở cơ sở, tạo điều kiện 

cho mọi đối tượng nhân dân tham gia sáng tạo và hưởng thụ; trong đó chú trọng 

các loại hình văn hóa, văn nghệ truyền thống và tham gia các cuộc hội thi, hội 

diễn, liên hoan, giao lưu cấp tỉnh, khu vực và toàn quốc đạt kết quả cao. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 - 2020 

- Tiếp tục khuyến khích và duy trì các đoàn biểu diễn; hỗ trợ đến mức tối 

đa cho các đoàn biểu diễn truyền thống hoạt động nhằm gìn giữ và phát huy giá 

trị văn hóa như đờn ca tài tử, hát bội,… 

- Tập trung hỗ trợ, đầu tư bồi dưỡng nhân tài trong các lĩnh vực văn hóa 

nghệ thuật. 

- Tăng cường công tác quản lý nhà nước, công tác tuyên truyền vận động 

của ngành văn hóa, thể thao. 

- Quan tâm hơn về công tác tổ chức cán bộ đối với ngành văn hóa,  Trung 

tâm văn hóa. 
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- Tăng cường công tác chỉ đạo, hướng dẫn tổ chức các hoạt động giao lưu, 

liên hoan, Hội thi, Hội diễn, các giải thi đấu thể dục thể thao quần chúng các cấp 

nhằm thúc đẩy phong trào văn hóa, thể thao. 

- Phân cấp quản lý rõ ràng, tránh sự chồng chéo giữa Phòng Văn hóa và 

Trung tâm Văn hóa. 

 - Phân công bố trí nhân sự hợp lý, ngoài nhiệt tình cán bộ phải có năng 

khiếu và trình độ quản lý.  

- Đầu tư và đưa các đoàn nghệ thuật đi biểu diễn ở các nơi nhằm quảng bá 

những giá trị văn hóa của địa phương. 

- Tổ chức các đợt thi tuyển nhằm tìm kiếm tài năng trong lĩnh vực văn hóa 

nghệ thuật. 

- Tổ chức các chương trình có chất lượng là điểm đến thú vị cho khách du 

lịch như Âm nhạc đường phố ở tuyến phố đi bộ tại trung tâm nội thành của tỉnh. 

Nghiên cứu sân khấu hóa các loại hình biểu diễn phục vụ khách du lịch. 

- Xây dựng một số đơn vị (có thể là một đội văn nghệ, nhóm nhảy…) 

chuyên tham gia biểu diễn có thu.  

- Đầu tư xây dựng nhiều hình thức sinh hoạt mới như: sinh hoạt câu lạc bộ, 

các lớp năng khiếu thẩm mỹ, nghệ thuật... 

- Bố trí nhân sự phụ trách phòng văn hóa, Trung tâm Văn hóa phải thật sự 

am hiểu về văn hóa nghệ thuật, có tâm với nghề, có tầm nhìn. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Xây dựng, hoàn thiện ở cấp tỉnh Trung tâm Văn hóa thật sự trở thành thiết 

chế văn hóa mẫu mực, thu hút được nhân tài, có chương trình hoạt động phong 

phú, hấp dẫn… 

- Trung tâm Văn hóa cấp tỉnh trở thành đơn vị hướng dẫn nghiệp vụ, là chỗ 

dựa cho các thiết chế văn hóa cấp huyện, thị và xã. 

-  Đủ lực lượng cán bộ chuyên môn, đủ trang thiết bị hiện đại, đủ trình độ 

xây dựng các chương trình biểu diễn lớn. 

- Hạn chế đến mức thấp nhất việc thuê mướn phương tiện, dàn dựng từ bên 

ngoài.  
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Các trường đào tạo nghiệp vụ 

Mục tiêu chung: Đầu tư đồng bộ cả về cơ sở vật chất, trang thiết bị, kinh 

phí và nhân lực được đào tạo chuyên môn nghiệp vụ nhằm phát huy vai trò chủ 

lực của mạng lưới thiết chế văn hóa ở cơ sở, đưa những nơi này trở thành trung 

tâm thu hút hoạt động văn hóa thể thao của cộng đồng, góp phần nâng cao đời 

sống tinh thần của người dân nông thôn. Đồng thời là cơ sở phát hiện, bồi dưỡng 

nhân tài. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Rà soát và lập đề án quy hoạch các nội dung đào tạo trọng điểm, đáp ứng 

yêu cầu của địa phương. 

- Đẩy mạnh việc tuyển sinh hằng năm. Tăng cường công tác tuyên truyền, 

quảng bá, tìm nguồn chiêu sinh. 

- Có chính sách ưu đãi thu hút đội ngũ giảng viên giỏi về giảng dạy tại 

trường. 

- Có chính sách nâng cao trình độ, năng lực giảng dạy cho đội ngũ giảng 

viên của trường. 

- Rà soát chương trình đào tạo hiện có của nhà trường, lấy ý kiến đóng góp 

của các chuyên gia để hoàn thiện chương trình đào tạo phù hợp với giai đoạn 

mới. 

- Đa dạng hóa hình thức, nội dung các lớp học, các chuyên đề 

- Có kế hoạch tổ chức các lớp đào tạo và bồi dưỡng nghiệp vụ, chuyên môn 

ngắn hạn. 

- Chú trọng công tác đảm bảo chất lượng của nhà trường để đào tạo nguồn 

nhân lực có chất lượng cho địa phương. 

- Đầu tư cơ sở hạ tầng và hỗ trợ chính sách đối với giảng viên giỏi để nâng 

cấp các trường đạt tiêu chuẩn cao. 

- Tổ chức một số hội thảo, hội nghị để đánh giá chất lượng đào tạo của các 

trường. 

- Tin học hóa trong quản lý, đào tạo. 
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@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Đảm bảo cung cấp được cơ bản nguồn nhân lực có chất lượng cho hoạt 

động văn hóa thể thao của tỉnh. 

- Xây dựng được những điển hình trong đội ngũ nhà giáo giỏi, sáng tạo, 

luôn cải tiến đổi mới phương pháp truyền thụ tri thức gắn với thực tiễn, giúp cho 

học viên khi hết chương trình đào tạo có thể hòa nhập công tác cùng đội ngũ. 

- Nghiên cứu, bổ sung những nội dung phù hợp với tỉnh Vĩnh Long để đào 

tạo được đội ngũ cán bộ quản lý, cán bộ chuyên môn trên tất cả các lĩnh vực có 

nét riêng văn hóa của tỉnh. 

1.4 Hoạt động kinh doanh cung ứng hàng hóa, dịch vụ văn hóa 

Mục tiêu chung: Đẩy mạnh công tác xã hội hóa, coi trọng thực hiện 

nghiêm túc các quy định hiện hành của pháp luật về kinh doanh các hoạt động 

văn hóa và dịch vụ văn hóa, vừa đáp ứng nhu cầu về đời sống văn hóa, tinh thần 

của xã hội vừa tạo môi trường văn hóa lành mạnh phù hợp với xu thế phát triển 

của xã hội. Tập trung có biện pháp phù hợp quản lý chặt trên nguyên tắc các quy 

định về kinh doanh dịch vụ văn hóa liên quan gồm quảng cáo, vũ trường, 

karaoke, quán bar, nhà hàng, khách sạn, Internet, cơ sở phục vụ du lịch... Hình 

thành một số cơ sở biểu diễn nghệ thuật ngoài công lập, dịch vụ biểu diễn, đoàn 

nghệ thuật tư nhân. Bình quân dịch vụ văn hóa có mức tăng thu từ 6 – 7% năm.   

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 - 2020 

- Đánh giá, tổng kết việc quy hoạch điểm kinh doanh karaoke, vũ trường, 

cơ sở massage hiện có để điều chỉnh cho phù hợp. 

- Ban hành quy chế kinh doanh trò chơi điện tử. 

- Tổ chức các đợt kiểm tra các tụ điểm kinh doanh thường xuyên. 

- Ban hành quy chế phối hợp trong việc viết, đặt bảng hiệu quảng cáo trên 

địa bàn tỉnh. 

- Thanh tra, kiểm tra và xử lý các hành vi vi phạm về quảng cáo theo quy 

định của pháp luật 
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- Đưa hoạt động kinh doanh karaoke vũ trường đi vào ổn định, nề nếp, đảm 

bảo thực hiện đúng các qui định của pháp luật. 

- Kiểm tra, cấp giấy chứng nhận cho các cơ sở kinh doanh đạt chuẩn. 

- Thường xuyên phối hợp các ban, ngành chức năng đẩy mạnh công tác 

tuyên truyền vận động quần chúng nhân dân tham gia đấu tranh, bài trừ tệ nạn 

xã hội có liên quan đến hoạt động kinh doanh dịch vụ văn hóa; 

- Củng cố kiện toàn đội liên ngành bao gồm công an, cán bộ văn hóa, cán 

bộ địa phương triển khai kiểm tra thường xuyên các tụ điểm kinh doanh văn hóa 

như karaoke, vũ trường, game, cửa hàng băng đĩa,… để kịp thời chấn chỉnh các 

hoạt động. 

- Cần có quy hoạch một số vị trí phát triển hoạt động karaoke theo hướng 

tập trung trên một số tuyến đường trọng điểm. 

- Phát huy hiệu quả xã hội của hệ thống thiết chế văn hóa, từng bước đưa 

các loại hình karaoke, khiêu vũ, trò chơi Game, các loại trò chơi dân gian, hiện 

đại khác vào trong hoạt động của các tụ điểm văn hóa, nhà văn hóa, trung tâm 

văn hóa để định hướng hoạt động và quản lý chặt chẽ. 

- Đẩy mạnh công tác tuyên truyền, hướng dẫn pháp luật về sử dụng dịch vụ 

trò chơi điện tử cho học sinh, sinh viên. 

- Bảo đảm an toàn, an ninh thông tin trên mạng 

- Hướng dẫn, đào tạo, tập huấn cho các chủ điểm cung cấp dịch vụ trò chơi 

điện tử công cộng làm đúng quy định của địa phương, của pháp luật. 

- Phát huy vai trò của các tổ chức, đoàn thể quần chúng trong việc giám sát, 

đấu tranh phòng ngừa các hoạt không lành mạnh. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Ổn định hoàn toàn hoạt động kinh doanh cung ứng hàng hóa, dịch vụ văn 

hóa trên toàn địa bàn tỉnh. 

- Trên cơ sở các hướng dẫn từ Trung ương, xây dựng được các cơ chế 

hướng dẫn, giám sát, kiểm tra, xử phạt mang tính răn đe, giáo dục các điểm kinh 

doanh cung ứng hàng hóa, dịch vụ văn hóa đúng quy định của pháp luật nhưng 

lại hết sức linh hoạt sáng tạo đáp ứng phục vụ công chúng tốt nhất.  
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- Trong hoàn cảnh hội nhập và phát triển luôn tạo cho các hoạt động kinh 

doanh văn hóa được thỏa mãn đáp ứng cung cầu bằng việc mở những lớp bồi 

dưỡng 100% chủ các tụ điểm có những nghiệp vụ cơ bản để hành nghề đúng 

quy định của địa phương. Phấn đấu đào tạo chủ các tụ điểm có nghiệp vụ trước 

khi muốn mở cơ sở kinh doanh, cung ứng dịch vụ văn hóa. Đồng thời ký các 

cam kết khi hành nghề. 

1.5. Hoạt động nghi n cứu khoa h c  

Mục tiêu chung: Các công trình nghiên cứu khoa học phục vụ phát triển 

văn hóa, du lịch tập trung vào các đối tượng văn hóa, di tích, bảo tàng, nghệ 

thuật, thư viện, đào tạo nguồn nhân lực, nâng cao nghiệp vụ…vừa mang tính lí 

thuyết vừa là sự vận dụng, ứng dụng các lí thuyết, phương pháp nghiên cứu vào 

việc triển khai một đơn vị hoặc một hệ thống các vấn đề khoa học cụ thể phù 

hợp với thực tiễn địa phương. Tăng cường tính liên ngành trong các đề tài 

nghiên cứu để huy động chất xám từ nhiều đối tượng phục vụ đánh giá đúng, 

xác lập các luận cứ, cơ sở khoa học cho việc xây dựng cơ chế quản lí, chiến lược 

phát triển các nội dung văn hóa, du lịch. Nghiên cứu làm sáng tỏ các vấn đề giao 

lưu, tiếp xúc văn hóa của các nền văn hóa, các không gian văn hóa tộc người, sự 

thâm nhập, ảnh hưởng của các tôn giáo lớn, vai trò của gia đình, của trẻ em, phụ 

nữ; vấn đề giới, người cao tuổi, quan hệ hôn nhân xuyên biên giới, hệ thống an 

sinh xã hội; chính sách của chính quyền, vai trò của các tổ chức xã hội; sự giao 

lưu, tiếp xúc, tiếp biến văn hóa, những khác biệt và xung đột văn hóa giữa các 

dân tộc, cộng đồng người trong thời đại công nghiệp hóa, đô thị hóa, xã hội và 

hội nhập quốc tế hiện nay.…tạo sức hút cho du lịch phát triển kinh tế văn hóa xã 

hội của Vĩnh Long.  

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Xác định các vấn đề cấp thiết cần nghiên cứu của địa phương để kêu gọi 

các cá nhân, tổ chức tham gia nghiên cứu, phục vụ cho sự phát triển văn hóa – 

du lịch của địa phương. 



 

135 

- Lập kế hoạch nghiên cứu từng địa phương, từng lĩnh vực theo thứ tự ưu 

tiên để phục vụ cho việc khai thác, phát triển du lịch. 

- Tổ chức các hội thảo khoa học liên quan đến vùng đất và con người Vĩnh 

Long để xác định một số vị trí có khả năng khảo cổ để tìm thêm chứng cứ cho 

lịch sử tỉnh Vĩnh Long. 

- Đầu tư kinh phí và triển khai các đề tài, dự án ưu tiên gắn liền với sự phát 

triển văn hóa, du lịch của tỉnh. 

- Tổ chức các đợt tập huấn về phương pháp nghiên cứu văn hóa – du lịch 

cho cán bộ ngành văn hóa – du lịch để họ tự tham gia nghiên cứu, giảm bớt chi 

phí trong nghiên cứu khoa học. 

- Tiến hành khảo cổ học các địa điểm đã chọn. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Hoàn thiện cơ bản việc điều tra khảo sát, thám sát trên toàn địa bàn để xác 

lập tiến tới xây dựng chiến lược nghiên cứu văn hóa của tỉnh.  

- Cơ bản thu thập đầy đủ các dữ liệu về di tích cách mạng, phấn đấu tạo 

được các phòng truyền thống cách mạng từ cấp xã, đặc biệt là các nơi có sự kiện 

lịch sử, văn hóa, cách mạng điển hình. Coi đây là nơi giáo dục truyền thống 

đánh giặc cứu nước hiệu quả nhất. Những nơi có điều kiện có thể tác động bằng 

nhiều nguồn lực để trở thành điểm đến du lịch hấp dẫn. 

- Từng bước ổn định dần có những đề tài nghiên cứu sâu về các danh nhân 

văn hóa, cách mạng…tạo tiền đề cho việc hội thảo, in ấn các ấn phẩm kỷ yếu 

phát hành rộng rãi trong, ngoài tỉnh. 

- Có cơ chế kêu gọi, khuyến khích các các nhà khoa học trong, ngoài tỉnh 

tham gia nghiên cứu các nội dung liên quan đến lịch sử - văn hóa của tỉnh. 

- Phấn đấu xây dựng, nghiên cứu, khảo cứu biên soạn Địa chí Văn hóa tỉnh 

Vĩnh Long. 

1.6. Hợ  tác quốc tế và ngoại giao văn hóa 

Mục tiêu chung: Đẩy mạnh việc giới thiệu và quảng bá văn hóa địa 

phương ra nước ngoài. Tích cực bồi dưỡng đào tạo nguồn nhân lực có trình độ 

ngoại ngữ để đáp ứng yêu cầu công tác ngoại giao văn hóa. Phát huy tối đa các 
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vai trò của trụ cột ngoại giao văn hóa và đưa hoạt động ngoại giao văn hóa của 

tỉnh dần đi vào chiều sâu.  

Tham mưu UBND tỉnh ban hành Kế hoạch triển khai Chiến lược Ngoại 

giao Văn hóa đến năm 2020 theo lộ trình của Chính phủ, của Nghị nguyết Đại 

hội Đảng bộ lần thứ 10. Xây dựng và hoàn thiện cơ chế, chính sách về ngoại 

giao văn hóa nhằm đạt mục tiêu nâng cao hiệu quả hoạt động ngoại giao văn hóa 

của tỉnh, tăng cường sự hiểu biết với các quốc gia nhằm quảng bá bản sắc văn 

hóa, tiềm năng thế mạnh của Vĩnh Long đến bạn bè quốc tế, đưa quan hệ Vĩnh 

Long với các đối tác chiến lược đi vào chiều sâu, ổn định làm nền tảng thúc đẩy 

kinh tế - xã hội phát triển. Tăng cường xúc tiến mối quan hệ sẵn có đã thiết lập 

giữa Vĩnh Long với các nước Canada, Hà Lan, Đài Loan, Nhật Bản, Campuchia, 

Lào về mọi phương diện giao lưu phát triển kinh tế, văn hóa, du lịch, đào tạo 

nhân lực, hỗ trợ các giải pháp về biến đổi khí hậu, ứng phó thảm họa đối với di 

sản… 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Đẩy mạnh việc hợp tác, giao lưu văn hóa với các địa phương, tổ chức 

trong và ngoài nước. 

- Xây dựng chiến lược quảng bá văn hóa của tỉnh đến với địa phương trong 

cả nước và quốc tế. Chú trọng quảng bá những giá trị văn hóa được công nhận 

danh hiệu. 

- Tiếp tục phát huy di sản văn hóa phi vật thể Đờn ca Tài tử lan toả hơn nữa 

ra thế giới. Tận dụng danh hiệu này để tổ chức các loại hình thu hút du khách 

quốc tế đến Vĩnh Long. 

- Ký kết hợp tác, giao lưu văn hóa với các thành phố ở các nước có mối 

quan hệ ngoại giao với tỉnh để có những chương trình giao lưu văn hóa định kỳ. 

- Tổ chức các ngày hội giao lưu văn hóa với các nước nhằm quảng bá hình 

ảnh vùng đất và con người Vĩnh Long, đồng thời thu hút lượng khách đến Vĩnh 

Long càng đông. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 
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- Phấn đấu 30% cán bộ nghiệp vụ văn hóa thông thạo một ngoại ngữ đảm 

bảo tự mình trực tiếp giao dịch với đối tác nước ngoài. Gửi đi đào tạo một số 

cán bộ nòng cốt ở các nước Nhật bản, Canada, Hà Lan. 

- Tất cả các tụ điểm văn hóa có hoạt động du lịch đều có các biển hiệu, các 

biển hướng dẫn từ một đến một số ngoại ngữ (tùy đối tượng khách đến). 

- Đẩy mạnh công tác truyền thông trên các phương tiện, các biện pháp in 

ấn, các phương pháp thông dụng, các hệ thống kết nối internet… tạo bộ nhận 

diện về du lịch, về văn hóa và con người, sao cho Vĩnh Long là điểm đến, là địa 

chỉ tin cậy của bạn bè trong, ngoài nước. 

1.7. C ng tác xã hội hóa các hoạt động văn hóa 

Mục tiêu chung: Tiếp tục thực hiện triển khai xây dựng kế hoạch, lộ trình 

đẩy mạnh xã hội hóa trong hoạt động văn hóa đến năm 2020 trên cơ sở những 

nội dung cơ bản của Đề án quy hoạch phát triển xã hội hóa hoạt động văn hóa 

của Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch. Trong đó chú trọng vận dụng một số cơ 

chế, chính sách khuyến khích về đất đai, hỗ trợ đầu tư xây dựng kết cấu hạ tầng, 

huy động vốn, hỗ trợ lãi suất kích cầu, chính sách thuế, chính sách cán bộ và 

chính sách phát triển các loại hình dịch vụ ngoài công lập của tỉnh Vĩnh Long để 

tăng cường các lĩnh vực biểu diễn nghệ thuật, điện ảnh, thư viện, bảo tàng, bảo 

tồn, tôn tạo các di tích lịch sử - văn hóa của địa phương, khôi phục, phát triển 

các lễ hội truyền thống… 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Tổ chức họp lấy ý kiến cộng đồng về bảo tồn giá trị văn hóa và phát huy 

những giá trị đó nhằm phát triển du lịch tại địa phương, đảm bảo bảo tồn được 

giá trị di sản, đồng thời đáp ứng tối ưu đời sống văn hóa của cộng đồng. 

- Xây dựng cơ chế ưu đãi cho các cá nhân, tập thể khi tham gia vào công 

tác xã hội hóa các hoạt động văn hóa. 

- Lập đề tài, dự án kêu gọi nguồn tài trợ đầu tư cho các hoạt động văn hóa 

tại tỉnh. 
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- Vận động các doanh nghiệp tham gia vào quá trình xây dựng và phát triển 

các hoạt động văn hóa. 

- Đầu tư cho các hoạt động văn hóa theo hướng tập trung, ưu tiên cho các 

huyện thị trọng điểm. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Hoàn thiện những cơ chế huy động nguồn lực xã hội hóa cho phát triển 

văn hóa của tỉnh. 

- Có chính sách ưu đãi về thuế, đất đai, vốn đầu tư… để động viên cá nhân, 

tập thể tham gia tạo nên các tụ điểm văn hóa, các hoạt động tạo sản phẩm về du 

lịch, về bảo tàng tư nhân, về thể dục thể thao, về thể dục thẩm mỹ, về thi 

đấu…nhằm giảm bớt gánh nặng đầu tư cho ngân sách. 

2. Lĩnh vực hoạt động du lịch: 

Quan điểm Quy hoạch đề xuất khái quát  về du lịch những vấn đề sau: 

* Phát triển du lịch bền vững theo hướng chuyên nghiệp, hiện đại, hiệu 

quả; có trọng tâm, trọng điểm; để du lịch trở thành ngành kinh tế mũi nhọn và 

chiếm tỷ trọng ngày càng cao trong cơ cấu GDP của tỉnh; góp phần quan trọng 

thực hiện 3 đột phá chiến lược, 6 nhiệm vụ trọng tâm của Nghị quyết Đại hội 

Đảng X của Vĩnh Long. 

- Phát triển du lịch dựa vào nguồn lực nội tại được xác định là chiến lược, 

cơ bản và lâu dài; nguồn lực bên ngoài là quan trọng và đột phá. 

- Phát triển du lịch đi đôi với bảo tồn, phát huy tối đa các lợi thế tự nhiên, 

giữ gìn và phát huy bản sắc dân tộc, các giá trị văn hóa, gìn giữ cảnh quan và 

bảo vệ môi trường. 

- Phát triển du lịch gắn với phát huy tối đa tiềm năng lợi thế đặc trưng về 

tự nhiên, yếu tố con người, xã hội, lịch sử văn hóa Vĩnh Long và đẩy mạnh liên 

kết vùng cho phát triển du lịch. Góp phần tích cực, hiệu quả vào xây dựng Vĩnh 

Long thành tỉnh khá trong khu vực, thể hiện rõ vai trò quan trọng trong vị thế 

trung tâm Đồng bằng Sông Cửu Long, tăng cường hợp tác và cạnh tranh kinh tế 

quốc tế. Phát triển du lịch gắn chặt với lộ trình xây dựng Khu trung tâm Du lịch 

Thành phố Vĩnh Long tạo thế chân vạc vững mạnh với các trụ cột chính cùng 
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với Khu Thị xã Bình Minh và Khu Vũng Liêm, nảy sinh thế và lực mới cho du 

lịch Vĩnh Long trở thành ngành kinh tế mũi nhọn. 

2.1. Về nguồn lực  hát t iển du lịch 

Mục tiêu chung: Để phát triển du lịch của tỉnh Vĩnh Long, cần đầu tư 

những nguồn lực như văn hóa vật thể và phi vật thể, môi trường làng quê, sông 

nước, cồn bãi ven sông, các làng nghề, nhân lực, tài chính, cơ sở vật chất liên 

quan. Khai thác tốt nhất các thế mạnh vốn có của địa phương, từng bước hoàn 

thiện dần các khu, các tụ điểm du lịch, tạo kết nối liên vùng liên khu vực để trở 

thành thực sự là mạng lưới du lịch hấp dẫn có thể hỗ trợ chia sẻ khi cần. Dựa 

vào nhu cầu lao động tính bình quân trên một khách lưu trú và du lịch cần 1,6 

lao động trực tiếp và 1 lao động trực tiếp cần 2,0 lao động gián tiếp. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Xác định được các nguồn lực phát triển du lịch cơ bản. 

- Quy hoạch phát triển du lịch, trong đó chú trọng đặc biệt các sản phẩm du 

lịch cộng đồng, du lịch sinh thái với các loại hình sông nước, miệt vườn, cồn bãi 

trên sông, ven sông gắn với hệ thống văn hóa vật thể và phi vật thể trên nền du 

lịch sinh thái - văn hóa đã được xác định. 

- Lập kế hoạch phát triển nguồn nhân lực phục vụ cho du lịch. 

- Xây dựng chính sách hỗ trợ phát triển du lịch mang tính đặc thù cho tỉnh 

Vĩnh Long. 

- Từng bước đầu tư nâng cấp cơ sở hạ tầng vật chất, cơ sở hạ tầng kỹ thuật 

phục vụ cho ngành du lịch, chú trọng giao thông vận tải tạo thuận lợi cho việc 

tiếp cận và đi lại giữa các điểm du lịch trong địa bàn tỉnh Vĩnh Long. 

- Rà soát và nâng cấp các dịch vụ khẩn cấp và vấn đề xử lý môi trường. 

- Ổn định dần đi đến khai thác triệt để tiềm năng du lịch sẵn có của địa 

phương. 

- Có nguồn nhân lực về cơ bản đủ cả về số lượng và chất lượng, trình độ 

ngoại ngữ, đặc biệt là tiếng  nh. 
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- Kêu gọi các nhà đầu tư vào loại hình du lịch vui chơi giải trí, trung tâm 

thương mại,… nhằm thu hút lượng khách từ các vùng lân cận đổ về Vĩnh Long. 

- Quy hoạch đồng bộ các điểm đến cùng các trang thiết bị, cơ sở lưu trú, 

phương tiện giao thông, nhân lực …đạt chuẩn phù hợp yêu cầu phát triển. 

- Động viên doanh nghiệp tư nhân, các doanh nghiệp Nhà nước xây dựng 

được các cơ sở lưu trú đạt 4 sao trở lên.  

@ Tầm nhìn đến năm 2030  

- Phát triển nhanh ngành kinh tế du lịch trên cơ sở khai thác các nguồn lực 

sẵn có của địa phương, phát huy sức mạnh của các thành phần kinh tế, đóng góp 

tích cực vào sự phát triển kinh tế xã hội của tỉnh, giúp đẩy nhanh quá trình 

chuyển dịch cơ cấu kinh tế, thúc đẩy các ngành khác cùng phát triển. 

- Nâng cao khả năng mở rộng, liên kết hợp tác trong và ngoài khu vực 

Đồng bằng Sông Cửu Long để khai thác các nguồn lực từ các địa phương khác 

để phát triển du lịch. 

- Xây dựng được nhiều khu liên hợp du lịch, nhiều khách sạn 5 hoặc trên 

5 sao, đủ đáp ứng được các loại hình du lịch đương đại. 

2.2. Khai thác tài nguy n du lịch 

2.2.1. Tài nguyên du lịch tự nhiên 

Mục tiêu chung: Tập trung khai thác du lịch cộng đồng, du lịch sinh thái. 

Nâng cấp các tụ điểm du lịch cù lao đã có, khai thác thêm những cù lao có thể 

đưa vào hoạt động du lịch tạo thành mạng lưới rộng khắp, gắn với những đặc 

sản địa phương, miệt vườn, rừng cây trái với các làng nghề, đưa những nơi này 

thành tụ điểm du lịch thu hút khách. Chú trọng dựa vào mùa, khí hậu, kết hợp 

phát huy thế mạnh tài nguyên sinh vật phong phú và đa dạng để tổ chức thêm 

nhiều dịch vụ trải nghiệm vùng sông nước kết nối tuyến điểm tham quan di tích 

lịch sử văn hóa, tập quán sinh hoạt của nhân dân địa phương.  

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Điều tra tổng hợp để nắm được các thế mạnh của toàn tỉnh về tài nguyên 

du lịch tự nhiên.  



 

141 

- Xác định những tụ điểm, những nơi có thể khai thác, những sản phẩm du 

lịch có thể triển khai… 

- Khảo sát thống kê, phân loại tài nguyên du lịch tự nhiên để xác định 

hướng phát huy, khai thác cho phù hợp. 

- Định hình những điểm du lịch đang khai thác. Xác định mức đầu tư nâng 

cấp cho phù hợp yêu cầu chung. 

- Khai thác các giá trị tự nhiên, tài nguyên sông ngòi, kênh rạch để phục vụ 

du lịch. 

- Quy hoạch giữ lại những nơi có thể đầu tư khai thác trong tương lai, 

không để tự phát sử dụng lãng phí đất đai, vùng sinh thái miệt vườn, sông 

nước… 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Đưa tất cả các điểm đã được xác định là tài nguyên du lịch tự nhiên có 

khả năng phát triển du lịch vào khai thác. 

- Tạo những tụ điểm có tính mẫu mực thu hút đầu tư và là điểm đến cho du 

lịch.  

- Xây dựng được các sản phẩm dịch vụ du lịch sông nước chiếm được vị trí 

quan trọng, trung tâm, dài ngày trong các chương trình du lịch ở Vĩnh Long. 

- Hoàn thiện việc quản lý trên tất cả các mặt hồ sơ, năng lực tài nguyên, 

quỹ đất đai thuộc các loại nhằm làm nguồn dự trữ phát triển du lịch. 

2.2.2. Tài nguyên du lịch nhân văn 

Mục tiêu chung:  Tích cực xây dựng sáng tạo các sản phẩm, loại hình về 

du lịch văn hóa - lịch sử, về nhà hàng nổi trên sông, về du lịch lễ hội, về du lịch 

thành phố, du lịch mua sắm, về du lịch nghỉ dưỡng sông nước, về du lịch sinh 

thái/sông nước/các cù lao/lạch nước/các làng quê, về du lịch cộng đồng, về nếp 

sống, văn hóa xã hội đặc trưng và dịch vụ lưu trú Homestay, về du lịch MICE 

(du lịch hội nghị, hội họp và hội chợ) và du lịch kèm theo những sự kiện đặc 

biệt như lễ hội, liên hoan quốc tế...Trong đó tập trung tổ chức khai thác du lịch 

tham quan các di tích lịch sử – văn hóa, kể cả các di tích lịch sử văn hóa chưa 

được công nhận di tích cấp tỉnh và di tích cấp quốc gia, các khu lưu niệm, các 
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nhà truyền thống, bảo tàng…Tổ chức tốt các lễ hội đang có. Phục hồi, phục 

dựng một số lễ hội gắn với phong tục tập quán, với nếp sống của dân cư nông 

nghiệp, nông thôn. Phát triển thêm các câu lạc bộ Đờn ca Tài tử, sưu tầm phát 

huy những làn điệu dân ca, các loại hình nghệ thuật truyền thống. Thực hiện 

xong việc kiểm kê di sản văn hóa phi vật thể trên địa bàn Vĩnh long. Đề xuất 

xếp hạng thêm di tích cấp quốc gia. Tăng cường lập tuyến tham quan các làng 

nghề, đầu tư nâng cấp nơi đón khách, bán sản phẩm độc đáo của nghề. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Khảo sát, xác định, phân loại tài nguyên nhân văn có thể phát triển hoặc 

có triển vọng phát triển du lịch khi có sự kết nối cụm, khu để hỗ trợ nhau. 

- Bên cạnh tổ chức lễ hội, các hoạt động văn hóa nghệ thuật dân gian cần rà 

soát để phục hồi, phục dựng một số loại hình nghệ thuật tiêu biểu có qui mô lớn, 

chuyên nghiệp hóa tạo nên bỏcác giá trị phục vụ du lịch. 

-  Phát huy những giá trị lịch sử, văn hóa, tín ngưỡng, văn hóa bản địa và 

tài nguyên nhân văn khác để xây dựng các sản phẩm du lịch. 

- Định hướng nhân dân phát triển hình thức cư trú ở miệt vườn, ở những 

vùng sinh thái cho phép phát triển du lịch để tạo nên mạng lưới lưu trú rộng 

khắp, đáp ứng được nhu cầu của khách đến. 

- Các sản phẩm du lịch văn hóa - lịch sử được tổ chức điều hành tập trung, 

thống nhất, có chất lượng và tương đối đồng bộ. 

- Nghiên cứu di chỉ khảo cổ liên quan đến Dinh Long Hồ xưa để tạo giá trị 

văn hóa khai thác phục vụ khách du lịch. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Đưa toàn bộ các di tích lịch sử - văn hóa – cách mạng cấp Tỉnh và Quốc 

gia vào khai thác du lịch. 

- Tạo ra một số sản phẩm du lịch điểm nhấn, có thương hiệu gắn với những 

giá trị văn hóa lịch sử của tỉnh Vĩnh Long  để thu hút du khách góp phần tăng 

nguồn thu từ dịch vụ du lịch. 
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- Các cơ sở du lịch được nâng cấp, kiện toàn, trong đó chú trọng đến tụ 

điểm ẩm thực, lưu trú. Phấn đấu trong giai đoạn này Vĩnh Long sẽ có 5 cơ sở 

lưu trú đạt tiêu chuẩn 4 – 5 sao. 

- Hệ thống du lịch miệt vườn được củng cố hướng đến du lịch cộng đồng. 

2. . C ng tác tuy n t uyền qu ng  á và xúc tiến du lịch 

Mục tiêu chung: Điểm đến du lịch Vĩnh Long hầu như vắng bóng trong các 

sổ tay phổ biến về hướng dẫn du lịch của nước ngoài như Lonely Planet, 

Frommer's Rough Guide và trên trang web như trang Trip dvisor cũng khá ít 

thông tin. Chỉ một số ít cơ sở lưu trú được đánh giá phân loại. Vì vậy, hết sức 

coi trọng công tác tuyên truyền quảng bá xúc tiến du lịch để thường xuyên và 

liên tục diễn ra, kết hợp một số hoạt động sự kiện mang tính đột phá. Duy trì các 

sự kiện mang tính truyền thống hàng năm, kết hợp xúc tiến những sự kiện có sự 

khác biệt, mới mẻ, tạo ra điểm nhấn quan trọng có tính quy mô và lan tỏa. Bám 

sát các sự kiện chính trị, văn hóa, khoa học…từng thời gian của địa phương để 

tạo sản phẩm mới, tạo chuỗi liên hoàn xúc tiến du lịch. Củng cố thương hiệu 

hoặc thiết lập mới Logo, hoàn chỉnh bộ nhận dạng du lịch Vĩnh Long để công 

tác tuyên truyền quảng bá xúc tiến du lịch luôn đồng hành với Biểu tượng mới 

thống nhất của Du lịch Vĩnh Long. Coi trọng thu thập thông tin phản hồi từ 

khách và các đơn vị lữ hành qua mọi hình thức để giúp cho việc kịp thời điều 

chỉnh hoạt động đầu tư khai thác, kinh doanh du lịch.  

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Lập kế hoạch cho việc quảng bá du lịch trên các phương tiện truyền 

thông, các hình thức thông tin, kế hoạch cho các cuộc hội thảo, tọa đàm chuyên 

về lĩnh vực du lịch. 

- Lập kế hoạch liên kết quảng bá du lịch với các địa phương bạn gần, xa, 

các đơn vị lữ hành trong, ngoài nước. 

- Biên tập, in ấn các ấn phẩm giới thiệu tiềm năng, các dự án chờ đầu tư 

cho du lịch bằng nhiều ngôn ngữ để giới thiệu rộng rãi kêu gọi các nhà đầu tư 

trong, ngoài nước. 
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- Thành lập Trung tâm Tiếp thị Du lịch tỉnh Vĩnh Long 

- Lập, trình duyệt ban hành các cơ chế chính sách ưu đãi, khuyến khích cho 

phát triển du lịch để có điều kiện quảng bá, xúc tiến đầu tư du lịch.    

- Hoàn thiện tất cả các văn bản pháp lý dưới Luật của địa phương tạo cơ sở 

cho quảng bá, xúc tiến du lịch. 

- Hoàn thiện toàn bộ hệ thống chỉ dẫn, quảng cáo đến các điểm du lịch. 

- Phối hợp với các cơ quan văn hóa chức năng thực hiện hệ thống thông tin  

giới thiệu tuyên truyền ở các điểm di tích, các tụ điểm du lịch, các loại hình tời 

rơi,..để du khách dễ tiếp cận, tạo sức hút cho điểm đến. 

- Biên soạn, phát hành một số tài liệu tiếp thị với hình ảnh hấp dẫn và thông 

tin hữu ích để những tài liệu này có sẵn tại các khu vực trọng điểm du lịch để 

khách du lịch tham khảo như các công ty lữ hành, khách sạn lớn. 

- Ổn định việc nâng cấp về hình ảnh và nội dung truy xuất cho Trang thông 

tin điện tử du lịch Vĩnh Long (website: vinhlongtourism.com.vn) để trở thành 

chỗ dựa thực sự cho du khách cần du lịch đến Vĩnh Long. 

- Tổ chức các đợt quảng bá xúc tiến du lịch tại các sự kiện, các lễ hội có 

tính khu vực và tầm cỡ ảnh hưởng trong, ngoài nước.  

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Củng cố, hoàn thiện công tác quảng bá, xúc tiến du lịch. 

- Tăng cường số hóa, hệ thống công nghệ thông tin kết nối mạng trên toàn 

bộ hệ thống tuyến điểm du lịch. 

- Tăng cường quảng bá, xúc tiến du lịch Vĩnh Long ra các tỉnh bạn và nước 

ngoài. 

2.4. Các tuyến, khu, điểm du lịch 

Mục tiêu chung: Tăng cường cung cấp những những kiến thức, kỹ năng 

vận dụng tổng hợp về các điểm đến như địa lý, lịch sử phong tục, các đặc điểm 

của điểm đến, các điểm tham quan, đồng thời quan tâm lưu ý cách thức ứng xử 

của cộng đồng dân cư địa phương, các sự kiện đặc biệt về các lễ hội, khí hậu, 

tính mùa vụ liên quan đến thời gian tham quan, đến an toàn và sức khỏe, các 

phương tiện dành cho du khách, những cảnh báo khác về du lịch có thể ảnh 
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hưởng đến điểm đến. Liên tục bổ sung, hoàn thiện để tạo tuyến điểm du lịch lý 

thú, hấp dẫn, thân thiện. Đặc biệt chú ý phát triển loại hình Du lịch Đô thị ở 

Thành phố Vĩnh Long và các Đô thị mới…để trở thành điểm đến cho khách du 

lịch thưởng ngoạn lối sống Đô thị, kiến trúc và không gian loại Đô thị kết nối 

với nông thôn.  

Duy trì, phát triển thêm các loại hình du lịch văn hóa, sinh thái, cộng đồng 

và nghỉ dưỡng. Tăng cường tổ chức Du lịch sinh thái gắn với tâm linh, với làng 

nghề truyền thống, với từ thiện…Bám sát tuyến du lịch thành phố Hồ Chí Minh 

- Cần Thơ, kể cả đường hàng không để thiết lập các tuyến nhánh cho tỉnh. Tận 

dụng tối đa tuyến du lịch dọc sông Tiền, và sông Hậu.  

Về nguyên tắc Tổ chức các tuyến du lịch, điểm du lịch, cụm điểm du 

lịch nhằm đem lại cho khách du lịch một trải nghiệm du lịch hấp dẫn và gắn kết 

toàn diện.Trải nghiệm của khách du lịch trong một tuyến, điểm, cụm điểm du 

lịch không chỉ phụ thuộc vào sự hấp dẫn của các điểm tham quan chính,mà còn 

phụ thuộc vào chất lượng và hiệu quả của sự hợp tác của tất cả các tổ chức quan 

tâm tới phát triển thị trường du lịch, các dịch vụ khách sạn, nhà hàng, mua sắm 

và giao thông. Có nhiều cách khác nhau để tập trung các điểm du lịch thành 

cụm điểm du lịch, trong đó có thể dựa vào cam kết giá trị dịch vụ 

(valueproposition), phân khúc khách hàng mục tiêu hoặc mục đích du lịch. Các 

tuyến, cụm, điểm du lịch thường được giới hạn trong các khu vực địa lý hẹp, 

trong đó khách du lịch ít phải di chuyển. Một địa điểm tham quan có thể thuộc 

nhiều cụm du lịch khác nhau. 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Quy hoạch xong các tuyến điểm du lịch, kể cả mạng lưới có sẵn và các 

tuyến điểm du lịch sẽ phát triển trong tương lai. Nghiên cứu thêm các tuyến đầu 

vàm kênh Mương Lộ, tuyến dọc kênh Mương Lộ, tuyến theo sông Cái Muối… 

- Xác định, phân loại, định hình được quỹ đất phục vụ phát triển du lịch. 

- Đề xuất xây dựng hạ tầng kỹ thuật, đường sá, cầu cống…dẫn đến tuyến 

điểm du lịch. 
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- Lập xong bản đồ du lịch chi tiết (có loại tổng quát, có loại chi tiết cho 

từng khu…). 

- Xác định được các tuyến xương sống để làm tiền đề cho sự lan tỏa hình 

thành các tuyến nhỏ khác.  

- Ổn định, hoàn thiện toàn bộ hệ thống tuyến điểm du lịch. 

- Xây dựng lộ trình nâng cấp, phát triển các tuyến điểm du lịch. 

- Khảo sát, liên kết khảo sát các tuyến điểm du lịch kể cả mời gọi các nơi 

tham gia các đoàn Famtrip đánh giá nghiên cứu thị trường du lịch của tỉnh. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

Trên quan điểm chính là việc bảo tồn, phát huy các giá trị di sản văn hóa 

độc đáo của Vĩnh Long, của các làng nghề và các cộng đồng dân cư lân cận. Tập 

trung đa ngành vào tiềm năng để tăng trưởng và phát triển các sản phẩm du lịch 

của người Vĩnh Long, giới thiệu những đặc thù văn hóa Vĩnh Long với du 

khách. Phấn đấu vì mục tiêu tạo cho du lịch Vĩnh Long là du lịch cộng đồng, du 

lịch  sinh thái, dựa vào di sản, vào văn hóa truyền thống, vào sông nước, vào 

miệt vườn để trở thành một ngành kinh tế then chốt góp phần đưa Vĩnh Long 

xứng đáng là một trong những trung tâm du lịch quan trọng ở cụm Duyên hải 

phía Đông Đồng bằng Sông Cửu Long và khu vực. 

2.5.  hực hi n các chỉ ti u  hát t iển du lịch 

2.5.1. Khách du lịch 

Mục tiêu chung: Tập trung khai thác thị trường trọng điểm: Nhật Bản, 

Hàn Quốc, Trung Quốc, Đài Loan, Pháp, Đức,  nh, Úc, khối các nước 

ASEAN... là những nước đến Vĩnh Long tốc độ tăng nhanh, khả năng chi tiêu 

lớn. Quan tâm khả năng phát triển mạnh trong dài hạn là thị trường tiềm năng 

gồm: Nga, Canada, Bỉ, Hà Lan, Italia, Thụy Sĩ,… Chú trọng phát triển đa dạng 

các dịch vụ vui chơi, giải trí, nâng cao chất lượng phục vụ, tập trung khai thác 

thị trường này theo hướng, đẩy mạnh các tour cuối tuần cho thị trường trọng 

điểm là khách Việt Nam đón cơ hội khi kinh tế phát triển, mức sống người dân 

tăng, nhận thức về văn hóa, lịch sử được nâng cao, xu hướng đi du lịch gia đình 

tăng mạnh.  
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Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

Việc đầu tư giai đoạn này mới đi vào tương đối ổn định. Theo tốc độ và 

thống kê khách đến năm 2015, (Năm 2015, tổng đạt 960.000 lượt, Trong đó, 

khách quốc tế là 205.000 lượt, khách nội địa là 755.000 lượt) nên có thể xác 

định mức tăng giai đoạn đầu này so với 2015 khoảng 10%.  

- Tổng khách đến đạt 1.000.000 lượt. 

- Trong đó khách quốc tế đạt 230.000 lượt, khách nội địa đạt 770.000 lượt. 

- Tổng khách đến đạt 1.150.000 lượt. 

- Trong đó khách quốc tế đạt 264.500 lượt, khách nội địa 885.500 lượt. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

Với xu thế chung của tình hình trong nước, quốc tế. Căn cứ những nỗ lực 

về hoạt động du lịch đã đề xuất trong quy hoạch, khách đến Vĩnh Long sẽ tăng 

so với giai đoạn 2018 - 2020 ở mức 30%. 

- Tổng khách đến đạt 1.495.000 lượt. 

- Trong đó khách quốc tế đạt 343.850 lượt, khách nội địa 1.151.150 lượt 

                                    ( ơn vị: Nghìn lượt người) 

Năm 2015 2020 2030 

Tổng số 960 1.150

00 

1.495

940 Khách quốc tế 205.000 264,5 343,8 

Khách nội địa 755.000 885,5 1.151 

 

2.5.2.  oanh thu từ du lịch và vốn đầu tư khai thác phát triển du lịch 

Mục tiêu chung: Phấn đấu doanh thu du lịch gồm các khoản thu từ lưu trú, 

ăn uống, vận chuyển khách du lịch (của các công ty lữ hành...); từ bán hàng hóa 

lưu niệm và từ các dịch vụ khác...chiếm khoảng 30% - 40% thu nhập du lịch. 

Dịch vụ xã hội khác nhờ du lịch do nhiều ngành khác có tham gia các hoạt động 

du lịch thu. Một số ngành dịch vụ khác tuy chỉ phục vụ người dân địa phương, 

nhưng vẫn phục vụ cho cả khách du lịch gồm dịch vụ y tế, ngân hàng, bưu điện, 

phim ảnh, giao thông công cộng, bảo hiểm...Trong trường hợp này, một phần chi 
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tiêu của khách du lịch do các ngành khác trực tiếp thu (60%-70%). Việc đầu tư 

phát triển du lịch Vĩnh Long tập trung vào tăng cường cơ sở vật chất của ngành: 

khách sạn, các khu du lịch tổng hợp có chất lượng cao, cơ sở vui chơi giải trí, 

các dịch vụ đạt tiêu chuẩn quốc tế, các cơ sở đào tạo, tuyên truyền quảng bá du 

lịch, bảo tồn tôn tạo làm tăng giá trị tài nguyên và môi trường sinh thái cho các 

khu khai thác du lịch, phục hồi, phát triển các lễ hội nhằm đa dạng hóa sản phẩm 

du lịch, nâng cao hiệu quả kinh tế - xã hội của lễ hội, nghiên cứu ứng phó với 

các tác động của biến đổi khí hậu, nước biển dâng, nhiễm mặn, khô kiệt nguồn 

nước trong hoạt động khai thác phát triển du lịch.  

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Những năm đầu xác định tăng 10% so với 2015 

- Tổng doanh thu đạt 242 tỷ đồng,  

- Tăng 15% so với giai đoạn trước. 

- Tổng doanh thu 278,3 tỷ đồng 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Tăng 30% so với giai đoạn trước. 

- Tổng doanh thu 361,8 tỷ đồng. 

( ơn vị: Tỷ đồng) 

Năm 2015 Trước 2020 Sau 2020 2030 

Tổng số 220 242 278,3 361,8 

 

2.5.3. Cơ sở lưu trú 

Mục tiêu chung Nhu cầu khách sạn liên quan đến số lượng khách, số ngày 

lưu trú trung bình, với công suất sử dụng phòng trung bình theo công thức:  

Số phòng  =      (Số lượt khách)   x   (Số ngày lưu trú trung bình) 

                         (365 ngày  x Công suất sử dụng x Hệ số sử dụng phòng) 

Trong những năm tới, cùng với sự phát triển các khu du lịch mới, việc 

nâng cấp các khách sạn, nâng cao chất lượng các sản phẩm du lịch, ngày lưu trú 
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trung bình của khách du lịch sẽ tăng. Dự kiến đến năm 2020 ngày lưu trú trung 

bình của khách quốc tế sẽ tăng lên 2,4 ngày và đối với khách nội địa là 1,6 ngày, 

năm 2015 các con số tương ứng là 2,3 ngày và 1,5 ngày. Theo Tổ chức Du lịch 

Thế giới, để kinh doanh khách sạn có hiệu quả thì chỉ số công suất sử dụng phải 

đạt từ 70% trở lên. Theo xu hướng hiện nay, hệ số sử dụng chung phòng của 

khách quốc tế vào khoảng (1,5-1,8).  

Mục tiêu cụ thể: 

- Để tính theo công thức trên, nhu cầu số phòng ở Vĩnh long theo các giai 

đoạn sẽ như sau:  

@ Giai đoạn 2017 - 2020 - 2030 

- Lấy điểm xuất phát theo báo cáo năm 2015, khách đến có tổng số là 

960.000 lượt, 81 cơ sở lưu trú với hơn 1.500 phòng. Theo công thức tính toán 

của Tổng cục Du lịch. Như vậy dự báo nhu cầu phòng khách sạn Vĩnh Long đến 

2020 và tầm nhìn đến năm 2030 sẽ là: 

 ơn vị tính: Phòng  

Số phòng Năm 

Sốlư t 

khách 

Số ngày lưu 

trú TB 

Công 

suất SD 

Hệ số sử 

dụng 

phòng 

4.214 2017 1.000.000 1.5 0.65 1.5 

4.847 2020 1.150.000 1.5 0.65 1.5 

6.501 2030 1.495.000 2 0.7 1.8 

 

2.5.4. Cơ sở dịch vụ ăn uống phục vụ khách du lịch 

Mục tiêu chung: Phấn đấu phát triển dịch vụ ăn uống cho khách quốc tế ở 

tiêu chuẩn cao cấp, đa dạng Á, Âu...bao gồm ẩm thực địa phương, các món ăn 

các thức uống Trung Quốc, Nhật Bản, Thái Lan...để ngày càng hấp dẫn khách 

du lịch. Việc xây dựng các nhà hàng phục vụ khách quốc tế phong phú, đa dạng, 

đa năng lực, đa sắc màu phân bổ ở tất cả các nơi có nhu cầu…nhưng phải thể 

hiện rõ nét truyền thống, cổ truyền mang phong cách thôn quê Vĩnh Long, hài 

hòa và mến khách, coi trọng công tác trang trí kiến trúc, trình bày tôn tạo môi 



 

150 

trường cảnh quan, cùng phối hợp có tính nguyên tắc về đảm bảo vệ sinh an toàn 

thực phẩm...từng bước cá biệt hóa và sang trọng hóa, đưa dịch vụ ăn uống phục 

vụ khách du lịch cả chay, cả mặn, kết hợp với lưu trú trở thành một trong những 

yếu tố quan trọng hấp dẫn cho du lịch Vĩnh Long.   

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Nâng cấp các cơ sở kinh doanh dịch vụ ăn uống, chú ý đồ dùng dụng cụ 

nhà bếp đảm bảo vệ sinh, mỹ quan, thay cũ đổi mới hệ thống chiếu sáng, các 

WC,  đảm bảo xử lý tốt rác thải… 

- Định hướng phát triển một cách rõ ràng, đầu tư mới hoặc nâng cấp hệ 

thống nhà hàng, đảm bảo tính chuyên nghiệp và thương hiệu đặc trưng. 

- Đưa các món ăn mang đậm những giá trị khác biệt của văn hóa ẩm thực 

tỉnh Vĩnh Long tạo nét riêng phục vụ nhu cầu khám phá văn hóa ẩm thực của du 

khách. 

 - Vấn đề an toàn thực phẩm được quan tâm hàng đầu và kiểm soát chặt chẽ. 

- Quy hoạch tuyến phố ẩm thực tập trung tại trung tâm nội thành Vĩnh Long 

tạo điều kiện thuận lợi cho du khách trải nghiệm ẩm thực Vĩnh Long. 

- Tăng cường cây xanh tạo bóng mát, cảnh quan thiên nhiên 

- Tạo sự hấp dẫn mới mẻ, đảm bảo có sức quyến rũ đối với khách du lịch 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Thực sự tạo nên những tụ điểm ẩm thực lý tưởng. 

- Đảm bảo phục vụ tốt, đáp ứng yêu cầu các đoàn khách lớn. 

- Phấn đấu có những nhà hàng phục vụ cùng lúc 3.000 - 4.000 người 

2.5.5. Về phương tiện vận chuyển khách du lịch 

Mục tiêu chung: Phát huy thế mạnh và đặc điểm sông nước, tăng cường 

phát triển phương tiện vận chuyển du khách bằng đường thủy, đường bộ và các 

phương tiện khác có thể vận dụng tổ chức để có sự di chuyển linh hoạt, khả 

năng kích ứng các điều kiện tự nhiên mạnh, có thể mở rộng phạm vi hoạt động, 

trực tiếp thâm nhập các điểm du lịch và có thể dừng lại bất cứ lúc nào nhằm đạt 

hiệu suất tiện lợi cao, có tính độc lập và an toàn.  
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 Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Củng cố, phân loại, tăng cưởng kiểm định đảm bảo phương tiện an toàn. 

- Định hướng mua sắm mới phương tiện ô tô, tàu thuyền phục vụ khách. 

- Xây dựng bến tàu, bến xe đạt chuẩn. 

- Rà soát hoạt động của các bộ phận cứu hộ cứu nạn để bồi dưỡng nghiệp 

vụ, bổ sung nhân sự và trang thiết bị mới. 

- Phấn đấu đạt chuẩn về tất cả các phương tiện vận chuyển khách du lịch và 

bến bãi. 

- Hoạt động tàu du lịch tham quan, nghỉ đêm trên sông cần được tổ chức 

quản lý chuyên nghiệp, có chất lượng, hiệu quả kinh doanh cao và có thương 

hiệu. 

- Hoàn chỉnh và thường xuyên nạo vét kênh rạch trên tuyến du lịch đã xác 

định. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Hoàn chỉnh định hình tuyến du lịch kết hợp quy hoạch luồng lạch, các 

phương tiện chuyên chở đường thủy về loại hình, sức chở, phương pháp vận 

hành… Quy định cụ thể cho phương tiện vận chuyển bằng ca nô cao tốc trên 

sông, tránh nguy hiểm cho các phương tiện dân sinh. 

- Tuyến vận chuyển đường bộ định hình phương tiện, sức chứa. Trong các 

khu, cụm du lịch quan tâm đầu tư loại xe điện vận chuyển dưới 20 người. 

2.5.6. Về cơ sở dịch vụ vui chơi giải trí 

Mục tiêu chung: Tăng cường xây dựng, tổ chức các thiết chế, các dịch vụ 

vui chơi giải trí gắn với hệ thống thiết chế văn hóa sẵn có của địa phương, giúp 

cho khách đến được tham gia, thư giãn, giải tỏa áp lực của công việc và cuộc 

sống thường ngày. Phát huy tối đa công suất phục vụ từ các trung tâm thể thao 

thể lực thể hình, bắn súng, biểu diễn nghệ thuật, bảo tàng, thư viện, các trò chơi 

trải nghiệm, ẩm thực, thi đấu, chơi game, Bowling, Bar, Dancing, câu cá, bơi, 

lặn, đi bộ dưới sông...  

Mục tiêu cụ thể: 
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@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Ở các khách sạn, Homestay, khuyến khích tăng cường các loại hình thể 

thao, thể dục tại chỗ. Các khách sạn lớn cần có hồ bơi, sân Tennis, cầu lông, cơ 

sở spa, Bar, quầy ca é, karaoke, dịch vụ massage… như quy định cấp sao của 

Tổng cục Du lịch. 

- Nâng cấp, thành lập mới một số cơ sở dịch vụ vui chơi giải trí. Ở các tụ 

điểm vui chơi giải trí tại các khu du lịch cần trang bị nhiều phương tiện, dụng 

cụ…để đáp ứng nhu cầu tăng tần suất lưu trú nghỉ lại. 

- Nghiên cứu tạo cơ chế cho doanh nghiệp mở một số tụ điểm thể thao có 

thưởng (ném bóng, bắn bi…) để phong phú các loại hình vui chơi giải trí cho 

khách. 

- Lập Dự án Trung tâm Giải trí phức hợp ở trong hoặc gần với trung tâm 

nội thành Vĩnh Long để phục vụ nhu cầu vui chơi giải trí cho du khách khi lưu 

trú. 

- Tạo cơ chế cho một số doanh nghiệp có thể triển khai loại hình tham quan 

du lịch giải trí trên ở một số đoạn sông nước thuận lợi (đi bộ dưới sông, lướt ván 

có ca nô, dù kéo…) 

- Ở thành phố Vĩnh Long cần thiết lập một số tụ điểm các môn thể thao 

dụng cụ, thể hình, đua xe, đu quay, tàu lượn, … 

- Triển khai Dự án Trung tâm Giải trí phức hợp ở trong hoặc gần với trung 

tâm nội thành Vĩnh Long. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Có cơ chế hỗ trợ doanh nghiệp tổ chức các tụ điểm bao gồm tổ hợp vui 

chơi giải trí với ý nghĩa như một “Thiên đường vui chơi giải trí” riêng trên cơ sở 

thế mạnh đặc thù của tỉnh Vĩnh Long để tạo nên thương hiệu, sản phẩm riêng, có  

rút kinh nghiệm tham khảo một số hình mẫu Vinpearl Nha Trang, Bà Nà Hill Đà 

Nẵng, vườn Nong Nooch Thái Lan…là những điểm du lịch khá thành công ở tại 

những địa phương đó. 
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- Tận dụng tối đa ưu thế nổi trội là sông nước nên tiếp thu và vận dụng 

phù hợp nhiều sản phẩm du lịch – thi đấu thể thao trên sông (có thể thả phao 

khoanh khu vực triển khai các dịch vụ này trên sông). 

- Ở các làng nghề cần xây dựng các vườn cây, trái cây chín, trái cây khô, 

khu chế tác đồ gốm, sản phẩm dừa…theo thế mạnh của từng làng nghề cùng các 

đặc sản địa phương khác. 

- Ở Thành phố Vĩnh Long cần tăng cường các siêu thị, trung tâm mua sắm, 

chợ đêm, phố ẩm thực, nhà sách,...để giữ chân du khách tương tự như chợ đêm 

Hội  n, Hà Nội, Huế, Cơ sở chế biến Kim Cương Thái Lan… 

2.5.7. Lao động ngành du lịch 

Mục tiêu chung:  Kịp thời đào tạo lực lượng lao động cho ngành du lịch để 

đáp ứng được các hoạt động trong tất cả các lĩnh vực, các sản phẩm du lịch. Tập 

trung đào tạo đội ngũ có chất lượng, có tay nghề cao, yêu nghề, yêu công việc, 

sẵn sàng chịu được các áp lực của công việc, có ý thức không ngừng học hỏi 

nâng cao tay nghề chuyên môn, nâng cao bản lĩnh văn hóa, phù hợp được với 

các cơ sở liên doanh, các cơ sở lưu trú hạng sao cao. Phát triển nguồn nhân lực 

du lịch nhằm tạo ra một sự phát triển vượt bậc của nguồn nhân lực du lịch trong 

thời gian tới trên tinh thần bám sát công cuộc thành tựu của đổi mới, gắn với 

Chiến lược phát triển Du lịch và Quy hoạch phát triển nhân lực của Vĩnh Long. 

Các cơ quan chức năng của Nhà nước quản lý, tạo điều kiện cho đào tạo và sử 

dụng hiệu quả nhân lực du lịch, khuyến khích doanh nghiệp và mạng lưới cơ sở 

đào tạo, dạy nghề du lịch cùng chủ động tích cực tham gia vào xã hội hóa giáo 

dục-đào tạo và thực hiện đào tạo nguồn nhân lực du lịch. Đồng thời hết sức chú 

ý đến xu hướng hội nhập và toàn cầu hóa để phát triển nguồn nhân lực du lịch 

đáp ứng yêu cầu quốc tế, từng bước đạt những tiêu chuẩn chung phù hợp nhu 

cầu mỗi địa phương, từng vùng và quốc gia. Từ phân định thời gian, từng bước 

tổ chức thống kê, phân tích, đánh giá hiện trạng nhân lực du lịch của tỉnh về số 

lượng nhân lực, về chất lượng nhân lực và mức độ đáp ứng nhu cầu lao động 

thực tế sử dụng tại từng cơ sở, từng tuyến điểm, địa phương và về cơ cấu nhân 
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lực theo lĩnh vực, ngành nghề, độ tuổi, giới tính, công việc và tình hình đáp ứng 

yêu cầu phát triển từng nơi… 

Mục tiêu cụ thể:  

- Thực tế Vĩnh Long: Căn cứ số liệu của Sở VHTT&DL tỉnh Vĩnh Long, 

năm 2015, lao động trong ngành là 1.500 người. Cả năm 365 ngày đón được 

960.000 lượt khách thì cần 547.500 lượt người trực tiếp phục vụ. (365 ngày x 

1.500 người). Như vậy, tỷ suất phục vụ cho 1 lượt khách du lịch sẽ là 547.500 

lượt người : 960.000 lượt khách = 0,57 tỷ suất người phục vụ). 

- Theo tính toán của Viện Nghiên cứu Chiến lược phát triển Du lịch cứ 1 

khách cần 1,6 nhân lực (cả trực tiếp và gián tiếp). 

@ Giai đoạn 2017 – 2020:  

- Du lịch Vĩnh Long cần lực lượng trực tiếp cho giai đoạn này là: 

0,57 tỷ suất x 1.150.000 lượt khách : 365 ngày = 1.795 người. 

- Số lượt người tham gia du lịch dịch vụ được hưởng lợi:  

Dự kiến khách đến theo tốc độ tăng trưởng 15% sẽ là 1.150.000 lượt người 

x 1,6 người = 1.840.000 lượt người 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Du lịch Vĩnh Long cần lực lượng trực tiếp cho giai đoạn này là: 

0,57 tỷ suất x 1.495.000 lượt khách : 365 ngày = 2.334 người. 

- Số lượt người tham gia du lịch dịch vụ được hưởng lợi:  

Dự kiến khách đến theo tốc độ tăng trưởng 30% sẽ là 1.495.000 lượt x 1,6 

người = 2.392.000 lượt người. 

Dự kiến nhân lực trong ngành và nhân lực hưởng lợi: (ĐV: Ngàn người) 

Năm 2015 Trước 2020 Sau 2020 2030 

Tổng 

số 

1,5 Trong 

ngành 

Hưởng 

lợi 

Trong 

ngành 

278,3 

Hưởng 

lợi 

Trong 

ngành 

Hưởng 

lợi 

1,561 1.600 1,795 1.840 2,334 2.392 
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.- Số liệu trên đây cho thấy nếu phát triển tốt du lịch sẽ kéo theo hàng loạt 

dịch vụ và huy động lực lượng lớn cộng đồng tham gia được hưởng lợi. Tạo 

chuyển biến lớn về kinh tế, văn hóa, xã hội của tỉnh. Tuy nhiên, lực lượng lao 

động trực tiếp tham gia du lịch cũng tăng cần đầu tư đào tạo mới đáp ứng được 

dù là nhu cầu thấp nhất. Vì thế, phát triển nguồn nhân lực du lịch cần được ưu 

tiên, khuyến khích từ trong việc hoạch định chính sách  phát  triển du lịch, trước 

mắt tập trung cho việc phát triển đội ngũ chuyên gia đầu ngành về từng lĩnh vực 

chuyên sâu của hoạt động du lịch. Quan tâm đến việc phát triển đội ngũ giáo 

viên, giảng viên và đào tạo viên du lịch ở trường Đại học, Cao đẳng nghề du 

lịch. Phối kết hợp với các nơi này tạo sự đồng bộ về phát triển đội ngũ cán bộ, 

công chức quản lý nhà nước về du lịch, nhất là công chức cấp tỉnh và cấp huyện, 

bên cạnh việc không ngừng có biện pháp phù hợp kịp thời hoàn thiện cơ chế 

chính sách để khuyến khích xã hội hóa đào tạo du lịch. 

 - Công tác cấp bách trong đào tạo nhân lực, trước mắt tập trung đầu tư đi 

vào chiều sâu đối với đội ngũ cán bộ quản lý và kinh doanh cho các doanh 

nghiệp du lịch, vừa có phẩm chất đạo đức, vừa có trình độ, năng lực giỏi. Đồng 

thời chú trọng công tác đào tạo, bồi dưỡng nghiệp vụ ngoại ngữ, tin học cho đội 

ngũ lao động trong ngành du lịch, cho cán bộ quản lý, cán bộ khoa học kỹ thuật 

du lịch, cho nhân viên về bàn, buồng, bếp, lễ tân, sele…  

          - Để phát triển du lịch cộng đồng rất cần thiết đào tạo, bồi dưỡng về 

nghiệp vụ chuyên môn, về các kỹ năng giao tiếp, kỹ năng dịch vụ trong hoạt 

động du lịch cho cộng đồng địa phương. 

- Để chuyển tải thông tin, gây cảm hứng cho khách khi tham gia tour – 

tuyến, các điểm đến  đến cần có đội ngũ hướng dẫn viên có trình độ chuyên môn 

nghiệp vụ, giỏi ngoại ngữ, chuẩn hóa theo quy định Nghị định 92/2008/NĐ-CP 

của Chính phủ, đáp ứng yêu cầu phục vụ khách du lịch nội địa và quốc tế. 

2.5.8. Môi trường du lịch 

Mục tiêu chung: Phát triển du lịch bền vững gắn với việc tôn tạo, giữ gìn 

cảnh quan, bảo vệ môi trường tự nhiên và môi trường du lịch - xã hội - nhân văn 

tạo điểm đến hấp dẫn đúng nghĩa tiềm ẩn sâu sắc cả về hình thức lẫn nội hàm. 
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Phát triển ngành du lịch tỉnh Vĩnh Long góp phần cung cấp thông tin, tư liệu, 

định hướng chiến lược cơ bản để hỗ trợ cho việc xúc tiến, lập kế hoạch, phối kết 

hợp nghiên cứu thống kê giúp cho sự phát triển của các ngành khác thời kỳ tới 

trong tỉnh.  

Việc tăng trưởng kinh tế du lịch phải đồng bộ với phát triển xã hội và bảo 

vệ môi trường sinh thái của địa phương theo hướng cải thiện chất lượng môi 

trường du lịch phát triển bền vững, kiểm soát tốt để hạn chế thấp nhất tình trạng 

ô nhiễm làm ảnh hưởng môi trường bằng việc tăng cường tuyên truyền, giáo dục 

nâng cao ý thức và trách nhiệm bảo vệ môi trường trong cộng đồng địa phương 

và khách du lịch kể cả việc xây dựng đề án đánh giá tác động môi trường và đề 

ra các phương án khắc phục sự cố về môi trường trong các hoạt động du lịch 

theo quy định của pháp luật đối với tất cả các dự án về du lịch. Giải quyết hài 

hòa mối quan hệ giữa phát triển kinh tế với bảo vệ môi trường và sự phát triển 

bền vững chính là đảm bảo môi trường du lịch, đảm bảo an toàn du lịch một 

cách thiết thực, phù hợp nhất…Từ đó mới tạo niềm tin cho các nhà đầu tư đến 

với Vĩnh Long.  

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Rà soát lại tất cả các cơ sở hoạt động, các dự án đã hoặc sẽ triển khai du 

lịch có thể ảnh hưởng đến môi trường và yêu cầu khắc phục. 

- Chỉ phê duyệt những dự án sẽ triển khai có đánh giá tác động môi trường. 

- Đề xuất các ưu đãi để kêu gọi, tạo thông thóang trong đầu tư du lịch. 

- Rà soát các phương án an ninh, an toàn cho hoạt động du lịch.  

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Đảm bảo một môi trường du lịch với ý nghĩa như một Thiên đường du 

lich cho khách đến, cho các nhà đầu tư yên tâm gắn bó với địa phương. 

- Tiếp tục kêu gọi những dự án lớn tạo nên bước đột phá cho du lịch Vĩnh 

Long. 

2.6. Hợ  tác đầu t  du lịch 
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Mục tiêu chung: Tích cực kêu gọi hợp tác đầu tư vào các dự án lưu trú du 

lịch, nghỉ dưỡng ven sông, kênh rạch trọng điểm, dọc tuyến đường nối với Cần 

Thơ, tuyến liên tỉnh để thúc đẩy phát triển du lịch sinh thái, sông nước, du 

thuyền trên sông, làng nghề...Chú trọng hợp tác đầu tư các dự án vui chơi giải 

trí, các dịch vụ về đêm …. tạo nên những cụm, những khu mang tính đột phá 

mẫu mực để nhằm tạo tiếng vang lôi kéo các dự án khác, đồng thời đáp ứng hiệu 

quả nhu cầu của du khách.   

Mục tiêu cụ thể: 

2.6.1. Hợp tác trong nước 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Chủ động phối hợp 5 tỉnh liên kết phát triển du lịch Cụm Duyên hải phía 

Đông Đồng bằng sông Cửu Long gồm 5 tỉnh Long  n, Vĩnh Long, Tiền Giang, 

Bến Tre, Trà Vinh để có điều kiện trao đổi hợp tác nguồn khách, quảng bá, xúc 

tiến đầu tư. Hình thành mạng lưới liên kết kịp thời thông báo, trao đổi kinh 

nghiệm để cùng phát triển du lịch - dịch vụ trong hệ thống các tỉnh Đồng bằng 

sông Cửu Long. 

- Chủ động liên kết với Thành phố Hồ Chí Minh, Cần Thơ qua hệ thống Lữ 

hành quốc tế. 

- Quan hệ hỗ trợ, trao đổi kinh nghiệm với các Hiệp hội Du lịch các tỉnh 

bạn qua các cuộc tham quan, hội thảo, tọa đàm…tìm cách tháo gỡ vướng mắc 

trong đầu tư, phát triển. 

- Kêu gọi đầu tư dưới dạng B T (Build-Operate-Transfer-Xây dựng-Vận 

hành-Chuyển giao) 

- Xác định được các đối tác nhiều tiềm năng trong, ngoài nước để kêu gọi 

đầu tư những tụ điểm, khu du lịch, khách sạn 4-5 sao, nhà hàng. Thông qua hoạt 

động đầu tư để kéo nguồn khách về với Vĩnh Long. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Hoàn thiện việc xây dựng cơ sở hạ tầng,  

2.6.2. Hợp tác quốc tế 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 
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- Xây dựng bộ nhận dạng du lịch cho tỉnh thông qua các ấn phẩm quảng bá, 

giới thiệu đặc sản từng địa phương trong tỉnh vừa phục vụ quảng bá vừa làm 

phương tiện cho kêu gọi đầu tư. 

- Tăng cường quảng bá du lịch Vĩnh Long trên các phương tiện thông tin-

truyền thông bằng nhiều biện pháp. 

- Kêu gọi những dự án lớn tạo nên những điểm đến du lịch có sức hút lớn. 

- Liên kết với các tổ chức du lịch Campuchia, Thái Lan để tạo nên những 

cơ sở đầu tư nhằm thu hút khách theo tuyến sông Mê Kong. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Thu hút những dự án lớn do người trong nước triển khai có sự liên doanh 

với nước ngoài. 

- Mời chào thu hút các nhà đầu tư nước ngoài đầu tư nhằm thu hút khách 

các nước đến Vĩnh Long. 

2.7. Kh ng gian  hát t iển du lịch 

Mục tiêu chung: Căn cứ các điều kiện tự nhiên, tài nguyên du lịch tự nhiên, 

nhân văn, kết cấu hạ tầng, cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du lịch để đề xuất 

những vùng thuận lợi cho các hoạt động du lịch của Vĩnh Long. Trên cơ sở này 

hoạch định các khu vực ưu tiên phát triển du lịch, các cụm, điểm du lịch. Hệ 

thống không gian phát triển du lịch bao gồm các trung tâm du lịch của tỉnh, các 

trung tâm, cụm, tuyến, điểm du lịch trung tâm du lịch của tỉnh. Cơ cấu không 

gian phát triển du lịch Vĩnh Long được tổ chức theo hướng phát triển có trọng 

điểm, lấy cơ sở là các tuyến, điểm mạnh làm động lực phát triển cho hệ thống du 

lịch toàn tỉnh. Phát triển ngành kinh tế du lịch năng động, nâng cao thu nhập của 

từng địa phương và cả Tỉnh, góp phần chuyển dịch cơ cấu kinh tế, tạo công ăn 

việc làm và cải thiện cán cân thanh toán bằng cách tạo ra môi trường thuận lợi 

cho sự tăng trưởng và phát triển, đưa du lịch trở thành một ngành quan trọng 

trong chiến lược phát triển kinh tế - xã hội, chiếm tỷ trọng đáng kể trong khối 

ngành dịch vụ - thương mại - du lịch của Vĩnh Long. Hướng phát triển cho du 

lịch Vĩnh Long mạnh cần tập trung khai thác du lịch cộng đồng, kết hợp xây 
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dựng các tuyến điểm sông nước, các hoạt động sông nước gắn kết miệt vườn, hệ 

thống Homestay, các làng nghề, các di tích lịch sử - cách mạng.  

(Ví dụ nếu khu vực có Chợ nổi Cái Bè, Chợ nổi Cái Răng thì Vĩnh Long 

nên tìm riêng cho mình các sản phẩm khác như nghiên cứu mô h nh du thuyền 

trên sông kết nối giữa các làng nghề, các miệt vườn. Có cả loại du thuyền nghỉ 

đêm trên sông, có loại  du thuyền ban ngày được lập trình sẵn, đi từ đâu đến đâu, 

đi bao lâu, xem các nhà bè nuôi cá trên sông, có ẩm thực, có nghe thuyết minh 

kể chuyện, có nghe đàn, hát và tham gia các trò chơi…khi đến với khu sinh thái 

miệt vườn cù lao Bình Hòa Phước, Chợ Lách, khu du lịch Trường  n, di tích 

Văn Thánh Miếu, làng nghề gốm…) 

Mục tiêu cụ thể: 

@ Giai đoạn 2017 – 2020 

- Xây dựng được bản đồ du lịch bao gồm tuyến, điểm đang hoạt động có 

kết quả. 

- Hoạch định được các tuyến điểm sẽ phát triển để xác định hướng đầu tư 

hợp lý. 

- Đề xuất các loại hình du lịch có thể khai thác trên địa bàn và phương án 

đầu tư khai thác. 

- Đầu tư phát triển mở rộng trên cơ sở xác định các loại hình du lịch có thể 

khai thác hiệu quả. 

- Bổ sung những loại hình du lịch khác phù hợp tình hình kết quả khai thác. 

@ Tầm nhìn đến năm 2030 

- Tiếp tục củng cố định hướng tổ chức không gian du lịch Vĩnh Long rõ 

hơn các giai đoạn trước và đi vào định hình khai thác căn cứ trên cở sở vị trí địa 

lý, mối quan hệ với thị trường tiềm năng của các tỉnh bạn, của Thành phố Cần 

Thơ, Thành phố Hồ Chí Minh, cơ sở vật chất kỹ thuật phục vụ du lịch, hệ thống 

giao thông, các đặc điểm về tài nguyên du lịch như mật độ di tích, làng nghề 

truyền thống, danh lam thắng cảnh, các điểm vui chơi giải trí, các điểm du lịch 

sinh thái, khả năng kết nối chương trình… 
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III. TẦM NHÌN PHÁT TRIỂN VĂN HÓA VÀ DU LỊCH ĐẾN NĂM 2030 

1.  ầm nh n  hát t iển văn hóa đến năm 20 0 

Phát huy tính tích cực và tính sáng tạo của đội ngũ nhân lực công tác văn 

hóa nghệ thuật, thúc đẩy đổi mới văn hóa, sáng tạo nhiều tác phẩm ưu tú, kích 

thích phát triển nhân tài. Huy động đầy đủ sự đóng góp tích cực của đông đảo 

quần chúng nhân dân, động viên toàn xã hội tham gia xây dựng văn hóa. Phát 

huy tác dụng của cơ chế thị trường, phát triển công nghiệp văn hóa  đáp ứng nhu 

cầu văn hóa nghệ thuật, đáp ứng nhu cầu văn hóa tinh thần nhân dân.  

Theo tinh thần trên, như khái niệm của UNESC , công nghiệp văn hóa kết 

hợp 3 yếu tố: Sáng tạo, cơ sở hạ tầng, công nghệ sản xuất hiện đại, để sản sinh 

ra các sản phẩm văn hóa, đem lại lợi ích kinh tế. Các ngành công nghiệp văn hóa 

bao gồm: nguyên tác, âm nhạc, truyền hình, sản xuất phim, xuất bản cũng như 

các ngành nghề thủ công, thiết kế, kiến trúc, các loại hình nghệ thuật biểu diễn, 

trực quan, thể thao, quảng cáo và du lịch văn hóa... góp phần tạo nên giá trị cho 

các cá nhân và xã hội. Thế giới đã thừa nhận và coi công nghiệp sáng tạo, công 

nghiệp văn hóa là một ngành kinh tế giá trị với tỷ trọng đóng góp tới gần 10% 

vào GDP toàn cầu. Ở Nhật Bản, công nghiệp văn hóa đã được xây dựng từ 

những năm 80 của thế kỷ XX. Tại Hong Kong (Trung Quốc), công nghiệp văn 

hóa đã đóng góp 85% thu nhập quốc dân. Xây dựng và phát triển công nghiệp 

văn hóa ở Việt Nam đã chính thức được đưa vào Chiến lược Phát triển văn hóa 

đến năm 2020,  theo Quyết định số 581/QĐ-TTg ngày 06/5/2009 của Thủ tướng 

Chính phủ, nhằm thóat khỏi tình trạng coi văn hóa chủ yếu mang tính tư tưởng, 

giáo dục, giải trí.  

Trên tinh thần đó, Vĩnh Long cần có hướng đột phá mới đưa công nghiệp 

văn hóa ở một số lĩnh vực trở thành ngành kinh tế thực thụ, có tác dụng chủ đạo 

tác động vào nền kinh tế chung và cải thiện xã hội lên một bước. Tất cả các nội 

dung quy hoạch phát triển văn hóa đến năm 2020 đều là làm nền tảng cho hướng 

đổi mới có tính đột phá này, không chỉ tạo chuyển biến tổng thể trong thời gian 

tới cho Vĩnh Long mà còn có vai trò kích ứng chung cho cả khu vực Đồng bằng 

Sông Cửu Long cùng phát triển.   

https://vi.wikipedia.org/wiki/%C3%82m_nh%E1%BA%A1c
https://vi.wikipedia.org/wiki/Truy%E1%BB%81n_h%C3%ACnh
https://vi.wikipedia.org/wiki/%C4%90i%E1%BB%87n_%E1%BA%A3nh
https://vi.wikipedia.org/w/index.php?title=Xu%E1%BA%A5t_b%E1%BA%A3n&action=edit&redlink=1
https://vi.wikipedia.org/wiki/Thi%E1%BA%BFt_k%E1%BA%BF
https://vi.wikipedia.org/wiki/Ki%E1%BA%BFn_tr%C3%BAc
https://vi.wikipedia.org/wiki/Ngh%E1%BB%87_thu%E1%BA%ADt_bi%E1%BB%83u_di%E1%BB%85n
https://vi.wikipedia.org/wiki/Ngh%E1%BB%87_thu%E1%BA%ADt_tr%E1%BB%B1c_quan
https://vi.wikipedia.org/wiki/Th%E1%BB%83_thao
https://vi.wikipedia.org/wiki/Qu%E1%BA%A3ng_c%C3%A1o
https://vi.wikipedia.org/w/index.php?title=Du_l%E1%BB%8Bch_v%C4%83n_h%C3%B3a&action=edit&redlink=1
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2.  ầm nh n  hát t iển du lịch đến năm 20 0 

Tích cực phát triển du lịch cộng đồng, tạo công ăn việc làm, xuất khẩu tại 

chỗ cho nhân dân các làng nghề truyền thống. Đầu tư xây dựng các cơ sở, hạ 

tầng kỹ thuật, các khu du lịch trọng điểm gồm: Trường Trung cấp hoặc Cao 

đẳng Du lịch Vĩnh Long. Trung tâm Thông tin Du lịch. Bảo tàng Nông nghiệp 

Đồng bằng sông Cửu Long kết hợp trải nghiệm nông thôn và Sinh vật cảnh vùng 

sông nước Vĩnh Long. Trung tâm Dịch vụ Thương mại mua sắm cao cấp. Trung 

tâm vui chơi giải trí, biểu diễn nghệ thuật. Tuyến xe Buýt nội bộ và nối Vĩnh 

Long với các điểm du lịch tỉnh bạn. Nâng cấp hệ thống cảng sông phục vụ du 

lịch. Đầu tư kết cấu hạ tầng cho các địa danh du lịch trọng điểm. Đầu tư hệ 

thống xử lý nước thải, rác thải bảo vệ môi trường các khu du lịch, các Trung 

tâm, khu du lịch sinh thái, nghỉ dưỡng của Tỉnh. 

Du lịch Vĩnh Long đang có những dấu hiệu chững lại và chậm phát triển. 

Nhiều nguyên nhân đã được một số nhà nghiên cứu bàn thảo tại các hội nghị 

chuyên ngành và các hội thảo ở khu vực. Tuy nhiên, nguyên nhân chính được đề 

cập thường xuyên là các sản phẩm du lịch nghèo nàn chưa đư c chú trọng 

đầu tư trong khi Vĩnh Long ngoài thế mạnh là hệ thống di tích có sức hút lớn 

còn có sinh thái miệt vườn, các kênh rạch sông nước, làng nghề và văn hóa phi 

vật thể khá phong phú dồi dào chưa khai thác hết công năng, giá trị.  

Theo quan điểm chung hiện nay là thống nhất việc quảng bá di sản văn 

hóa không chỉ dừng lại ở các công việc truyền thông, cổ động và các hoạt động 

tương tự mà phải đi sâu vào tạo những sản phẩm phù hợp gắn với du lịch. Tăng 

cường nguồn kinh phí đầu tư nâng cao chất lượng để biến một số hình thái của 

di sản, trong đó đặc biệt là văn hóa phi vật thể trở thành các sản phẩm và dịch vụ 

du lịch. Đơn vị văn hóa đóng vai trò là cơ quan chủ quản điều hành quản lí và 

kết nối thông tin về di sản cho du lịch, kể cả việc liên kết, chia sẻ thông tin giữa 

các đơn vị liên quan, xây dựng cơ sở dữ liệu di sản cho du lịch nhằm tạo điều 

kiện cho các cơ sở du lịch được cùng chia sẻ, dùng chung, cùng nhau kiểm tra 

giám sát thông tin tuyên truyền, quảng bá di sản. Phát huy tối đa vốn văn hóa 

phi vật thể hiện có đã và đang được thực hành của Vĩnh Long trong từng phần 
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việc cụ thể là: Tổ chức mẫu các bu  e gánh giới thiệu đặc sản ẩm thực vùng 

sông nước, Vĩnh Long. Tổ chức các show diễn Hát Bộ, Hát Dân ca, Đờn ca Tài 

tử, đua ghe, các trò chơi dân gian...Sau đó chuyển giao cho hệ thống du lịch sử 

dụng, kế thừa, tiếp tục quảng bá trên các phương tiện thông tin du lịch tới người 

dùng tin du lịch. Bổ sung nguồn lực thông tin du lịch một cách hợp lí. Xây dựng 

kho dữ liệu toàn văn về di sản gắn với du lịch. Hoàn thiện các sản phẩm và 

dịch vụ thông tin hiện có, bằng việc liên kết phối hợp giữa ngành du lịchvà 

ngành văn hóa trong việc xây dựng kho cơ sở dữ liệu du lịch, lựa chọn các 

thông tin quảng cáo và phổ biến thông tin trên các phương tiện thông tin đại 

chúng, tại khách sạn – nhà hàng và các điểm du lịch. 

Xây dựng hệ thống dữ liệu để các doanh nghiệp du lịch cập nhật thường 

xuyên tại các trang web của mình. Thông tin phải đầy đủ, chính xác, hình ảnh, 

ngôn ngữ dễ hiểu, dễ gây ấn tượng. Tiêu đề thông tin về sản phẩm và dịch vụ du 

lịch sẽ sắp xếp theo chủ đề, và được tối ưu hóa bằng các từ khóa, các từ khóa 

được sắp xếp theo thứ tự vần chữ cái. Mỗi doanh nghiệp phải luôn xác định 

khách hàng (khách du lịch) là mục tiêu, là điều kiện sống còn không chỉ của 

ngành du lịch, mà cũng là điều kiện tồn tại của bản thân doanh nghiệp. Tự xây 

dựng cho mình một mô hình kết hợp giới thiệu các chương trình tiếp cận di sản 

văn hóa để gắn kinh doanh trên mạng với kinh doanh truyền thống. Tăng cường 

việc giao dịch và thanh toán trực tuyến trên mạng. Trao đổi, kết nối các trang 

web trong cùng lĩnh vực sao cho di sản văn hóa Vĩnh Long trở thành sản phẩm 

phải - cần - sẽ làm cho du khách được thỏa mãn. Phối hợp với thông tin báo chí 

bằng việc tuyên truyền sâu hơn nữa các điểm di tích, danh lam thắng cảnh, bản 

sắc văn hóa độc đáo gắn với các chương trình du lịch của tỉnh. Tăng cường các 

hoạt động tuyên truyền quảng bá tuyên truyền nâng cao nhận thức cho người 

dân địa phương về giá trị văn hóa còn tiềm ẩn tại các điểm du lịch, giá trị phong 

tục tập quán, tôn giáo, tín ngưỡng, bản sắc văn hóa địa phương… trên các 

phương tiện thông tin đại chúng. Đào tạo nâng cao trình độ chuyên môn, nghiệp 

vụ cho đội ngũ cán bộ thông tin trong ngành, đầu tư cơ sở vật chất, trang thiết bị 
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hiện đại và kinh phí xây dựng cơ sở dữ liệu, cũng như các hoạt động tuyên 

truyền, quảng bá di sản văn hóa gắn với du lịch của tỉnh Vĩnh Long.  

Phát triển du lịch Vĩnh Long phải đảm bảo sự phát triển môi trường sinh 

thái tự nhiên, nhân văn, xã hội bền vững. Phát triển du lịch theo hướng thăm di 

tích lịch sử văn hóa kết hợp với tắm sông, du lịch văn hóa, cảnh quan môi 

trường. Với quan điểm phát triển đạt hiệu quả kinh tế cao nhưng phải gắn với 

việc bảo tồn và tôn tạo các di tích lịch sử văn hóa, cảnh quan môi trường bền 

vững, đồng thời phát huy truyền thống bản sắc văn hóa dân tộc, tiếp thu có chọn 

lọc tinh hoa văn hóa nhân loại, tránh du nhập những văn hóa độc hại. 

Phấn đấu để du lịch Vĩnh Long trở thành ngành kinh tế mũi nhọn của tỉnh, 

một trọng điểm du lịch hàng đầu khu vực và quốc gia với kết cấu hạ tầng, cơ sở 

vật chất kỹ thuật du lịch được đầu tư đồng bộ, hiện đại; có sản phẩm du lịch đa 

dạng, đặc sắc, chuyên nghiệp chất lượng cao; có thương hiệu mạnh, sức hấp dẫn 

và năng lực cạnh tranh; có đủ điều kiện, năng lực liên kết với các tập đoàn, công 

ty lữ hành du lịch ở nước ngoài. 

Từ những quan điểm và mục tiêu đã nêu, tầm nhìn phát triển du lịch Vĩnh 

Long đến năm 2030 có thể khái quát trong các tiêu chí: Phấn đấu để Vĩnh Long 

có ngành du lịch mang đẳng cấp quốc tế, từng bước trở thành một trọng điểm du 

lịch  quốc gia, có kết cấu hạ tầng, cơ sở vật chất-kỹ thuật du lịch đồng bộ, hiện 

đại . . Chuyển dần năng lực công nghiệp văn hóa giải trí, nghỉ dưỡng, tạo thương 

hiệu du lịch mạnh có sức hấp dẫn toàn cầu, có điều kiện liên kết với tất cả các 

nơi trong, ngoài nước có thể liên kết. 
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PHẦN V 

DANH MỤC DỰ ÁN ĐẦU TƯ TRỌNG ĐIỂM 

KHÁI TOÁN, PHÂN KỲ ĐẦU TƯ 

 

I. KHÁI TOÁNPHÂN KỲ ĐẦU TƯ TRỌNG ĐIỂM VỀ VĂN HÓA 

ĐVT: Triệu VNĐ 

T

T 

Các nội dung, c ng 

việc chủ yếu cần thực 

hiện 

Kết quả 

đạt đư c 

Thời gian/Kinh phí 

Cơ quan 

thực hiện 

Nguồn 

vốn 

 

Giai 

đoạn 1 

Giai 

đoạn 2 

Giai 

đoạn 

3 

1 

Dự án bảo tồn và phát 

huy các di tích cấp quốc 

gia (thuyết minh+ bản vẽ 

+dự toán chi tiết) 

Trình Bộ 

VHTT&DL 

phê duyệt, cấp 

kinh phí 

 150 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

2 

Dự án kiểm kê di sản 

văn hóa phi vật thể tại 

tỉnh Vĩnh Long 

Trình Tỉnh và 

BộVHTT&D

L phê duyệt, 

cấp kinh phí 

100 

 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

3 

Dự án bảo tồn và phát 

huy các di tích cấp Tỉnh 

(thuyết minh+ bản vẽ 

+dự toán chi tiết) 

Trình Tỉnh 

phê duyệt, cấp 

kinh phí 

 200 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

4 

Dự án xây dựng trung 

tâm lưu trữ dữ liệu văn 

hóa vật thể và phi vật thể 

Vĩnh Long. 

Trình tỉnh phê 

duyệt 

 100 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

5 

Tổ chức lễ hội văn hóa 

Kinh, Hoa, Kh’mer định 

kỳ hàng năm (tạo điểm 

đến du lịch Tâm linh) 

01 kế hoạch 

thực hiện  

50 

 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 
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6 

Dự án quy hoạch cảnh 

quan và khai thác các 

khu thiết chế tại tỉnh 

Vĩnh Long 

Trình tỉnh phê 

duyệt 

 200 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

7 

Dự án tổ chức một số 

mô hình du lịch cộng 

đồng ở Vĩnh Long 

Trình tỉnh phê 

duyệt 

 100 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

8 

Dự án tổ chức một số 

mô hình du lịch sinh thái 

ở Vĩnh Long 

Trình tỉnh phê 

duyệt 

 100 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

9 

Dự án một số mô hình 

du lịch văn hóa ở tỉnh 

Vĩnh Long 

Trình tỉnh phê 

duyệt 

 100 

 
 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

10 

Lập kế hoạch quản lý 

nguy cơ thảm hoạ cho 

một số địa điểm văn hóa 

quan trọng cấp Tỉnh và 

cấp QG (theo hướng dẫn 

của UNESC  và Bộ 

VHTTDL) 

Trình Tỉnh và 

Bộ 

VHTT&DL 

phê duyệt 

 200 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

tỉnh Vĩnh 

Long 

Từ 

Ngân 

sách 

11 

Xây dựng các điểm văn 

hóa đặc trưng nổi bật 

cho mỗi thành phố, thị 

xã  

01 đề án  

100 

 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

12  

Lập dự án phát triển, 

nâng cao nguồn nhân lực 

cho văn hóa  

01 dự án 

30  

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 
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13 

Xây dựng hệ thống 

đường dẫn đến các điểm 

di tích quan trọng (lớn là 

đường bộ, nhỏ là đường 

beton hóa) 

01 dự án 

 100 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

14 

Xây dựng dự án khu tập 

trung ẩm thực và chợ 

đêm đường phố của 

thành phố Vĩnh Long 

(tạo điểm đến về đêm 

hấp dẫn như một số nơi 

đang làm như Huế, Hà 

Nội, Nha Trang, Hội 

 n…) 

01 dự án  

100 

 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

15 

Lập dự án in ấn các ấn 

phẩm giới thiệu quảng 

bá 40 di tích cấp Tỉnh, 

10 di tích cấp QG, 3 

Khu Lưu niệm danh 

nhân  

01 dự án  

 500 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

16 

Lập dự án xây dựng các 

khu thiết chế văn hóa 

cấp xã cần thiết (thuyết 

minh+bản vẽ+dự toán 

chi tiết) 

01 dự án 

 300 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

17 

Lập dự án nâng cấp 

trường Văn hóa Nghệ 

thuật và xây dựng cơ sở 

vật chất mới để tạo 

nguồn nhân lực cho tỉnh. 

Dự án đào tạo nghệ thuật 

trong nước và ngoài 

nước 

02 dự án 

 500 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 
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18  

Lập dự án nâng cấp  

Trung tâm Văn hóa về 

cơ sở vật chất lẫn 

chuyên môn. 

 

01 dự án 

 300 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

19 

Lập dự án thành lập 

trường hoặc khoa đào 

tạo ngôn ngữ Khmer, 

Hoa và  nh văn, Nhật 

văn…. 

01 dự án 

 300 

 

 

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

20 

Lập dự án đầu tư các 

thiết chế văn hóa trên 

địa bàn tỉnh 

 

01 dự án 

 300 

  

Sở 

VHTT&DL 

Từ 

Ngân 

sách 

 TỔNG  480 3.450    

  

Bị chú: Giá t ị vốn  từng dự án  t nh toán đề xuất cụ thể 

*  hân kỳ thực hi n quy hoạch 

 - Giai đoạn 1: 2017 - 2018 

- Giai đoạn 2: 2019 - 2020 

 - Giai đoạn 3: Tầm nhìn đến năm 2030 

II. DANH MỤC DỰ ÁN ĐẦU TƯ TRỌNG ĐIỂM VỀ DU LỊCH 

Theo tinh thần dự thảo Nghị quyết của HĐND tỉnh về Phát triển Du lịch 

tỉnh Vĩnh Long giai đoạn 2015 - 2020, định hướng đến năm 2030, cụ thể gồm:      

+ Tổng vốn đầu tư đến năm 2020, định hướng 2030: Dự ước 1.700 tỷ 

đồng (nguồn xã hội hóa 1.290 tỷ đồng, ngân sách nhà nước 410 tỷ đồng) trong 

đó, chia ra làm 3 giai đoạn từ 2016 - 2020, giai đoạn 2021 - 2025 và 2026 - 

2030. 

     + Tiến hành đồng thời nhiều hình thức đầu tư (ngân sách Nhà nước, đầu 

tư nước ngoài, liên danh liên kết, cổ phần, tư nhân,...), đặc biệt nguồn vốn xã hội 

hóa là nguồn vốn đầu tư quan trọng nhất đối với phát triển du lịch. 
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 Các đề án trên địa bàn tỉnh theo kế hoạch Thực hiện Nghị quyết số 01-

NQ/TU, ngày 06/11/2015 củaTỉnh ủy Vĩnh Long về phát triển du lịch giai đoạn 

2015-2020 và tầm nhìn đến năm 2030 (Ban hành kèm theo Quyết định số 

1976/QĐ-UBND,ngày 06/9/2016 của Ủy ban nhân dân tỉnh Vĩnh Long). UBND 

tỉnh giao cho các đơn vị và các địa phương thực hiện các nhiệm vụ trọng tâm 

sau: 

 
Stt 

 
Nội dung công việc 

 
Đơn vị thực 

hiện 

Thời 

gian 

thực 

hiện 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 

Đề án xây dựng Bảo tàng Nông nghiệp vùng 

Đồng bằng sông Cửu Long 

 
 
 
 
 
 
 
 
Sở Văn hóa, 

Thể thao và 

Du lịch 

2018 

Đề án xây dựng sản phẩm du lịch đặc thù và 

chương trình du lịch trong và ngoài tỉnh 

 

2017 

Đề án trùng tu, tôn tạo phát huy giá trị các di tích 

văn hóa, lịch sử, danh nhân và bảo tồn phát 

huy nghệ thuật truyền thống phục vụ phát triển du 

lịch 

 
2017 

Đề án tổ chức sự kiện Hành trình về đất Long 

Hồ dinh và các lễ hội 

2017 

Kế hoạch xúc tiến quảng bá du lịch, xây dựng 

logo, slogan thi ảnh du lịch, quà lưu niệm của 

Tỉnh ủy, UBND tỉnh; hàng lưu niệm cho khách du 

lịch 

 
2017 

 
 

2 

 

Tham mưu UBND tỉnh ban hành cơ chế, chính 

sách cụ thể khuyến khích, ưu đãi, hỗ trợ kêu gọi 

đầu tư phát triển du lịch Vĩnh Long 

Sở Kế hoạch 
và 

Đầu tư và Sở 

VH,TT và DL 

 
 

2017 

 
 

3 

Dự án đầu tư xây dựng công trình Đường giao 

thông phát triển hạ tầng du lịch 04 xã cù lao 

huyện Long Hồ (đã được phê duyệt tại Quyết định 

số 440/QĐ-UBND, ngày 02/3/2016) 

 
 

UBND 

huyện 
Long 
Hồ 

 
 

2020 



 

169 

 
4 

Đề án xây dựng cơ sở hạ tầng giao thông phục 

vụ phát triển du lịch 

Sở Giao 
thông 

vận 

tải 

2017 

 
5 

Đề án quy hoạch, kêu gọi đầu tư, xây dựng, quản 

lý, khai thác bến tàu du lich đạt chuẩn 

UBND TP. 
Vĩnh 

Long 

2017 

 
 

6 

- Đề án Phát triển vùng chuyên canh cây ăn trái 

kết hợp du lịch sinh thái 

- Đề án Hỗ trợ phát triển nông sản tiêu biểu của 

tỉnh Vĩnh Long 

 
Sở Nông 

nghiệp và 

Phát triển 

Nông thôn 

 
 

2017 

 
7 

Đề án giới thiệu, trưng bày mua bán sản phẩm 

hàng tiểu thủ công nghiệp phục vụ phát triển du 

lịch 

 
Sở Công 

thương 

2017 

 
 
 
 
 

8 

Kế hoạch hành động ứng phó với biến đổi khí 

hậu của tỉnh Vĩnh Long (đã được phê duyệt tại 

Quyết định số 705/QĐ-UBND, ngày 26/4/2013), 

lưu ý ưu tiên cho danh mục dự án liên quan đến 

bảo vệ môi trường, tạo việc làm trong lĩnh vực du 

lịch, xây dựng các khu du lịch sinh thái, xây dựng 

hạ tầng phát triển du lịch bền vững 

 
 
Sở Tài nguyên 

và Môi trường, 

Sở VHTT&DL 

và sở, ngành, 

địa phương 

liên quan 

 
 
 
 

2020 
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 anh mục các dự án  u ti n đầu t   hát t iển du lịch Vĩnh Long giai đoạn 

2017 - 2020, định h ớng đến năm 20 0.  

Tổng vốn đầu tư dự ước 1.700 tỷ đồng (nguồn xã hội hóa 1.290 tỷ đồng, ngân 

sách nhà nước 703 tỷ đồng), cụ thể: 

 
 
 
Stt 

 
 

Tên Dự án 

 
 
     Địa điểm 

 
 

Quy 

mô 

Nhu cầu vốn (tỷ 

đồng) 

 
 
Nguồn vốn 

2017 - 

2020 

2021 - 

2030 

 

 

1 

Bến tàu du lịch – 

Khu phố  hàng  lưu  

niệm  - Bãi đỗ xe du 

lịch 

 

 

TP. Vĩnh Long 

 

 

2 ha 

 

 

20 

  

 

Xã hội hóa 

 

 

2 

Đầu  tư,  tôn  tạo,  

mở rộng điểm du 

lịch quốc gia Văn 

Thánh Miếu 

 

 

TP. Vĩnh Long 

 

 

3 ha 

 

 

70 

 NS Trung 

ương 

NS tỉnh 

 

 

3 

Khu liên hợp Văn 

hóa,Thể thao,  

Du lịch Cái Ngang - 

huyện Tam Bình 

 

 

 ấp  4,  xã      Phú  

Lộc,   huyện Tam 

Bình 

 

 

12,5 

ha 

 

 

30 

  

 

Mời gọi 

đầu tư 

 

 

4 

Bảo tàng Nông 

nghiệp vùng  

ĐBSCL  

 

Thị trấn Vũng Liêm, 

huyện 

Vũng Liêm 

 

 

10 ha 

 

 

 

 

300 

 

NSNN kết 

hợp xã hội 

hóa 

 

5 

Khu  du  lịch  sinh  

thái Cồn Đông Hậu 

ấp Đông Hậu, xã 

Ngãi Tứ, 

huyện Tam Bình 

 

25 ha 

 60 Mời gọi 

đầu tư 

 

6 

Khu  du  lịch  sinh  

thái Cồn Giông 

xã   Tân   Hội,   

thành   phố Vĩnh 

Long 

57,29 

ha 

 

 

700 Mời gọi 

đầu tư 
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7 

 

Khu  du  lịch  sinh  

thái Đồng Phú 

ấp Mỹ Phú 1, xã 

Đồng Phú 

huyện  Long  Hồ   

 

 

 

20 ha 

 200  

 

Xã hội hóa 

 

 

8 

 

Khu  du  lịch  sinh  

thái Quới Thiện 

ấp  Phước  Lý  2,  xã  

Quới Thiện, huyện 

Vũng Liêm 

 

 

10 ha 

 

 

 

 

100 

 

 

Xã hội hóa 

 

 

9 

 

Khu  du  lịch  sinh  

thái Lục Sĩ Thành 

ấp  Phú  Xuân  và  

ấp  Phú Thành, xã 

Phú Thành, huyện 

Trà Ôn,. 

 

 

20 ha 

 

 

 

 

 

200 

 

 

Xã hội hóa 

 

 

10 

 

Khu du lịch Mỹ Hòa 

ấp Mỹ Hưng, xã 

Mỹ Hòa, thị   xã   

Bình   Minh,    

 

 

 

10ha 

 

 

100 

 

 

 

Mời gọi 

đầu  

tư 

 

11 

Nạo vét kênh 

mương Lộ và sông 

Cái Muối  

 

Huyện Long Hồ 

 

 

 

 

100 

 

 

 

Ngân sách 

80%, xã hội 

hóa 20% 

12 

Đường giao thông 

phát triển hạ tầng du 

lịch 4 xã cù lao 

huyện Long Hồ 

 

Huyện Long Hồ 

 160  Ngân sách 

80%, xã hội 

hóa 20% 

13 

Đường vào khu du 

lịch Mỹ Hòa, thị xã 

Bình Minh 

 

Thị xã Bình Minh 

 223  Ngân sách 

80%, xã hội 

hóa 20% 

 

TỔNG   703 1.560  

 

Bị chú: Giá t ị vốn từng dự án t nh toán đề xuất cụ thể 
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PHẦN VI 

GIẢI PHÁP VÀ TỔ CHỨC THỰC HIỆN 

 

I. CÁC GIẢI PHÁP THỰC HIỆN QUY HOẠCH 

1. Giải pháp chung 

1.1. Gi i  há  qu n l  nhà n ớc 

- Từng bước hoàn thành cơ bản việc thể chế hóa các quan điểm, đường lối, 

định hướng của Đảng về văn hóa, văn học, nghệ thuật thông qua việc nâng cao 

vai trò của các cấp ủy đảng, trách nhiệm, vai trò của từng đảng viên xây dựng 

trong phong trào văn hóa cơ sở. Bằng nhiều biện pháp nhanh chóng triển khai 

các cuộc vận động quần chúng nhân dân trong việc xây dựng phong trào văn hóa 

cơ sở.  

- Nhằm đề cao trách nhiệm, hiệu lực quản lý của Nhà nước, phát huy mọi 

nguồn lực xã hội để nâng cao chất lượng và hiệu quả cung ứng dịch vụ công về 

văn hóa, du lịch cần tích cực đổi mới quản lý và tổ chức cung ứng dịch vụ công. 

Kiện toàn bộ máy của Sở Văn hóa- Thể thao và Du lịch cả về tổ chức, cơ chế 

chính sách… trên cơ sở đề xuất từng quy hoạch cụ thể. 

- Nhằm bảo tồn và phát huy giá trị các di sản văn hóa cần tăng cường công 

tác quản lý nhà nước. Thực hiện số hóa hệ thống cổ vật tại các bảo tàng, di tích, 

hoàn thiện cơ sở dữ liệu và số hóa dữ liệu về văn hóa phi vật thể Vĩnh Long. 

Thận trọng trong việc quy hoạch xây dựng đô thị vào các khu vực khảo cổ học 

theo nguyên tắc bảo tồn và phát huy giá trị các di chỉ khảo cổ học.  

- Xây dựng hệ thống đào tạo nhân lực thật căn cơ cho ngành văn hóa. 

- Mang tính liên ngành và xã hội hóa cao nên du lịch là ngành kinh tế tổng 

hợp rất cần sự phối hợp chặt chẽ giữa các ngành có liên quan dưới sự điều hành 

của UBND tỉnh thông qua Ban chỉ đạo phát triển Du lịch tỉnh bằng việc tăng 

cường hiệu lực của Ban Chỉ đạo thống nhất chương trình hành động của các ban 

ngành. Bao gồm sự phối hợp quản lý khai thác, giám sát, bảo vệ tài nguyên - 

môi trường du lịch, kết hợp việc lồng ghép các quy hoạch, dự án chuyên ngành 
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có liên quan như quy hoạch giao thông, phát triển đô thị, bảo tồn và phát triển 

văn hóa, trồng rừng, xoá đói giảm nghèo...nhằm hỗ trợ tháo gỡ những khó khăn 

hiện nay về nguồn vốn ngân sách, đồng thời nâng cao việc ứng dụng khoa học 

công nghệ trong quản lý phát triển du lịch.  

1.1.1. Tăng cường nguồn nhân lực và cơ sở vật chất cho hoạt động văn hóa 

Đội ngũ cán bộ văn hóa từ tỉnh đến cấp cơ sở phải được chuẩn hóa, được 

thường xuyên bồi dưỡng, tập huấn. Ban hành tiêu chuẩn và cơ chế bố trí cán bộ 

lãnh đạo, quản lý, tham mưu lĩnh vực văn hóa. Đồng thời ban hành chính sách 

trọng dụng nhân tài, ưu đãi văn nghệ sỹ có quá trình cống hiến, có nhiều tác 

phẩm tốt, ảnh hưởng tích cực trong xã hội, kiện toàn từng bước để có được đội 

ngũ cán bộ, công chức và chuyên gia đầu ngành trong lĩnh vực văn hóa, nghệ 

thuật vững vàng chính trị, tinh thông nghề nghiệp, chất lượng cao.  

Nâng cấp, cải tạo, đầu tư xây dựng đồng bộ hệ thống thiết chế văn hóa công 

cộng và xây mới một số nhà hát, rạp chiếu phim, trung tâm triển lãm văn hóa - 

nghệ thuật, bảo tàng, thư viện... có chất lượng cao theo tinh thần đầu tư cho văn 

hóa, văn học, nghệ thuật để tạo sức đột phá cho phát triển du lịch, phát triển kinh 

tế - văn hóa - xã hội và định hướng giáo dục chính trị, thẩm mỹ của tỉnh. 

1.1.2. Tăng cường nguồn nhân lực và cơ sở vật chất cho hoạt động du lịch 

Ổn định và phát triển nguồn nhân lực có tính bền vững đối với du lịch bao 

gồm các nhà quản lý các cán bộ tay nghề cao được đào tạo cả chính quy và ngắn 

ngày sau đó tập huấn nâng dần trình độ đến mức kiện toàn đủ để đáp ứng yêu 

cầu phát triển du lịch. 

Đầu tư xây dựng các hạ tầng liên quan đến du lịch bao gồm đường sá cầu 

cống, bến cảng, bến xe…gắn với nhu cầu đào tạo cán bộ quản lý có trình độ cao.  

Có chính sách đãi ngộ thu hút nhân tài trong ngoài tỉnh đến các cơ sở du 

lịch.  

“Phối hợp với các cơ sở đào tạo nghề trong và ngoài tỉnh tổ chức tập huấn 

nghiệp vụ: thuyết minh viên, hướng dẫn viên và nghiệp vụ du lịch khác cho đội 

ngũ cán bộ, nhân viên làm việc tại các đơn vị kinh doanh dịch vụ du lịch. 



 

174 

Đầu tư kinh phí cho việc đào tạo, bồi dưỡng nâng cao trình độ chuyên 

môn nghiệp vụ cho cán bộ, công chức, viên chức, người lao động và cộng đồng 

dân cư tại các khu, điểm du lịch. 

* Giai đoạn 2016 - 2020 

Mỗi năm mở 04 lớp, kinh phí 160.000.000đ/năm x 04 năm = 

640.000.000đ, nhà nước hỗ trợ 50% kinh phí, phần kinh phí còn lại vận động xã 

hội hóa. 

Phấn đấu đến năm 2020, có 95% đội ngũ cán bộ quản lý về du lịch và 

90% lao động trực tiếp tại các cơ sở hoạt động kinh doanh du lịch được đào tạo 

chuyên nghiệp và 70% lao động của loại hình du lịch cộng đồng được đào tạo 

tập huấn; năm 2030 là 100% cán bộ quản lý và 95% lao động trực tiếp thuộc 

lĩnh vực du lịch được đào tạo, bồi dưỡng về chuyên môn nghiệp vụ. 

* Giai đoạn 2021 - 2025 

Mỗi năm mở 03 lớp, kinh phí 120.000.000đ/năm x 5 năm = 

600.000.000đ, nhà nước hỗ trợ 40%, phần kinh phí còn lại vận động xã hội hóa. 

* Giai đoạn 2026 - 2030 

Mỗi năm mở 02 lớp, kinh phí 80.000.000đ/năm x 5 năm = 400.000.000đ, 

nhà nước hỗ trợ 30%, phần kinh phí còn lại vận động xã hội hóa.”(Trích: Kế 

hoạch thực hiện NQ01/TU của UBN  tỉnh Vĩnh Long). 

1.2. Gi i  há  huy động vốn đầu t  

“Tranh thủ các nguồn vốn đầu tư phát triển du lịch từ ngân sách Trung 

ương, vốn ngân sách địa phương và các nguồn vốn huy động hợp pháp khác để 

đầu tư xây dựng các công trình giao thông, thiết chế văn hóa, thể thao, tôn tạo 

các di tích văn hóa, lịch sử,các làng nghề, các dự án phục vụ phát triển du lịch” 

(Trích: Kế hoạch thực hiện NQ01/TU của UBN  tỉnh Vĩnh Long). Nguồn vốn 

ngân sách Nhà nước được đầu tư đồng bộ, trọng tâm, trọng điểm để ổn định thiết 

chế văn hóa, kích thích phát triển du lịch. Tập trung ưu tiên phát triển kết cấu hạ 

tầng tại các trọng điểm phát triển du lịch, các khu du lịch tổng hợp, khu du lịch 

chuyên đề, các điểm du lịch tiềm năng ở các vùng sâu vùng xa.  
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Đa dạng hóa nguồn vốn đầu tư phát triển văn hóa du lịch bao gồm các 

nguồn vốn đầu tư của trung ương tập trung cho các chương trình mục tiêu, 

nguồn vốn đầu tư từ ngân sách tỉnh tập trung cho hoạt động sự nghiệp, các dự án 

xây dựng cơ bản kết hợp đẩy mạnh và huy động nguồn vốn xã hội hóa vào các 

công trình văn hóa, du lịch của tỉnh Vĩnh Long. 

Coi trọng thực hiện xã hội hóa phát triển văn hóa, du lịch. Thực hiện xã 

hội hóa đầu tư bảo vệ, tôn tạo di tích, danh thắng, các lễ hội, hoạt động văn hóa 

dân gian, các làng nghề…vừa bảo tồn tốt, vừa phát huy phục vụ phát triển du 

lịch. Đề xuất các chính sách khuyến khích các thành phần kinh tế tham gia hoạt 

động các hoạt động văn hóa có thu, các dịch vụ du lịch dưới các hình thức khác 

nhau. Tiếp tục hoàn chỉnh cơ chế quản lý đầu tư, tạo môi trường thông thóang về 

đầu tư phát triển du lịch, đơn giản hóa các thủ tục hành chính và phát triển các 

dịch vụ hỗ trợ đầu tư để thu hút các nhà đầu tư. Tạo sự bình đẳng giữa đầu tư 

trong nước và nước ngoài, giữa tư nhân với Nhà nước. Đặc biệt có biện pháp mở 

rộng các hình thức thu hút đầu tư cả trong và ngoài nước như các hình thức 

B T, BT ,BT.... Đến năm 2020 tập trung đầu tư phát triển ngành công nghiệp 

giải trí với những tụ điểm đa năng, coi đây là một trong những ngành kinh tế 

mũi nhọn của Vĩnh Long, thông qua việc thu hút vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài 

(FDI) hoặc liên doanh với nước ngoài và vốn  D . . Đề xuất các chính sách tạo 

vốn bảo tồn di sản, phát triển du lịch để giải quyết được nhu cầu đầu tư, đảm bảo 

tốc độ tăng trưởng trung bình GDP du lịch của tỉnh theo tính toán dự báo như 

vốn từ nguồn tích luỹ GDP du lịch, vốn vay ngân hàng (tỷ lệ lãi xuất ưu đãi), thu 

hút vốn nhàn rỗi trong dân qua hệ thống các ngân hàng, thu hút vốn đầu tư trong 

nước thông qua Luật khuyến khích đầu tư, vốn thông qua cổ phần hóa các doanh 

nghiệp, vốn từ quỹ đất thông qua hình thức đấu giá quyền sử dụng đất…Tăng c-

ường liên doanh trong nước trên cơ sở luật đầu tư trong nước để xây dựng khách 

sạn, nhà hàng, mua sắm phương tiện vận chuyển khách du lịch...và ưu tiên coi 

thu hút vốn đầu tư trong nước. 
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Tăng tính tự chủ, tự hạch toán kinh doanh của các đơn vị sự nghiệp văn 

hóa, có cơ chế, chính sách ưu đãi, khuyến khích các loại hình văn hóa ngoài 

công lập. Chuyển dần sang hình thức doanh nghiệp kinh doanh nhằm giảm 

nguồn chi ngân sách đối với các đơn vị sự nghiệp văn hóa nghệ thuật thuộc quản 

lý Nhà nước. 

Để tạo ra những điểm nhấn trong không gian văn hóa, không gian du lịch 

kết hợp đầu tư các công trình nhỏ lẻ phù hợp từng địa phương bằng cách tập 

trung nguồn vốn đầu tư cả TW và tỉnh cho các công trình văn hóa trọng điểm có 

quy mô hoành tráng, có giá trị về kinh tế - xã hội,  

1. . Gi i  há    o v  m i t  ờng 

Môi trường văn hóa và du lịch được quan tâm đồng bộ. Không vì phát triển 

du lịch mà ảnh hưởng đến môi trường văn hóa, xã hội. Có chính sách giám sát, 

chế tài đối với tất cả các cơ sở lưu trú, ẩm thực, đưa đón chuyên chở khách trên 

bộ dưới sông …nhằm ngăn ngừa tình trạng xả rác bừa bãi, gây ô nhiễm môi 

trường sinh thái mất mỹ quan cảnh quan…  

2. Giải pháp cụ thể:  

Trước hết, giải pháp được coi có tính chủ đạo chung là tăng cường tác động 

qua lại giữa văn hóa và cộng đồng với phát triển du lịch, cụ thể là: 

- Trên tinh thần gắn kết giữa văn hóa và cộng đồng với phát triển du lịch 

trong Quy hoạch lần này cần hết sức coi trọng các cơ sở pháp lý đã chỉ ra trong 

Luật Di sản, Luật Du lịch và các Luật liên quan, đặc biệt là Luật Tài nguyên Môi 

trường trong các báo cáo khả năng chịu tải, những tác động của các dự án đầu tư 

du lịch vào môi trường, vào đời sống cộng đồng. Du lịch sẽ khai thác những gì, 

đem lại lợi ích gì cho hoạt động bảo tồn di sản (cả vật thể và phi vật thể) và tác 

động tích cực trong cải thiện hạ tầng kỹ thuật của địa phương, chia sẻ lợi ích tạo 

điều kiện cho cộng đồng tham gia hoạt động dịch vụ nhằm nâng cao đời sống 

nhân dân, khuyến khích cộng đồng thật sự đóng vai trò chủ nhân của các di sản 

địa phương, đồng thời cùng đề ra các giải pháp hạn chế thấp nhất những tiêu cực 

nảy sinh trong quá trình hoạt động. 
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- Tạo điều kiện thuận lợi để cộng đồng tích cực tham gia vào quá trình 

giám sát thực hiện quy hoạch phát triển du lịch gắn/trên nền văn hóa đang 

thường xuyên diễn ra ở chính nơi gắn liền cuộc sống của cộng đồng. Từ đó, 

cộng đồng mới được nâng cao nhận thức về giá trị cùng những biến đổi ở mảnh 

đất mình gắn bó, để có trách nhiệm hơn, tích cực hơn bảo vệ các giá trị tự nhiên, 

văn hóa truyền thống trong quá trình phát triển du lịch. 

- Để bảo vệ tài nguyên tự nhiên, văn hóa truyền thống, cần tăng cường phổ 

biến, giải thích các quy định hiện hành cho cộng đồng không chỉ bằng kinh phí 

từ ngân sách mà còn huy động từ thu nhập du lịch thông qua những cách thức 

sinh động, thiết thực có chiều sâu, có sự lồng ghép linh hoạt, hấp dẫn (ví dụ đợt 

sinh hoạt quà tặng từ thiên nhiên, từ văn hóa, những hoạt động từ thiện, những 

cuộc sinh hoạt cộng đồng đố vui, giải đáp thắc mắc, kiến nghị…). 

- Chú trọng việc xây dựng cơ chế, chính sách phù hợp với đặc thù của địa 

phương để đảm bảo một phần từ thu nhập du lịch sẽ “quay lại” hỗ trợ cho cộng 

đồng và cho công tác bảo tồn, phát triển tài nguyên môi trường, du lịch. Trong 

đó quan tâm xây dựng một số mô hình và cơ chế cụ thể vì mục đích tạo những 

điều kiện cho cộng đồng tham gia vào hoạt động phát triển du lịch như hỗ trợ 

cho vay vốn với lãi suất ưu đãi, hỗ trợ đào tạo kỹ năng, cung cấp các thông tin 

cần thiết phục vụ hoạt động kinh doanh dịch vụ du lịch … 

- Hiện nay, du lịch thế giới có xu hướng phát triển với dòng du khách 

hướng đến khám phá các nền văn hóa, khám phá thiên nhiên sinh thái…nên cần 

khởi động, chuẩn bị các điều kiện cho quá trình phát triển du lịch dựa trên nguồn 

tài nguyên văn hóa có sự tham gia của cộng đồng.  Đẻ có hiệu quả cao cần tăng 

cường nhận thức giá trị và cơ hội phát triển du lịch từ tài nguyên di sản văn hóa 

cho cộng đồng, đồng thời xây dựng định hướng đúng trong Quy hoạch với giải 

pháp tăng cường tác động qua lại giữa văn hóa và cộng đồng với phát triển du 

lịch, phù hợp trên nguyên tắc vừa bảo tồn tối đa các yếu tố nguyên gốc trong văn 

hóa truyền thống, vừa đáp ứng được các nhu cầu của du khách. Có như vậy mới 
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vừa phát huy được những giá trị di sản văn hóa vật thể và phi vật thể, vừa góp 

phần phát triển du lịch, cải thiện và nâng cao đời sống cho nhân dân.  

2.1. Lĩnh vực hoạt động văn hóa 

2.1.1. Về phát triển nguồn nhân lực: 

Các đơn vị của ngành cần có kế hoạch hợp tác, liên kết với các Trung tâm 

đào tạo, Trường dạy nghề, Trường Cao đẳng, Đại học trong và ngoài nước để 

đào tạo nhân lực về các lĩnh vực hoạt động văn hóa như quản lý văn hóa, nghệ 

thuật biểu diễn, mỹ thuật, nhiếp ảnh, điện ảnh, thư viện, bảo tàng, quản lý di sản 

văn hóa ... Hoàn thiện bộ máy tổ chức quản lý văn hóa từ tỉnh đến cấp huyện. 

Đối với bộ máy cán bộ công chức, viên chức hiện có cần lập kế hoạch theo 

quy hoạch đào tạo bồi dưỡng kịp thời, thường xuyên theo cân đối cơ cấu nguồn 

lực. Chú trọng đến độ tuổi, giới tính, thành phần dân tộc, địa bàn công tác ở ba 

tuyến tỉnh, huyện và xã...nhằm tạo nguồn cán bộ quản lý và chuyên môn dài hạn.  

Quan tâm đề xuất để Tỉnh ban hành chế độ ưu đãi nhằm thu hút tuyển 

dụng, sử dụng cán bộ chuyên môn giỏi trên các lĩnh vực văn hóa cho các cơ sở 

của Tỉnh, đồng thời có chính sách đãi ngộ, thu hút sinh viên tốt nghiệp loại giỏi 

cho đơn vị văn hóanghệ thuật ở địa phương. Cán bộ ở cả ba tuyến tỉnh, huyện, 

xã đều phải được và buộc có đào tạo về chuyên môn và trình độ quản lý.  

Kịp thời phát hiện những tài năng nghệ thuật trẻ từ địa phương, từ các 

cuộc thi, hội diễn ngành để đào tạo thành nguồn lực cho nhu cầu hoạt động nghệ 

thuật. 

2.1.2. Về huy động nguồn vốn và công tác xã hội hóa: 

Chính sách văn hóa trong kinh tế cần được vận dụng tối đa để làm nền 

tảng thúc đẩy các chương trình phát triển kinh tế xã hội của Tỉnh. Biện pháp cấp 

thời vẫn là tạo điều kiện tốt nhất cho tập thể, tư nhân có năng lực tham gia được 

liên kết, phối hợp xây dựng thiết chế văn hóa với trang thiết bị hiện đại phù hợp 

điều kiện địa phương như rạp hát, nhà luyện tập đa năng, cơ sở tổ chức biểu diễn 

nghệ thuật, bảo tàng tư nhân… Tích cực thành lập các câu lạc bộ nghệ thuật 

truyền thống, nghệ thuật đương đại, sáng tác văn học, hội họa, nhiếp ảnh.... 
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Tích cực quan hệ thu hút nguồn vốn đầu tư của các tổ chức doanh nghiệp 

hoạt động trong lĩnh vực văn hóa, nghệ thuật và nguồn viện trợ quốc tế để có các 

quỹ phát triển văn hóa nghệ thuật, quỹ bảo tồn di sản văn hóa, quỹ vinh danh các 

cá nhân, tập thể, doanh nghiệp hoạt động văn hóa, nghệ thuật. Tiếp tục tăng mức 

đầu tư của Nhà nước cho phát triển sự nghiệp văn hóa. Từ năm 2017-2020, từng 

bước thí điểm chuyển cơ sở văn hóa công lập sang đơn vị sự nghiệp có thu theo 

cơ chế dịch vụ. 

2.1.3. Về cơ chế chính sách sử dụng tài nguyên đất và đầu tư cơ sở vật chất.  

Để khích lệ các cơ sở hoạt động văn hóa ngoài công lập thành lập các nhà 

văn hóa, bảo tàng tư nhân, cơ sở biểu diễn nghệ thuật, trung tâm bảo tồn phát 

triển mỹ thuật, nhiệp ảnh, triển lãm nghệ thuật, thư viện tư nhân, rạp chiếu 

phim... cần quan tâm xây dựng cơ chế chính sách ưu đãi về cấp đất, miễn giảm 

thuế đất. Quy hoạch chi tiết các di tích lịch sử văn hóa tiêu biểu. Có cơ chế phù 

hợp đầu tư công xây dựng cơ sở vật chất cho các thiết chế văn hóa xã, huyện, 

các hoạt động văn hóa, nghệ thuật ở cơ sở, đặc biệt là ở các vùng đồng bào dân 

tộc. Quy hoạch để đủ và ổn định nguồn quỹ đất phát triển sự nghiệp văn hóa từ 

nay đến năm 2020 và định hướng đến năm 2030. 

2.1.4. Giải pháp về vốn đầu tư: 

Đảm bảo tỷ trọng chi ngân sách cho văn hóa, nâng mức đầu tư cho văn 

hóa  tương ứng với nhịp độ tăng trưởng kinh tế như Kết luận Hội nghị lần thứ 10 

Ban Chấp hành Trung ương Đảng (khóa IX). Cân đối tỷ lệ chi ngân sách hợp lý 

cho phát triển sự nghiệp văn hóa giữa cấp huyện và cấp xã. Xây dựng cơ sở vật 

chất, đầu tư trang thiếtbị cho hệ thống thiết chế văn hóa các cấp. Tu bổ, tôn tạo 

một số di tích cách mạng, di tích lịch sử văn hóa có giá trị tiêu biểu của tỉnh. 

Bố trí ngân sách theo nguyên tắc tăng dần đều các năm. Từ năm 2017, 

đảm bảo nâng nguồn vốn đầu tư cho ngành văn hóa từ 1,5 – 1,7 % tổng chi ngân 

sách thường xuyên. Từ năm 2018 đến 2020, ngân sách cho ngành văn hóa tăng 

lên đến 1,8-2 % tổng chi ngân sách thường xuyên. 
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Ngân sách sự nghiệp văn hóa cấp huyện/thị xã/thành phố thuộc tỉnh: Giai 

đoạn 2016-2020, đảm bảo chi ngân sách cho phát triển sự nghiệp văn hóa cấp 

huyện/thị xã/thành phố thuộc tỉnh đạt từ 0,9% đến 1,5% tổng chi ngân sách. 

Ngân sách sự nghiệp văn hóa cấp xã/phường/thị trấn: Giai đoạn 2016-2020, đảm 

bảo chi ngân sách cho phát triển sự nghiệp văn hóa cấp xã, phường, thị trấn đạt 

0,50% đến 0,8% tổng chi ngân sách.  

Đẩy mạnh xã hội hóa nhằm huy động nguồn vốn trong nhân dân thông 

qua việc khuyến khích, tạo điều kiện cho tập thể, tư nhân thành lập các đoàn 

nghệ thuật ngoài công lập, liên doanh, liên kết thiết lập các rạp hát, nhà luyện 

tập đa năng, trung tâm tổ chức biểu diễn nghệ thuật, tổ chức hoạt động sân khấu 

nhỏ...thành lập các bảo tàng tư nhân, gia đình...xây dựng các câu lạc bộ nghệ 

thuật truyền thống, nghệ thuật đương đại, viết văn, hội họa, thơ ca...  

2.1.5. Về nghiên cứu, ứng dụng khoa học và bảo vệ môi trường: 

Nâng cao khả năng ứng dụng của các đề tài, dự án trong công tác quản lý 

và tổ chức nghiên cứu khoa học, gắn các kết quả nghiên cứu, đề tài khoa học với 

các đơn vị sản xuất kinh doanh văn hóa, du lịch, các địa phương cơ sở để thành 

quả nghiên cứu trở thành sản phẩm hàng hóa, có lợi ích thiết thực. Giáo dục 

nâng cao năng lực quản lý về môi trường cho cán bộ, nhận thức của người dân 

tham gia sinh hoạt văn hóa, nghệ thuật tại các điểm dịch vụ văn hóa, thể thao và 

du lịch. Không để tình trạng mất vệ sinh, gây ô nhiễm bằng tăng cường thiết lập 

hệ thống Toilet vệ sinh đảm bảo chất lượng. Khắc phục dần từng bước để giải 

quyết hợp lý nơi đậu đỗ, gửi xe các loại. Phát triển sự nghiệp văn hóa, nghệ 

thuật song hành với việc bảo vệ môi trường, bảo tồn di sản văn hóa và nâng cao 

đời sống văn hóa cơ sở. Xây dựng Kế hoạch phát triển sự nghiệp văn hóa gắn 

với Quy hoạch khoa học công nghệ của tỉnh đến năm 2020. 

2.1.6. Về hợp tác giữa các ban ngành và hợp tác quốc tế: 

Nghiên cứu đề xuất các mô hình hợp tác, phối hợp giữa các đơn vị trong 

ngành với các ban ngành trong và ngoài tỉnh. Trong đó trọng tâm là mối quan hệ 

hài hòa, xúc tiến đồng bộ phối kết hợp với các sở, ban, ngành khác liên quan 
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đến nội dung phát triển sự nghiệp văn hóa. Cần thống nhất quy ước là khi một 

ngành nào bắt đầu lập dự án (thuộc lĩnh vực ngành mình) sẽ thông báo cho các 

ngành khác biết để có thể đồng bộ xin Tỉnh cho ngành mình lập dự án. Tránh 

tình trạng ở Thành phố, thị xã, thị trấn…cứ đào lên lấp xuống vừa tốn kinh phí 

vừa phiền toái đến dân… 

Xây dựng các chương trình tạo ra và quảng bá các sản phẩm văn hóa 

truyền thống độc đáo, dịch vụ văn hóa, giao lưu văn hóa nghệ thuật phù hợp với 

nhu cầu của đối tượng du khách trong nước và quốc tế làm tiền đề đẩy mạnh tiếp 

thị, xúc tiến du lịch, thương mại trên cơ sở khai thác vốn văn hóa, nghệ thuật của 

Vĩnh Long.  

Tích cực và mạnh dạn đăng cai tổ chức các sự kiện văn hóa, nghệ thuật 

lớn mang tầm khu vực như đã từng làm để quảng bá lan tỏa thu hút hợp tác văn 

hóa giữa các địa phương, giữa Vĩnh Long với quốc gia và quốc tế, tạo sức hút 

các nhà đầu tư văn hóa.  

Cần tư duy theo hướng, trước đây Vĩnh Long từng là trung tâm của Châu 

Định Viễn thời kỳ mở nước với Long Hồ Dinh, là điểm tựa quan trọng chiến 

lược cho cả Đồng Bằng Sông Cửu Long qua nhiều thời kỳ lịch sử…thì nay về 

văn hóa và du lịch cũng cần hướng đến sự kết nối chặt chẽ với Thành phố Hồ 

Chí Minh, Cần Thơ và các thành phố khác trong khu vực để tạo nên điểm nhấn, 

điểm hút mạnh cho cả vùng.  

Tích cực duy trì mối quan hệ hợp tác giúp đỡ với các nước đã có, mở rộng 

quan hệ với các nước ở châu Á như Hàn Quốc, Malaysia, Singapore, Indonesia, 

Án Độ, Thái Lan. Tận dụng mối quan hệ đã có với Canada, Hà Lan để giới 

thiệu, kết giao với các nước khác. 

2.1.7. Về cơ chế chính sách hỗ trợ phát triển lĩnh vực văn hóa: 

Bám sát Nghị định 69/2008/QĐ-TTg, ngày 30.05.2008, của Chính phủ Về 

chính sách khuyến khích xã hội hóa đối với các hoạt động trong lĩnh vực giáo 

dục, dạy nghề, y tế, văn hóa, thể thao, môi trường.  
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 Có chính sách đãi ngộ những người đang tham gia hoạt động văn học 

nghệ thuật để kịp thời khuyến khích các văn nghệ sĩ trong ngoài tỉnh sáng tạo 

những tác phẩm có chất lượng. Đồng thời có cơ chế ưu đãi riêng đối với các 

nghệ sĩ, các diễn viên trẻ tài năng có nhiều cống hiến đem vinh quang về cho địa 

phương. 

Có cơ chế chính sách phù hợp để gọi vốn, khai thác và sử dụng có hiệu 

quả nguồn vốn chương trình mục tiêu quốc gia, các dự án về bảo tồn di sản văn 

hóa, chương trình du lịch, phát triển văn hóa… 

Đảm bảo nguồn kinh phí ổn định tài trợ, ưu tiên cho việc sáng tác và phổ 

biến những tác phẩm văn học nghệ thuật có giá trị cao được sử dụng đúng mục 

đích và hiệu quả. Kịp thời xét đề nghị phong tặng danh hiệu nghệ sỹ ưu tú, nghệ 

sỹ nhân dân, công nhận nghệ nhân. Thực hiện cơ chế chính sách hỗ trợ bảo tồn 

và phát triển văn hóa các dân tộc trên địa bàn tỉnh, có cơ chế khuyến khích, áp 

dụng chính sách khen thưởng thỏa đáng các cơ quan, tổ chức, đơn vị, dòng họ và 

gia đình đồng bào các dân tộc tặng, bán các sản phẩm, các di vật văn hóa của các 

dân tộc cho bảo tàng tỉnh và các cơ quan chức năng văn hóa nhằm bảo tồn và 

phát triển các loại hình văn hóa đặc trưng của tỉnh. Tổ chức biểu dương tôn vinh 

các doanh nghiệp hoạt động hiệu quả trong ngành văn hóa và góp phần xây 

dựng thương hiệu cho các sản phẩm văn hóa đặc trưng của địa phương thông 

qua các giải thưởng, các hình thức ghi công ấn tượng. Sở VHTT&DL tham mưu 

để Tỉnh ban hành chế độ chi tiêu, bồi dưỡng, thù lao đãi ngộ cho diễn viên, nghệ 

nhân…trong các hoạt động văn nghệ, Thông tin cổ động, sáng tạo mẫu mã mới 

cho sản phẩm… 

Triển khai để cụ thể hóa việc thực hiện nội dung, các chỉ tiêu quy hoạch 

một cách nhanh nhất đòi hỏi các các phòng chuyên môn, đơn vị sự nghiệp thuộc 

Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh phải linh hoạt, biết phân chia và bám sát 

thời gian chi tiết để thực hiện cho phù hợp với bối cảnh chung.  

Nội dung quy hoạch cần được cập nhật, cụ thể hóa, điều chỉnh từng bước 
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phù hợp các phát sinh, các diễn biến phức tạp vì quy hoạch tổng thể không thể 

bao quát hết mọi chi tiết của vấn đề.  

Có biện pháp phổ biến, vận động quần chúng nhân dân tham gia thực hiện 

quy hoạch, kết hợp quảng bá tuyên truyền nội dung quy hoạch trên các phương 

tiện truyền thông đại chúng. 

Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch trực tiếp chỉ đạo triển khai, tăng cường 

tổ chức kiểm tra, giám sát thực hiện quy hoạch, đồng thời phối hợp với các 

ngành trung ương và các tỉnh bạn để triển khai các chương trình phát triển và 

hợp tác cùng phát triển trong ngành văn hóa, thể, thao, du lịch. 

Hàng năm tổ chức các đoàn cán bộ quản lý và cán bộ chuyên môn đi giao 

lưu, học hỏi kinh nghiệm trong , ngoài nước về các mô hình phát triển văn hóa. 

2.2. Lĩnh vực hoạt động du lịch 

2.2.1. Phát triển du lịch trên cơ sở quy hoạch:  

Từ việc đánh giá thực trạng, đề xuất các phương án, những biện pháp mà 

du lịch Vĩnh Long cần làm nhằm phấn đấu đạt những mục tiêu đã xác định. Sau 

khi Quy hoạch chung được phê duyệt, cũng như về văn hóa, phần phát triển du 

lịch sẽ được coi là chiến lược chung cho phát triển du lịch của tỉnh. Các địa 

phương, các ngành liên quan cùng có các biện pháp rà soát lại các quy hoạch của 

địa phương mình, của ngành mình để đảo bảo định hướng phát triển du lịch cho 

chính mình. Sao cho việc phát triển đảm bảo đồng bộ, khắc phục những hạn chế 

vốn có hoặc phát sinh trong quá trình thực hiện. 

Việc đầu tư phát triển du lịch như đã xác định sẽ tập trung khai thác khu 

vực Thành phố Vĩnh Long, lấy nơi này làm hạt nhân, làm điểm lan tỏa thúc đẩy 

phát triển du lịch các khu vực nông thôn, cù lao, vườn cây ăn trái ven sông như 

đã từng thành công với mô hình ở cù lao  n  Bình, huyện Long  Hồ;  cù  lao  

Dài, huyện  Vũng  Liêm;  cù  lao  Mây,  huyện Trà Ôn…và đặc biệt khu vực thị 

xã Bình Minh – nơi kết nối với du lịch Cần Thơ, Đồng Tháp…để làm khu đệm, 

làm cầu nối với Thành phố Vĩnh Long để đầu tư tập trung có trọng điểm. Các 

khu vực tuy có tiềm năng du lịch hấp dẫn, những hệ thống cơ sở hạ tầng còn 
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hạn chế, cuộc sống người dân còn nhiều khó khăn, các dự án có tính đặc thù, có 

sức cạnh tranh cao sẽ được đặc biệt chú trọng đầu tư. 

2.2.2. Về cơ chế chính sách và huy động các nguồn vốn đầu tư: 

Rất cần được tỉnh quan tâm ban hành các chính sách ưu đãi thông thóang 

về thuế, về chế độ lãi suất ngân hàng nhằm tạo điều kiện cho các doanh nghiệp 

du lịch nhỏ, vừa, các cơ sở kinh doanh du lịch trong Tỉnh được thuận lợi đầu tư 

nâng cấp chất lượng sản phẩm phục vụ du khách như Trường  n, An 

Bình….Ban hành cơ chế khai thác vốn từ các doanh nghiệp trong, ngoài nước, 

vốn tích lũy của các doanh nghiệp, vốn vay ngân hàng, nguồn vốn đầu tư trong 

nước, nguồn vốn trong nhân dân để đầu tư vào các điểm, khu du lịch.  

Có cơ chế ưu tiên các lĩnh vực du lịch vui chơi giải trí, du lịch sinh thái, 

du lịch cộng đồng, du lịch tham quan các di tích lịch sử văn hóa - lễ hội - làng 

nghề…kể cả các ưu đãi cho duy trì phát triển đờn ca tài tử. Chủ động trong công 

tác phối hợp các địa phương khác có các biện pháp hỗ trợ nhau đầu tư cùng có 

lợi về cơ sở hạ tầng, vật chất kĩ thuật, xây dựng các sản phẩm du lịch có tính 

cách tương hỗ, hoặc hợp tác đầu tư phát triển các điểm, tuyến du lịch tỉnh. 

Nghiên cứu có biện pháp thu hút nguồn vốn  D  để đầu tư cơ sở hạ tầng 

du lịch, vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) hoặc liên doanh với nước 

ngoài;...Tạo sự bình đẳng giữa đầu tư trong nước và nước ngoài, giữa khu vực tư 

nhân với Nhà nước. Tích cực thực hiện xã hội hóa trong công tác đầu tư phát 

triển du lịch như khuyến khích các thành phần kinh tế tham gia hoạt động kinh 

doanh du lịch dưới các hình thức đa dạng hóa loại hình du lịch, trong đầu tư bảo 

tồn, tôn tạo di tích, các lễ hội, hoạt động văn  hóa  dân  gian,  các  làng  nghề, 

các giá trị tài nguyên và môi trường cho phát triển du lịch.  

Tập trung đầu tư từ nguồn vốn ngân sách Nhà nước theo hướng có trọng 

tâm, trọng điểm, coi đây là ngòi nổ để kích hoạt thu hút các nguồn vốn đầu tư 

khác vào các dự án du lịch. Nguồn vốn này chủ yếu giải quyết đầu tư hạ tầng kỹ 

thuật như khu đón tiếp, đường bộ, đường dẫn đến các tụ điểm du lịch, cầu tàu, 

kè đê sông, hệ thống cung cấp điện, nước, bến cập thuyền, bãi đậu xe và cả 
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hệ thống toilet văn minh lịch sự…Đầu tư cho công tác bảo tồn, tôn tạo các giá trị 

tài nguyên du lịch như các di tích lịch sử-văn hóa, và rừng ngập nước, cho hỗ trợ 

công tác quảng bá, cho đào tạo nguồn nhân lực du lịch.   

Để khuyến kh ch đầu t  du lịch cần sáng tạo á  dụng: 

Nghị quyết số 92/NQ-CP, ngày 08.12.2014 của Chính phủ về một số giải 

pháp đẩy mạnh phát triển du lịch Việt nam trong thời kỳ mới.  

 Hoặc hỗ t ợ về tài ch nh:  

- Áp dụng giá và thuế trong hoạt động kinh doanh du lịch như là ngành 

công nghiệp, xuất khẩu tại chỗ; thuế suất thu nhập doanh nghiệp, thời gian và 

mức miễn thuế, giảm thuế với các hoạt động kinh doanh tại các điểm du lịch gắn 

với di sản văn hóa quốc gia.  

- Các nhà đầu tư được Nhà nước hỗ trợ trong đầu tư thực hiện dự án kinh 

doanh phát triển du lịch theo lĩnh vực, địa bàn được hưởng ưu đãi, gồm: Hỗ trợ 

về thuế V T và thuế thu nhập doanh nghiệp. Cho thuê đất với mức giá thấp nhất 

trong khung giá nhà nước quy định. Được hỗ trợ tuyển dụng lao động và hỗ trợ 

kinh phí đào tạo nghề cho lao động đối với trường hợp các dự án sử dụng lao 

động tại địa phương. 

Hoặc hỗ t ợ về thủ tục đầu t : 

Ngày 06/9/2016, UBND tỉnh Vĩnh Long đã ban hành Kế hoạch số 

3243/KH-UBND về việc thực hiện Nghị quyết số 19-2016/NQ-CP ngày 

28/4/2016 của Chính phủ về những nhiệm vụ, giải pháp chủ yếu cải thiện môi 

trường kinh doanh, nâng cao năng lực cạnh tranh quốc gia hai năm 2016 - 2017, 

định hướng đến năm 2020 trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long. Kế hoạch nhằm tạo môi 

trường kinh doanh - đầu tư thuận lợi và bình đẳng cho mọi tổ chức, doanh 

nghiệp, người dân phát triển sản xuất kinh doanh trên địa bàn tỉnh; nâng cao 

năng lực cạnh tranh, tạo môi trường đầu tư thông thóang, đưa Vĩnh Long trở 

thành điểm đến tin cậy đối với doanh nghiệp và nhà đầu tư. Chỉ tiêu được đưa ra 

như sau: Thời gian cấp phép xây dựng; thời gian tiếp cận điện năng đối với lưới 

điện trung áp dưới 32 ngày; Rút ngắn thời gian Cấp phép xây dựng tối đa 
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không quá 77 ngày (bao gồm cả thủ tục phê duyệt thiết kế xây dựng công trình, 

kết nối cấp thóat nước, nghiệm thu đưa công trình vào khai thác sử dụng, đăng 

ký tài sản sau hoàn công,...);Thời gian đăng ký quyền sở hữu, sử dụng tài sản 

dưới 10 ngày; Thời gian kê khai, nộp thuế xuống còn dưới 117 giờ/năm và bảo 

hiểm xã hội là 45 giờ/năm; Cải cách hành chính thuế trên 03 nhóm chỉ tiêu: 

Hoàn thuế; Quản lý rủi ro trong thanh tra, kiểm tra thuế; Các nhà đầu tư được 

tiếp cận nguồn vốn tín dụng nhanh nhất; Thời gian giải quyết tranh chấp hợp 

đồng dưới 200 ngày; Thời gian giải quyết phá sản doanh nghiệp tối đa 20 tháng 

và tạo mọi điều kiện thuận lợi và tốt nhất cho nhà đầu tư sản xuất - kinh doanh.  

Nhu cầu vốn đầu tư.  Theo  tính toán  cho thấy ngành du lịch Vĩnh Long 

cần đầu tư trong thời kỳ từ nay đến năm 2030 là 1.373,75 triệu USD. Thời kỳ 

này một mặt cần đầu tư nâng cấp các cơ sở lưu trú đã có, cải tạo và nâng cấp các 

di tích lịch sử - văn hóa, di tích cách mạng mặt khác cần tập trung đầu tư vào các 

cơ sở vui chơi - giải trí, phương tiện vận chuyển, xây dựng các sản phẩm du lịch 

tiêu biểu cho từng cụm du lịch, các cơ sở đào tạo và đầu tư chiều sâu các cơ sở 

dịch vụ khác với quy mô chất lượng cao thích hợp để đáp ứng kịp thời nhu cầu 

kéo dài thời gian lưu trú của khách du lịch.  

Dự báo các cơ cấu nguồn vốn đầu tư du lịch Vĩnh Long đến 2020 tầm 

nhìn 2030 

 ơn vị tính: triệu đồng 

Số 

TT 
Nguồn vốn 

 

Trước 

2016 

 

Đến 2020 

 

Đến 2030 

1 
Vốn ngân sách đầu tư cho hạ tầng 

phát triển DL (10 %) 
702,236 2.416,518 4.405,812 

2 
Vốn tích luỹ từ GDP du lịch của các 

doanh nghiệp du lịch trong tỉnh (10%) 
702,236 2.416,518 4.405,812 



 

187 

3 Vốn vay ngân hàng và các nguồn khác 

(15%) 
1.053,354 3.624,777 6.608,606 

4 Vốn doanh nghiệp trong nước (35 %) 2.457,826 8.255,763 15.420,456 

5 
Vốn đầu tư trực tiếp nước ngoài FDI 

hoặc liên doanh với nước ngoài (30%) 
2,106,708 7.249,554 13.217,437 

Tổng cộng 100% 7.022,360 24.165,180 44.058,125 

 

* Giai đoạn đến 2017 - 2018: chủ yếu hình thành các cơ sở hạ tầng và các 

hạng mục thiết yếu. 

 * Giai đoạn 2018 – 2020: hoàn thành nốt các công việc còn lại. 

* Giai đoạn 2030: Nâng cấp ổn định phát triển mạnh. 

2.2.3. Về đa dạng hóa, nâng cao chất lượng sản phẩm du lịch: 

Cần được đầu tư đồng bộ về kinh phí, trí tuệ để không ngừng nâng cao, 

chuyển hóa linh hoạt, đa dạng hóa chất lượng sản phẩm du lịch hiện đang vận 

hành, không ngừng sáng tạo xây dựng ngân hàng ý tưởng,  phát  triển  sản phẩm 

du lịch mới. 

Coi trọng chất lượng dịch vụ, giữ gìn vệ sinh, an toàn thực phẩm, có biện 

pháp quyết liệt phòng chống tệ nạn chặt chém, ép giá, cò mồi, chèo kéo…như 

một yếu tố tiên quyết cho sự thu hút khách trong tất cả các lĩnh vực, kể cả tại các 

điểm, khu du lịch, các khách sạn, nhà hàng…  

2.2.4. Xúc tiến, quảng bá sản phẩm du lịch: 

Tích cực tổ  chức, tăng cường tham  gia các  hội  chợ  du  lịch, các cuộc 

triển lãm, các hội nghị, hội thảo bàn về du lịch trong/ngoài tỉnh, trong/ngoài 

nước để học hỏi, xây dựng mô hình du lịch phù hợp hoàn cảnh địa phương. Tận 

dụng công nghệ thông tin hiện đại, các phương tiện thông tin đại chúng, các lực 

lượng thông tin đối ngoại, đặt các văn phòng xúc tiến du lịch tại các thị trường 

trọng điểm (phía Nam, phía Bắc, TP Hồ Chí Minh, Cần Thơ…), tranh thủ những 

hỗ trợ quốc tế từ các nước đã và sẽ  ký kết thở ước kết nghĩa (Lào, Campuchia, 
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Thái Lan, Hà lan, Canada, Nhật Bản…). Chú trọng phát huy thế mạnh mạng 

internet, hệ thống Google (PayPer,  nlineBaner…). tích cực ứng dụng kỹ thuật 

E-Marketing (Marketing điện tử) vì E-marketing ngoài lợi thế quảng cáo trên 

internet còn là sự kết hợp các công cụ, có tinh tương tác và nhiều người tham 

gia.. Tích cực tổ chức các đoàn nghiên cứu thị trường (F M trips)…để quảng bá 

du lịch Vĩnh Long đến du khách, các đơn vị Lữ hành du lịch. Vĩnh Long cần đẩy 

mạnh phát triển hệ thống trang mạng xã hội  như:  acebook, twitter, instagram… 

phân công đơn vị có trách nhiệm cập nhật phổ biến thông tin thường xuyên về 

du lịch vùng, địa phương. Coi việc thu thập các ý kiến phản hồi từ khách du lịch 

là hết sức quan trọng. Đồng thời, xây dựng bộ nhận diện thương hiệu từng vùng, 

điểm du lịch Vĩnh Long, nhất là các sản phẩm du lịch đặc thù, cấp logo cho các 

sản phẩm du lịch được thẩm định đạt chất lượng. Nhà nước phối hợp cùng 

doanh nghiệp tăng cường in ấn các loại sách hướng dẫn, các tài liệu cho Hướng 

dẫn viên, Cataloge, Brochure, bản đồ du lịch, các bản Lời đề nghị (một loại hình 

của khuyến cáo)…cho khách. Chú trọng chất lượng về nội dung trong in ấn tài 

liệu, hạn chế bớt tình trạng sơ lược không nói được giá trị của điểm đến, của sản 

phẩm địa phương, (ví dụ bưởi Năm Roi có giá trị chữa bệnh, làm đẹp…ra sao 

mới gây sự chú ý cho khách). Chú trọng đa dạng hóa các loại hình thông tin 

tuyên truyền, xây dựng chương trình quảng cáo thường xuyên, dài hạn. Phối hợp 

với các cơ quan tuyên truyền, báo chí tại Trung ương và địa phương. Tận dụng 

các cơ hội triển lãm, hội chợ, để giới thiệu du lịch Vĩnh Long. Thành lập Trung 

Tâm Thông tin Du lịch tại những điểm tập trung khách du lịch với hệ thống các 

trung tâm hướng dẫn, cung cấp thông tin cho khách du lịch ở những đầu mối 

giao thông quan trọng Thành lập quỹ hỗ trợ và phát triển du lịch. Tranh thủ 

những lợi thế về giá trị văn hóa lịch sử truyền thống nhanh chóng xây dựng các 

sự kiện về du lịch hàng năm, tạo điểm nhấn, nhằm nâng cao hình ảnh về du lịch 

Vĩnh Long tại các thị trường du lịch trong nước và thế giới. Tích cực tạo mối kết 

nối với các cơ quan chuyên về tiếp thị và các công ty du lịch, các trang web đặt 

tour trực tuyến lớn nhất,  theo quốc gia mục tiêu dưới đây:  
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Các cơ quan chuyên về tiếp thị 

 
Quảng cáo/Tiếp 
thị 

Quan hệ Công 
chúng 

Cty Truyền 
thông 

Kỹ thuật 
số 

Bates 141 Việt Nam Able VN 
Communications/

DW Turner VN 

Datviet VAC 
Media 

Admax 
Network VN 

BBDO Việt Nam All Rivers Public 
Relations 

DMedia Central Ebrand 

BCI Asia Việt Nam Apco Worldwide 
(Hanoi) 

Golden Media 
(UM) 

G2 Ho Chi 
Minh City 

Cowan Brand 
Design 

Apco Worldwide 
(HCM City) 

GroupM Việt 
Nam 

Groupm 
Interaction 
VN DDB AVC Maxus Việt Nam Ogilvyone 

Rapp Việt Nam Biz-Eyes Mec Việt Nam Rapp Việt Nam 

Dentsu Việt Nam DSM 
Communications 

Mediacom Việt 
Nam 
(Group M) 

Splash 
Technology 

Dentsu Alpha G4B – Great for 
Business 

Mindshare Việt 
Nam 

Who? Digital 

Draftfcb Việt Nam Galaxy 
Communication – 

Hà Nội 

MPG Việt Nam Wunderman 
VN 

G4B Galaxy 
Communication – 

Hồ Chí Minh 

OMG Việt Nam Zed Digital VN 

Leo Burnett/M&T 

Việt Nam 

Mars Group Tập đoàn Starcom 
Mediavest Group 

 

Left Brain 
Connectors 

Masso Joint Stock 
Co. 

Tập đoàn TK-L 
Media Corp 

 

JWT Việt Nam Max 
Communications 

Zenithoptimedia 
Việt 
Nam 

 

Hakuhodo & Saigon 
Advertising 

Pioneer 
Communications & 

Marketing (Hà 

Nội) 
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G2 HCM City T&A Ogilvy (Hà 
Nội) 

  

Grey Group VN Ogilvy Public 
Relations 

Worldwide 

(Hồ Chí Minh) 

  

Cty Quảng cáo và 
Tiếp 
thị Goldsun 

Pioneer 
Communications 

& Marketing 

(Thành phố Hồ 

Chí Minh) 

  

Cty Quảng cáo và 
Tiếp 
thị Mai Thanh 

Teamwork 
Communications 

  

Masso Group Vero Public 
Relations 

  

Max 
Communications 
(HO) 

Vietgate 
Communications 

  

Ogilvy & Mather 
VN 

   

Orient Business 
Initiatives 

   

Phibious VN    

Publicis VN    

Red Brand Builders    

Riverorchid VN    

Saatchi & Saatchi    

TBWA\Việt Nam    

VN Advertising    

Trung tâm Tiếp thị 
VN 
(VMCAD) 

   

Wunderman VN    

Y&R VN    

Youth Advertising    

 

Nguồn: Viện NCPT L 
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Các công ty du lịch và các trang web đặt tour trực tuyến lớn nhất 

Thị 
trường 

mục tiêu 

Công ty Du lịch Có tour 
đến 

Việt 

Nam ? 

Có tour 
đến 

Vĩnh 

Long? 

Trang du lịch 

 trực tuyến 

Việt Nam Nội địa Quốc tế Có 
(Tất cả) 

Có 
(Tất cả) 

Vietnamtravel.co
m 

Vietravel Vietravel 

Hanoi Tourist Exotissimo–
Cesais SaigonTourist Saigon Tourist 

Ben Thanh 
Tourist 

Ben 
ThanhTourist 

Fiditour Fiditour 
Vietnamtouris
m – 
HN 

H.I.S Song Han 
Tourist 

Danatour Apex Vietnam 

Vitours Buffalo Tours 
Luavietours Peace Tour 

An Giang 
Travel 

Vietnamtouris

m-HN 

Trung 
Quốc 

China International Travel 
Service (CITS) 

 
China Travel Service 

Không 
 
Có 

Không 
 
Không 

 
 
 

Ctrip.co

m 

 

eLong.c

o m 

17U.CN.com 

11814.com 

Mangocity.com 

116114.com 

12580.c

om 

etpass.c

om 

17u.co

m 

aoyou.c

om 

Shanghai Spring Int Travel 
Services 

Không Có 

Xi’an Tianma International 
Travel Service 

Không Không 

Shanghai Airlines International 
Travel 
Service 

Không Không 

Hangzhou Overseas Trave 
Company 

Không Không 

Tang Dynasty Travel Có Không 

GZL International Travel Không Có 

Nguồn: Viện NCPT L 

http://17u.cn.com/
http://11814.com/
http://116114.com/
http://12580.com/
http://12580.com/
http://etpass.com/
http://etpass.com/
http://17u.com/
http://17u.com/
http://aoyou.com/
http://aoyou.com/
http://aoyou.com/
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2.2.5. Bảo vệ thị trường, sản phẩm du lịch: 

Từng bước hoàn thiện xây dựng chiến lược thị trường, sản phẩm với các 

giải pháp cho từng nhóm đối tượng, từng phân khúc thị trường cụ thể. Đặc biệt 

chú trọng thị trường các nước trong khu vực có tiềm năng cùng tính ổn định cao. 

Xác định kết hợp chặt chẽ cái "Vĩnh Long có” và “thị trường cần” để quan tâm 

đúng đến nhu cầu thị hiếu từng thị trường. Chiến lược thị trường - sản phẩm 

song hành nâng cao chất lượng, giá trị của từng sản phẩm du lịch. Đảm bảo uy 

tín của từng điểm đến, nhất là về giá cả cạnh tranh, ý thức coi khách hàng là 

người đem đến nguồn lợi cho mình. Đồng lòng nhất trí ý thức không chiếm được 

cảm tình khách thì đồng nghĩa với việc phá sản trong tương lai gần. Có biện 

pháp điều chỉnh kịp thời khi thường xuyên tổ chức điều tra, đánh giá thị trường 

khách du lịch, xây dựng hệ thống thu thập thông tin phản hồi của khách du lịch. 

Thiết lập đường dây nóng cho khách du lịch và các doanh nghiệp cần liên lạc, 

cần giải quyết các diễn biến phát sinh. Khảo sát thăm dò các điểm đến của tỉnh 

bạn để có những biện pháp đối chứng, rút kinh nghiệm. Chú trọng thị trường du 

lịch Thành phố Hồ Chí Minh, các hãng hàng không, các đơn vị Lữ hành…và có 

biện pháp quảng bá sản phẩm du lịch Vĩnh Long tại những nơi này. (ví dụ mở 

các văn phòng, điểm phát tờ rơi, điểm tập kết khách…sao cho ngay khi bước 

chân đến Vĩnh Long, khách đã thuận lợi được tiếp cận, cảm nhận về sự chu đáo 

qua các hình thức này). 

2.2.6.  ào tạo phát triển nguồn nhân lực du lịch: 

Việc bồi dưỡng chuyên môn, năng lực quản lí cho các nhà quản lí nhà 

nước về du lịch và các nhà quản lí tại các doanh nghiệp du lịch, cho cả người 

dân địa phương cần vận dụng bằng mở lớp quy mô, mở lớp tập huấn, mở tọa 

đàm, hội thảo các chuyên đề về các nội dung đang nóng...Tuy nhiên đào tạo 

cũng phân loại đối tượng, thời gian, mức độ…tránh gây phiền hà, tránh mùa vụ 

cao điểm…Có kế hoạch liên kết đào tạo với các trường Đại học, trường Nghiệp 

vụ Du lịch ở Thành phố Hồ Chí Minh ...để bổ sung đội ngũ cán bộ quản lý và 

nghiệp vụ của ngành du lịch có đủ năng lực, nhiệt tình, trách nhiệm với công 
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việc.. Có giải pháp lâu dài và về chiến lược con người, trong đó trọng tâm là có 

chính sách ưu đãi thu hút nhân tài từ các trường đại học, để có một lực lượng lao 

động giỏi, có trình độ năng lực chuyên môn cao, có ngoại ngữ tốt, đáp ứng yêu 

cầu nhiệm vụ mới. Khuyến khích các doanh nghiệp du lịch thực hiện việc đào 

tạo, đào tạo lại cho đội ngũ nhân viên. 

Trong vai trò khuôn khổ một nghiệp đoàn, Hiệp hội Du lịch tỉnh cần coi 

việc đào tạo, tập huấn kỹ năng kinh doanh du lịch cho người dân tại các khu vực 

trọng điểm phát triển du lịch là cần thiết thường xuyên.  

Tận dụng tối đa lợi thế của địa phương để tranh thủ sự hỗ trợ từ các dự án 

phát triển nguồn nhân lực từ TW và các tổ chức, các dự án quốc tế trong công 

tác đào tạo nguồn nhân lực và nâng cao nhận thức về du lịch.  

Trước mắt làm ngay việc điều tra, phân loại, đánh giá trình độ nghiệp vụ 

của toàn ngành kinh doanh du lịch trên phạm vi toàn Tỉnh để định hướng và xây 

dựng đề án phát triển nguồn nhân lực, trong đó đặc biệt chú trọng chương trình 

đào tạo lại nguồn nhân lực lao động, đội ngũ quản lý nhà nước, quản lý kinh 

doanh hiện có ở các cấp và chuyên ngành khác nhau theo nhiều hình thức. Quan 

tâm bồi dưỡng về văn hóa, nghiệp vụ, tay nghề cho đội ngũ HDV, thuyết minh 

viên ở các tuyến điểm du lịch. Phổ cập kiến thức văn hóa du lịch cho cộng đồng, 

gắn cuộc vận động về nếp sống văn hóa, ứng xử trong cộng đồng dân cư với ch-

ương trình hỗ trợ sinh kế phát triển nguồn nhân lực du lịch. 

2.2.7. Hợp tác, liên kết phát triển: 

Phối hợp liên ngành, liên vùng, mối quan hệ giữa các đơn vị liên quan đến 

du lịch mang tính đối tác, hỗ trợ. Đặc biệt quan tâm đến việc phối hợp các các 

tỉnh bạn, các địa phương lân cận như Tiền Giang, Bến  Tre, Đồng  Tháp, Trà  

Vinh, thành  phố  Cần Thơ, Hậu Giang, Sóc Trăng để có chiến lược liên kết lâu 

dài khai thác tài nguyên và nguồn khách.  

Hình thức hợp tác, liên kết phát triển gồm các hình thức song phương và 

đa phương. Hình thức này phải được coi là yếu tố quan trọng thúc đẩy phát triển 

trong xây dựng chương trình du lịch, quảng bá, xúc tiến hình ảnh du lịch, liên 
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kết đào tạo, phát triển sản phẩm du lịch và nguồn nhân lực du lịch. Chú trọng 

hợp tác, liên kết song phương với Cần Thơ, với Thành phố Hồ Chí Minh, đặc 

biệt cả các đối tác ở Thành phố Hồ Chí Minh thông qua các hình thức ký kết hợp 

tác, liên doanh, liên kết, các hình thức tọa đàm, hội thảo...xây dựng và tìm đầu ra 

cho sản phẩm. 

2.2.8. Tuyên truyền, giáo dục cộng đồng về phát triển du lịch 

“Các cấp, các ngành đẩy mạnh công tác tuyên truyền giáo dục và vận 

động làm cho cán bộ, đảng viên, công chức, viên chức, người lao động và nhân 

dân trên địa bàn tỉnh nhận thức đúng đắn về du lịch là một ngành kinh tế quan 

trọng, có tính liên ngành, liên vùng, có ý nghĩa rất to lớn trong việc chuyển đổi 

cơ cấu kinh tế, góp phần quan trọng nâng cao thu nhập, mức sống người dân, 

xem phát triển du lịch là trách nhiệm của các cấp, các ngành, để cùng nỗ lực đưa 

du lịch Vĩnh Long trở thành ngành kinh tế mũi nhọn”.Đồng thời giữ vững ổn 

định an ninh, trật tự xã hội, đặc biệt coi trọng phòng chống cháy nổ, ngăn ngừa 

tình trạng cướp giật móc túi, chặt chém, o ép, buôn gian bán lận, đeo bám chèo 

kéo…tạo điểm đến an toàn, tạo tính hấp dẫn của du lịch Vĩnh Long đối với du 

khách. 

2.2.9. Bảo vệ môi trường sinh thái tài nguyên và môi trường du lịch để phát 

triển du lịch bền vững:Theo điều 77, Luật Bảo vệ Môi trường 2014 quy định rõ 

đối với tổ chức, cá nhân quản lý, khai thác khu di tích, điểm di tích, khu du lịch, 

điểm du lịch, cő sở lýu trú phải thực hiện các biện pháp bảo vệ môi trýờng gồm 

sau: Nięm yết vŕ hýớng dẫn thực hiện quy định về bảo vệ môi trýờng tại khu di 

tích, điểm di tích, khu du lịch, điểm du lịch; Lắp đặt, bố trí đủ vŕ hợp lý công 

trình vệ sinh, thiết bị thu gom chất thải;Bố trí nhân lực làm vệ sinh môi trường. 

Đối với cá nhân đến khu di tích, điểm di tích, khu du lịch, điểm du lịch, cơ sở 

lưu trú và lễ hội phải: Tuân thủ nội quy, hướng dẫn về bảo vệ môi trường của 

khu di tích, điểm di tích, khu du lịch, điểm du lịch, cơ sở lưu trú; 
17
Bỏ chất thải 

đúng nơi quy định; Giữ gìn vệ sinh công cộng; Không xâm hại cảnh quan di 
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tích, các loài sinh vật tại khu di tích, điểm di tích, khu du lịch, điểm du lịch, cơ 

sở lưu trú. 

Từ những nội dung cơ bản của điều 77 trên đây, để bảo đảm du lịch phát 

triển bền vững, Vĩnh Long cần tổ chức quản lý và bảo vệ hệ thống tài nguyên 

môi trường du lịch, bao gồm: 

- Có phương án tôn tạo, bảo tồn hệ thống tài nguyên du lịch có tính đa dạng 

sinh học cao như các sinh thái sông, khu vực cảnh quan có tiềm năng khai thác 

du lịch; Các điểm di tích văn hóa lịch sử v.v.. đều rất nhạy cảm và dễ bị ảnh 

hưởng do các hoạt động phát triển du lịch. 

- Cần tổ chức theo dõi thường xuyên những biến động để có những giải 

pháp kịp thời khắc phục sự cố, tình trạng xuống cấp về tài nguyên và môi trường 

du lịch; quản lý chặt chẽ những hoạt động du lịch và hoạt động kinh tế xã hội 

khác có nguy cơ gây ảnh hưởng đến hệ tài nguyên môi trường du lịch.. 

- Tăng cường biện pháp quản lý trong xây dựng, phát triển và kinh doanh 

du lịch; chú trọng xử lý nước thải, chất thải ở các khách sạn, các điểm du lịch, 

khu du lịch ven sông.  

- Có cơ chế  khuyến khích các doanh nghiệp du lịch áp dụng các công nghệ 

thân thiện với môi trường. áp dụng chế độ xử phạt rõ ràng đối với đơn vị, cá 

nhân  gây ô nhiễm môi trường. 

- Tăng cường phối hợp với các ngành, các cấp và huy động sự tham gia 

đóng góp của cộng đồng dân cư trong một nỗ lực chung để đảm bảo môi trường 

tự nhiên cũng như xã hội cho phát triển du lịch.  

- Phát triển các chương trình giáo dục nhân dân và giáo dục trong các 

trường học  về tầm quan trọng của việc bảo vệ môi trường.  

- Có chính sách bảo vệ môi trường, kết hợp giáo dục trách nhiệm các cấp 

quản lí địa phương, ngành, các doanh nghiệp kinh doanh, cộng đồng dân địa 

phương và hết sức nghiêm khắc đối với việc làm du lịch nhưng lại hủy hoại, ô 

nhiễm môi trường, làm suy giảm những giá trị tài nguyên du lịch. Đi đôi với 
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việc giải quyết công ăn việc làm, không để tình trạng xảy ra đói nghèo những 

gia đình bị ảnh hưởng do giải toả đất đai, do mất việc làm. 

- Đẩy mạnh xã hội hóa và đa dạng hóa đầu tư cho công tác bảo vệ môi 

trường và thực hiện tốt Luật Bảo vệ Môi trường 2014. Bất cứ Dự án du lịch nào 

cũng phải đánh giá tác động môi trường và có biện pháp phòng ngừa khắc phục 

sự cố về môi trường. 

- Một số việc cụ thể: 

+ Trên các tuyến phố và nơi công cộng đặt các thùng rác công cộng có hình 

thức đẹp, hoà đồng với cảnh quan để thu gom chất thải rắn từ các hoạt động dân 

sinh và du lịch. 

+ Trồng hoa trên các tuyến phố để tạo cảnh quan đẹp. 

+ Định kỳ tiến hành nạo vét cống, mương thóat nước đảm bảo tiêu thóat 

nước và không để xảy ra tình trạng ngập úng trong mùa mưa. 

+ Nghiêm cấm mọi hình thức vứt rác bừa bãi xuống các dòng sông và có 

biện pháp xử phạt hành chính đối với các trường hợp vi phạm. 

+ Những khu phố xây dựng mới cần có khoảng cách ly giữa đường và nhà 

ở theo đúng mật độ và tầng cao quy định. 

+ Xây dựng các trạm xử lý nước thải sinh hoạt tập trung. 

+ Khoanh vùng và bảo vệ các khu hệ sinh vật nhạy cảm của tỉnh, bao gồm 

khu vực sông Tiền, sông Hậu, sông Măng Thít,… 

+  Quản lý chặt chẽ hoạt động xây dựng trên địa bàn tỉnh, nhất là các khu 

du lịch ven sông để hạn chế hiện tượng tự phát làm mất mỹ quan đô thị. 

+  Xây dựng phương hướng phát triển đảm bảo đạt các chỉ tiêu về thu gom– 

100% lượng chất thải rắn sinh hoạt, công nghiệp, y tế phát sinh trên địa bàn toàn 

tỉnh. 

+ Khuyến khích áp dụng mô hình 3R (giảm thiểu chất thải – tái sử dụng - 

tái chế chất thải). Cộng đồng cùng tham gia phân loại rác dễ phân huỷ - khó 

phân huỷ tại nguồn, tạo điều kiện cho việc thu gom rác.  
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 + Tại các vùng nông nghiệp cần tuyên truyền vận động người dân sử dụng 

phân bón hữu cơ, phân vi sinh thay cho phân hóa học và thuốc trừ sâu, diệt cỏ 

gây ô nhiễm môi trường và gây hại cho đất. Sản xuất các sản phẩm thân thiện 

với môi trường. 

+ Khẩn trương xây dựng bổ sung hệ thống cấp nước sạch mới, đảm bảo 

nhu cầu về nước sạch cho 100 % người dân toàn tỉnh. 

+ Khẩn trương cải tạo các công viên cũ và xây dựng các khu công viên, cây 

xanh mới theo quy hoạch, bảo đảm tiêu chuẩn cây xanh bình quân đầu người của 

tỉnh đạt chuẩn  > 25 m2/người. 

2.2.10. Tăng cường công tác đảm bảo an ninh và an toàn trong du lịch: 

Theo dự báo phát triển du lịch những năm tới, xu hướng chung là khách 

quốc tế thích đi lẻ hoặc nhóm nhỏ nhiều hơn theo đoàn. Để đảm bảo an toàn cho 

khách đến cần có sự phối hợp chặt, thống nhất, rõ ràng càng chi tiết càng tốt với 

ngành Công an, với UBND các địa phương, Quản lý thị trường, Tài nguyên-Môi 

trường, Y tế,… và các đơn vị doanh nghiệp du lịch. 

Tổ chức tập huấn lực lượng bảo vệ thường trực tại các khu, điểm tham 

quan du lịch, giả định những trường hợp cứu hộ cứu nạn nhưng cũng tăng cường 

công tác thanh tra, kiểm tra, kiên quyết xử lý các vi phạm trong lĩnh vực hoạt 

động du lịch. Hạn chế dần và đi đến xử lý triệt để tình trạng cò mồi, lôi kéo 

khách gây mất trật tự, mất văn minh, lừa đảo, chèn ép…gây khó chịu đối với 

khách du lịch. 

Cần đẩy mạnh áp dụng khoa học kỹ thuật và công nghệ thông tin phục vụ 

du lịch. Tăng cường thông tin quảng bá về du lịch Vĩnh Long qua hệ thống 

Internet, đồng thời, thành lập các trung tâm thông tin du lịch, văn phòng bảo vệ 

quyền lợi cho khách du lịch tại các trung tâm, khu du lịch. Xúc tiến mạnh các 

hình thức đặt tour, thanh toán điện tử hiện đại để tạo điều kiện thuận tiện cho 

khách quốc tế chi tiêu, thanh toán mua dịch vụ và hàng hóa thuận tiện cho khách 

du lịch quốc tế. Lập và công bố trên biển chỉ dẫn dọc đường hoặc tại các khu du 
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lịch đường dây nóng trang website, E-mail phục vụ du lịch. Thành lập tổ ứng 

cứu xử lý nhanh thường trực thường xuyên.  

2.2.11. Về tổ chức quản lý: 

Quy chế xây dựng các công trình du lịch, quản lí các khu, điểm du lịch, 

quản lý vận hành…nhìn chung chưa được xây dựng ban hành đồng bộ theo định 

hướng chiến lược du lịch nên thiếu cơ sở pháp lí thuận lợi cho các hoạt động. 

Trước mắt, trên cơ sở tham mưu toàn diện của Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch 

tỉnh cần nhanh chóng cho  xây dựng và ban hành các văn bản dưới  luật về du 

lịch, các quy định về kiểm tra, thanh tra du lịch, quản lý lực lượng hướng dẫn 

viên…để khuyến khích, mở rộng phát triển du lịch trên địa bàn tỉnh Vĩnh Long.  

Áp dụng rộng rãi hệ thống "tiêu chuẩn nghề", hệ thống "tiêu chuẩn nghiệp 

vụ" để đảm bảo chất lượng dịch vụ. Bồi dưỡng đào tạo nâng cao trình độ cán bộ 

quản lý theo các qui chế, qui trình làm việc phù hợp, kịp thời giải quyết những 

vướng mắc trong hoạt động du lịch, giúp doanh nghiệp tự củng cố nhân sự, quan 

hệ tốt với nhân dân địa phương, không ngừng đổi mới nâng cao hiệu quả quản lý 

kinh doanh, cập nhật kịp thời thông tin du lịch. Xây dựng trung tâm đào tạo 

nghề du lịch tại Vĩnh Long để đào tạo tại chỗ nguồn nhân lực có đủ trình độ, kỹ 

năng về phục vụ du lịch. Cơ quan quản lý khách lưu trú cần áp dụng phần mềm 

khai báo khách đến lưu trú để tiện cho quản lý, giảm phiền hà cho chủ doanh 

nghiệp. 

Củng cố tổ liên ngành gồm đại diện của các cơ quan liên quan do Sở 

VHTT&DL chủ trì, có cơ chế, có quy chế hoạt động chặt chẽ, cụ thể (Sở 

VHTT&DL, Sở GTVT, Sở Xây dựng, Sở Công thương, Công an, địa phương). 

Tổ sẽ tham mưu cho các ngành của mình, cung cấp các hướng dẫn của ngành 

cho các doanh nghiệp, đồng thời trực tiếp tham gia giám sát các hoạt động liên 

quan đến xây dựng cơ sở lưu trú, vận tải chuyên chở, mua bán hàng hóa, dịch vụ 

ăn uống, an toàn thực phẩm, an ninh trật tự, khai báo tạm trú tạm vắng, quản lý 

nhân sự thuê người nước ngoài, PCCC ...vì mục đích giám sát các hoạt động du 
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lịch, dịch vụ nhằm đảm bảo an toàn tuyệt đối cho khách đến, tạo sự hấp dẫn đối 

với du lịch Vĩnh Long.  

2.2.12. Về các vấn đề nóng mang tính chủ đạo: 

Từng bước xây dựng điểm đến du lịch Vĩnh Long là “điểm đến nụ cười”, 

“điểm đến vệ sinh, sạch, an toàn thực phẩm”. Kiên quyết loại trừ thực phẩm bẩn, 

nước uống bẩn ra khỏi các dịch vụ. Tăng cường giáo dục đồng bộ, kịp thời có 

biện pháp chế tài làm cho toàn bộ hệ thống, mạng lưới du lịch Vĩnh Long có 

phương cách ứng xử tuyệt vời, chu đáo, tận tụy, hết lòng vì du khách…để đưa 

điểm đến du lịch tỉnh Vĩnh Long trở thành điểm đặc biệt hấp dẫn du khách trong 

tương lai. 

Kế hoạch thực hiện Nghị quyết 01/NQ/TU về phá triển du lịch của UBND 

tỉnh Vĩnh Long đã nhấn mạnh phát triển vùng dịch vụ, du lịch trọng điểm 4 khu 

quy hoạch du lịch đã được xác định từ 2015 gồm: Thành phố Vĩnh Long, huyện 

Long Hồ, thị xã Bình Minh, huyện Vũng Liêm theo các nội dung trong bản Kế 

hoạch như Quyết định 1976/QĐ-UBND, ngày 6/9/2016. Tuy nhiên, Quy hoạch 

lần này đề nghị hết sức coi  trọng tính chiến lược của 4 khu này là:  

1/ Huyện Long Hồ, trọng tâm là các khu du lịch đã có, hệ thống 

Homestay, di tích kiến trúc nhà cổ, miệt vườn...ở các xã cù lao...cần nhấn mạnh 

vai trò là kết nối vươn dài đến các khu du lịch của các tỉnh bạn như Trà Vinh, 

Tiền Giang, Bến Tre và là điểm đến, điểm hội tụ du lịch sinh thái sông nước để 

làm bước đệm của khu thành phố Vĩnh Long với các vùng xa hơn. 

2/ Khu thành phố Vĩnh Long, không chỉ là Thủ phủ của cả Tỉnh mà còn  

có vai trò là trung tâm kết nối du lịch với các tỉnh bạn gồm Tiền Giang,Trà Vinh, 

Bến Tre. Đồng thời trong vai trò điểm đến thu hút du khách trên toàn tuyến 

Đồng bằng Sông Cửu Long vì những lợi thế nằm bên dòng sông Tiền, sông Cổ 

Chiên, có cả cù lao lớn là  n Bình. Ngoài những di tích lịch sử văn hóa độc đáo, 

ý nghĩa sâu sắc trong lịch sử trước, sau thời kỳ Lục Tỉnh, còn có các thiết chế 

văn hóa huy động vào phục vụ du lịch. Ngoài ra, cần tích cực nghiên cứu khảo 

cổ học làm sáng tỏ giá trị văn hóa lịch sử của Long Hồ Dinh, tạo điểm nhấn 
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quan trọng cho khu này. Thành phố Vĩnh Long sẽ là khu Đô thị du lịch để thu 

hút, chi phối điều tiết khách cho cả vùng.   

Cần xác định Huyện Long Hồ và thành phố Vĩnh Long là trụ cột thứ nhất. 

3/ Thị xã Bình Minh, trọng tâm xác định là khu vệ tinh của du lịch thành 

phố Cần Thơ (phát huy lợi thế địa lý chỉ cách trung tâm Thành phố Cần Thơ 18 

km). Cặn cứ phân tích biến đổi khí hậu, phần lớn diện tích Bình Minh không lụt 

sâu, nhiều nơi tương đương độ cao như Cần Thơ nên thuận lợi. Tại đây cần cơ 

cấu một hệ thống khách sạn, Resort, biệt thự từ loại trung đến cao cấp nhằm thu 

hút khách từ Cần Thơ đến. Vai trò của khu thị xã Bình Minh vừa là bước đệm 

kéo khách du lịch từ phía Băc, phía Cần Thơ đến để tỏa ra các hướng về các 

huyện khác có các làng nghề truyền thống nổi tiếng, vừa là điểm kết nối kéo 

theo các huyện Bình Tân, Tam Bình là nơi nhiều nông sản độc đáo cùng phát 

triển.  

Cần xác định khu thị xã Bình Minh là trụ cột thứ hai. 

4/ Huyện Vũng Liêm, trọng tâm xác định là Bảo tàng Nông nghiệp Đồng 

bằng Sông Cửu Long cùng khu lưu niệm Cố Thủ tướng Võ văn Kiệt, khu lưu 

niệm Nam Kỳ Khởi Nghĩa, kết nối với khu lưu niệm Cố GSVS Trần Đại Nghĩa, 

các vùng sinh thái, làng nghề Quới Thiện, các tỉnh Bến Tre, Trà Vinh. 

Cần xác định khu huyện Vũng Liêm là trụ cột thứ ba. 

Như vậy, thế chân vạc với các trụ cột này sẽ hỗ trợ, thúc đẩy, kích thích 

nhau cùng lan tỏa, kết nối, cùng phát triển. Đến năm 2030, cần hoàn thiện chiến 

lược này và đưa các khu phát triển toàn diện. 

Đến năm 2030, phấn đấu kiện toàn nâng cấp để đưa một số nơi trở thành 

Khu Du lịch Quốc gia (Cù lao  n Bình, Khu Lưu niệm Thủ tướng Võ Văn Kiệt 

kết hợp Bảo tàng Nông nghiệp  ĐBSCL (theo Luật DL)  

Đến năm 2030, triển khai từng bước đi để hoàn thiện đưa Thành phố Vĩnh 

Long trở thành Đô thị du lịch (theo Luật Du lịch). 

Việc liên kết du lịch với các địa phương khác trong khu vực chỉ bền vững, 

song hành khi Vĩnh Long tự tạo ra thế mạnh, đủ các cơ sở cho việc kết nối.    
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2.2.13. Về một số giải pháp phát triển:Để đảm bảo phát triển du lịch bền 

vững, Quy hoạch đề xuất các giải pháp không chỉ phù hợp với chiến lược phân 

khúc thị trường và nội dung tổ chức không gian du lịch. Có loại giải pháp cần 

kinh phí, có loại thuộc các ban ngành khác, có loại từ hợp tác đầu tư Nhà nước 

kết hợp tư nhân, có loại từ phi chính phủ, có loại từ tư nhân đầu tư... thuộc các 

nhóm sau: 

- Nhóm giải pháp 1 về tiếp thị, quảng bá, tạo bộ nhận dạng thương hiệu.  

Bổ sung chức năng nhiệm vụ cho Trung tâm Xúc tiến Du lịch có chức 

năng chính là kéo khách từ các nơi về với Vĩnh Long, đồng thời tạo “ngòi nổ” 

cho sự “bùng nổ về du lịch” Vĩnh Long. Cơ quan này là đơn vị sự nghiệp có 

hạch toán thu chi…Những chức năng nhiệm vụ chính của cơ quan này sẽ được 

trình bày khi xây dựng đề án cụ thể. Cơ bản sẽ gồm những nội dung chính: Xây 

dựng trang website cấp độ quốc tế. Các hoạt động mang tính chiến lược. Xây 

dựng quan hệ đối tác, trang bị các kiến thức tốt hơn về du lịch Vĩnh Long cho 

các đại lý du lịch, lữ hành, các kênh truyền thông phổ biến và cộng đồng địa 

phương. Xây dựng bộ nhận dạng thương hiệu du lịch Vĩnh Long. Cung cấp các 

bản sắc riêng làm nổi bật các giá trị lịch sử, văn hóa, môi trường của Thành phố, 

các Thị xã, Thị trấn, làng quê Vĩnh Long cho đối tác. Thúc đẩy du lịch quanh 

năm bằng cách phát triển thêm các hoạt động du lịch vào mùa mưa, mùa nước 

nổi và có lịch tổ chức các sự kiện quanh năm…và nhiều nội dung khác. 

- Nhóm giải pháp 2 về sản phẩm du lịch mới, kể cả các sản phẩm hiện đại 

(moto nước, dù bay, cano trượt nước,  lyboard (đứng nước)... 
 

 - Nhóm giải pháp 3 về hạ tầng giao thông (lộ lớn, mạng lưới đường bộ, 

đường nông thôn liên quan đến du lịch...). 

- Nhóm giải pháp 4 về hạ tầng du lịch (các cơ sở lưu trú, nâng cấp các 

điểm du lịch đã có, các hoạt động du lịch...) 

- Nhóm giải pháp 5 về phát triển nguồn nhân lực. 

- Nhóm giải pháp 6 về bảo vệ môi trường. 

- Nhóm giải pháp 7 về quản trị công và hợp tác. 
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- Nhóm giải pháp 8 về các dự án khác. 

2.2.13.1. Các dự án thuộc 8 nhóm giải pháp trên 

 

TT  Tên giải pháp  Mức đầu tư  Nguồn Thời gian 

thực hiện 

I Nhóm giải pháp về tiếp thị quảng bá và xây dựng bộ nhận dạng  

thương hiệu du lịch Vĩnh Long 

1 Triển khai các công cụ kỹ thuật 

số mới 

Lấy từ một 

phần ngân 

sách  

Kết hợp 

XHH 

2018-2020 

2 Phát triển các mối quan hệ hợp 

tác quan trọng 

Lấy từ một 

phần ngân 

sách  

Kết hợp 

XHH 

2017-2019 

3 Xây dựng bộ nhận dạng thương 

hiệu du lịch Vĩnh Long (slogan, 

logo, các loại khác) 

Lấy từ một 

phần ngân 

sách  

Kết hợp 

XHH 

2017 

4 Xây dựng lịch tổ chức các sự 

kiện và các hoạt động tổ chức 

quanh năm 

Lấy từ một 

phần ngân 

sách  

 2017 

5 Xuất  bản  ấn  phẩm  “Những 

điều cần biết, cần làm ở Vĩnh 

Long” 

Lấy từ một 

phần ngân 

sách  

 2017 – 

2018 

II Nhóm giải pháp về sản phẩm du lịch mới  

1 Xây dựng các biển báo, biển 

chỉ dẫn, san lấp làm đẹp mạng 

lưới đường mòn đi xe đạp dạo 

bộ ở các làng quê Vĩnh Long 

Khoảng 5 – 10 

tỷ đồng Việt 

Nam 

Kết hợp 

XHH 

2018 
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2 Xây dựng địa điểm cắm trại 

trên các cù lao trên sông 

Khoảng 7 – 10 

tỷ đồng Việt 

Nam 

Kết hợp 

XHH 

2018 

3 Tạo điều kiện thuận lợi cho 

các doanh nghiệp phát triển 

sản phẩm dulịch mới 

Kinh phí từ 

ngân sách để 

xây dựng hồ 

sơ kêu gọi đầu 

tư. Kinh phí 

phát triển các 

sản phẩm du 

lịch do các 

doanh nghiệp 

thực hiện 

Kết hợp 

XHH 

2018-2020 

4 Xây dựng một Bảo tàng 

Nông nghiệp  ĐBSCL  

Kinh phí do 

Ngân sách từ 

30– 80 tỷ 

đồng Việt 

Nam 

 2020-2030 

5 Thiết lập một phố cá nuôi 

bằng lồng, kết hợp đi bộ dưới 

lòng sông quan sát cá trong 

lồng bè. 

Kinh phí do 

Ngân sách ban 

đầu 3 tỷ VND. 

Thời gian sau 

khi đưa vào 

khai thác do 

doanh nghiệp 

tư nhân đóng 

góp. 

Kết hợp 

XHH 

2018-2020 
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6 Xây dựng quan hệ đối tác với 

những doanh nghiệp kinh 

doanh du lịch chuyên nghiệp 

để phát triển thêm các điểm 

thu hút du lịch văn hóa 

Mỗi điểm cần 

1–5 tỷ VND 

Nguồn vốn 

huy động từ 

khối tư nhân 

và nhà 

nước/hoặc các 

Tổ chức phi 

chính phủ. 

Kết hợp 

XHH 

2018-2025 

7 Tăng cường cho hoạt động 

của Bảo tàng Vĩnh Long 

10-20 tỷ VND 

từ nguồn kinh 

phí Nhà nước 

 2017-2030 

8 Phát triển một khu phức hợp 

mua sắm cao cấp có giảm giá 

100 tỷ VND Kết hợp 

XHH 

2018 – 

2020 

9 Đăng cai tổ chức lễ hội cho 

khu vực 

Một tổ thực 

hiện dự án do 

Sở VHTTDL 

quản lý. Ban 

đầu sẽ cần đầu 

tý, sau đó cần 

kinh phí  kêu 

gọi tài trợ hoặc 

từ bán vé. nhà   

tài trợ và/hoặc 

từ việc bán vé. 

 2018 - 

2020 

III Nhóm giải pháp về các dự án hạ tầng giao th ng vận tải 
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1 Mở rộng hệ thống cảng hành 

khách tại TP Vĩnh Long 

500 tỷ VND từ 

nguồn Ngân 

sách nhà nước 

Kết hợp 

XHH 

2018-2020 

2 Nâng cấp các tuyến đường bộ 

quan trọng, làm đẹp mạng 

đường bộ đi xe đạp 

Kinh phí do 

từng địa 

phương trích 

ngân sách và 

huy động 

doanh nghiệp, 

cộng đồng 

tham gia các 

tuyến đường đi 

qua   

Kết hợp 

XHH 

2017-2020 

3 Cải thiện cơ sở hạ tầng dịch 

vụ xe khách, xe buýt, bãi đậu 

xe, WC. 

200 tỷ VNĐ 

từ nguồn ngân 

sách nhà nước 

Kết hợp 

XHH 

2018 

4 Đường giao thông phát triển hạ 

tầng du lịch 4 xã cù lao huyện 

Long Hồ 

160 tỷ VND 

từ nguồn ngân 

sách nhà nước 

Kết hợp 

XHH 

 

5 Đường vào khu du lịch Mỹ Hòa, 

thị xã Bình Minh 

223 tỷ VND 

từ nguồn ngân 

sách nhà nước 

Kết hợp 

XHH 

 

     

IV Nhóm giải pháp về dự án hạ tầng du lịch, bao gồm các cơ sở lưu trú, 

nâng cấp các điểm du lịch và tăng cường các hoạt động du lịch 

1 Phát triển và nâng cấp khách 

sạn 

Kinh phí từ 

nguồn đầu tư 

tư nhân 

XHH 2017-2030 
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2 Quan hệ h ợp  t á c  đối tác 

với những khách sạn có 

thương hiệu quốc tế 

Kinh phí từ 

nguồn đầu tư 

tư nhân 

Kết hợp 

XHH 

2017-2030 

3 Hoàn thiện xếp hạng sao 

khách sạn để nâng cao chất 

lượng và tính thống nhất của 

cơ sở lưu trú 

Kinh phí từ 

ngân sách 

Kết hợp 

XHH 

2017- 2030 

4 Phát triển các khu du lịch 

sinh thái trên các cù lao thuộc 

các huyện, thị xã 

Kinh phí từ 

các  doanh 

nghiệp tư  

nhân đầu tư   

XHH 2017-2030 

5 Xây dựng các quy định, hệ 

thống quản lý hành trình 

chotàu ghe du lịch trên các 

sông lạch Vĩnh Long 

Kinh phí từ 

ngân sách cho 

đào tạo cán bộ 

và xây dựng 

các tài liệu 

cần thiết 

 2018 

6 Tạo điều kiện kéo khách nước 

ngoài về các điểm du lịch văn 

hóa trọng điểm ở Vĩnh Long 

từ các điểm du lịch trong khu 

vực. 

Thành phố 

Vĩnh Long 20 

tỷ VND. 

Các điểm khác 

30 tỷ VND 

 2018-2020 

7 Hỗ trợ thành lập một trường 

dạy nấu ăn và kinh doanh nhà 

hàng 

2 tỷ VND  

Ngân sách 

Kết hợp 

XHH qua 

việc thu phí 

2017 

8 Thiết lập một khu tập trung 

phục vụ bán thức ăn đường 

phố của địa phương 

2 tỷ VND 

Ngân sách 

Kết hợp 

XHH 

2017-2018 
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9 Dịch vụ thiết kế và dịch thực 

đơn bằng các loại ngôn ngữ có 

khách chiếm đa số 

Kinh phí một 

phần Ngân 

sách, một 

phần do 

doanh nghiệp 

đóng góp. 

Kết hợp 

XHH  

2017-2018 

10 Tổ chức những chuyến du lịch 

miễn phí sinh viên học tiếng 

 nh dưới hình thức Vĩnh 

Long Kids   

Kinh phí do 

Sinh viên và 

trường Cao 

đẳng, Đại học 

Kết hợp 

XHH 

2017-2020 

11 Cập nhật biển báo đường dây 

nóng 

100 triệu 

VND/năm từ 

Ngân sách 

 2017-2030 

12 Kiểm tra, xây dựng các tiêu 

chí xếp hạng độ an toàn vệ 

sinh thực phẩm của các cơ sở 

cung cấp dịch vụ ăn uống 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

của các cơ 

quan liên 

quan có trách 

nhiệm như 

Chi cục  n 

toàn Vệ sinh 

Thực phẩm 

 Từ 2017 

13 “Ngôi làng Nam Bộ”, xã Tân 

Hội, TP. Vĩnh Long. 

 Công ty 

N G  đầu 

tư 

 

14 “Mekong Wonder Farm – 

Mekong kỳ thú”, xã Đồng 

Phú, huyện Long Hồ 

 Công ty 

N G  đầu 

tư 
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15 “Thiền viện vạn chuông”, xã 

 n Bình, huyện Long Hồ. 

 Công ty 

N G  đầu 

tư 

 

V Nhóm giải pháp về dự án xây dựng và bồi dưỡng nhân lực 

1 Xây dựng Trung tâm học 

ngoại ngữ tại TP Vĩnh Long 

3 tỷ VND từ 

Ngân sách hỗ 

trợ ban đầu 

sau đó xin tài 

trợ từ EU và 

UNICEF 

Kết hợp 

XHH 

Thông qua 

thu phí 

2017 

2 Tài trợ cho một số khóa thực 

tập của học viên ngành du 

lịch 

Kinh phí cần 

200 triệu từ 

hỗ trợ của các 

doanh nghiệp 

du lịch và 

trường du lịch 

Kết hợp 

XHH 

2018 

3 Đầu tư để đáp ứng nhu cầu về 

nguồn nhân lực cho du lịch 

Vĩnh Long đến năm 2020 và 

những năm tiếp theo 

20 tỷ VND 

chủ yếu để 

nâng cấp các 

cơ sở đào tạo 

hiện có 

Kết hợp 

XHH thông 

qua thu phí 

2017-2025 

VI Nhóm giải pháp về dự án bảo vệ môi trường 
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1 Các biện pháp để thực thi 

quản lý môi trường và xây 

dựng quy chuẩn về bảo vệ môi 

trường theo Luật. 

- Kinh phí lập 

dự án 100 

triệu VND từ 

Ngân sách 

-  Kinh phí 

thực hiện từ 

Ngân sách  

 2017-2020 

2 Tăng cường nguồn lực dành 

cho việc quản lý chất thải 

- Kinh phí lập 

dự án từ nguồn 

ngân sách sách 

- Kinh phí 

triển khai từ 

TW hoặc Tỉnh 

Kết hợp 

XHH 

2017-2020 

3 Chia sẻ thông tin trong giám 

sát hiện trạng môi trường 

Không yêu cầu 

kinh phí 

 2016-2017 

4 Thúc đẩy dự án thí điểm dán 

nhãn sinh thái “Dòng sông 

xanh” cho tàu, ghe du lịch 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2018 

5 Đưa thông tin về Vĩnh Long, 

du lịch Vĩnh Long lên trang 

Web theo đúng trình tự thủ 

tục điện tử Việt Nam. Hoặc 

xây dựng một trang Web riêng 

tương tự. 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2018 

VII Nhóm giải pháp về quản trị công và h p tác 
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1 Tổ chức hành chính “một cửa” 

nhằm tránh phiền hà trong phê 

duyệt giấy phép cho các doanh 

nghiệp du lịch quy mô nhỏ 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2018 

2 Đề xuất với Tỉnh cho thực hiện 

các chính sách mở dành cho tất 

cả cán bộ ngành du lịch. 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

Kết hợp 

XHH 

2017 

3 Xây dựng quy chuẩn quan hệ 

chủ động và chặt chẽ với nhà 

đầu tư và doanh nghiệp 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2017-2020 

VIII Nhóm các giải pháp khác 

1 Thông tin dự báo thời tiết trong 

khu vực 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2017 

2 Cập nhật thường xuyên số liệu 

thống kê du lịch 

Kinh phí từ 

Ngân sách 

 2017 

3 Quản lý hoạt động du lịch 

MICE (Hội họp, Khen thưởng, 

Hội thảo và Triển lãm) 

Ban đầu kinh 

phí từ Ngân 

sách, sau có 

bán vé hoặc 

thu phí đủ 

trang trải 

 2018 

Lưu ý: Những dự án bôi đậm là những dự án ưu tiên. 

  

2.2.13.2.  iễn giải những nội dung chính các dự án ở từng nhóm giải pháp 

* Nhóm giải pháp về tiếp thị quảng bá và xây dựng bộ nhận dạng  thương 

hiệu du lịch Vĩnh Long 

 

Dự án số 1 
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Tên dự án Triển khai các công cụ kỹ thuật số mới 

Mô tả dự án TTTTDL phải xây dựng một trang web, phát triển phần mềm 

ứng dụng trên điện thoại thông minh, đồng thời tận dụng các 

kênh truyền thông xã hội và trực tuyến bằng ngôn ngữ của các thị 

trường trọng điểm để thu hút khách du lịch sử dụng. 

Địa   điểm   

thực hiện 

dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước 

chính 

1. TTXTDL sẽ đảm nhận thực hiện giải pháp này, gồm các 

bước 2-4 sau đây. Công ty truyền thông tư nhân ký hợp đồng với 

TTXTDL sẽ có trách nhiệm thực hiện các nhiệm vụ này. 

2. Xây dựng trang web của TTXTDL với vai trò là trang web 

chính thức của du lịch Vĩnh Longvà là nguồn cung cấp các 

thông tin liên quan đến du lịch. 

3. Phát triển các phần mềm ứng dụng kỹ thuật số cung cấp thông 

tin liên quan đến du lịch cho iPhone, iPad, Android, Windows 

phone và Blackberry. 

4. Thành lập và quản lý các trang người hâm mộ (fan-page) 

và các tài 

khoản trên những trang web và cộng đồng trực tuyến phổ biến. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018 -2020 
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Mức đầu tư 

cần thiết và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

Lấy từ một phần ngân sách của TTXTDL. 

Tác động 

dự kiến 

Việc xây dựng và phát triển các công cụ kỹ thuật số mới sẽ 

giúp Vĩnh Long bắt kịp với xu hướng kỹ thuật số trong du lịch, 

đem lại nhiều thuận lợi và thông tin hơn cho khách du lịch. Như 

vậy sẽ giúp làm giảm đi những ấn tượng tiêu cực về Vĩnh Long, 

góp phần nâng cao hình ảnh Vĩnh Longmột cách nhất quán, thu 

hút được thêm nhiều khách du lịch, tăng mức chi tiêu trung bình 

và tăng thời gian lưu trú bình quân của khách du lịch. 

 

Dự án số 2 

Tên dự án  Phát triển các mối quan hệ h p tác quan trọng 

Mô tảdự án - Xây dựng các quan hệ đối tác lớn để nâng cao mức độ hiện diện 

của Vĩnh Longtrong ngành du lịch Việt Nam và quốc tế, đưa tỉnh 

trở thành điểm đến quan trọng trong hành trình tham quan của các 

hãng du lịch lớn qua việc tăng cường sự hiểu biết của họ về các 

điểm du lịch ở Vĩnh Long ; 

- Thúc đẩy mối quan hệ hợp tác với các hãng truyền thông lớn và 

các cộng đồng người dân địa phương để thúc đẩy và nâng cao 

chất lượng du lịch ở Vĩnh Long . 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

Thành phố Vĩnh Long, Việt Nam, châu Á-Thái Bình Dương 
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Cácbước 

chính 

1. Giám đốc điều hành và trợ lý giám đốc TTXTDL chủ trì 

thực hiện 

giải pháp này. 

2. Phát triển quan hệ hợp tác với các công ty du lịch lớn để tăng 

loại hình và số lượng sản phẩm du lịch của Vĩnh Long trong danh 

mục sản phẩm của các công ty đó. 

3. Tăng cường thông tin, hình ảnh của Vĩnh Long trong sản 

phẩm của các công ty du lịch lớn. 

4. Thông báo tới các hãng truyền thông lớn về du lịch, đặc biệt là 

trên các ấn phẩm sổ tay du lịch, báo, tạp chí, truyền hình về 

các điểm đến và sản phẩm du lịch của Vĩnh Long . 

5. Tăng cường công tác giáo dục cho cộng đồng người dân địa 

phương về những lợi ích ngành du lịch Vĩnh Long có thể mang 

lại và người dân địa phương có thể làm gì để đóng góp cho ngành 

du lịch tỉnh nhà. 

6. Phối hợp với các doanh nghiệp du lịch tư nhân trong nước và 

quốc tế để tạo điều kiện phát triển các sản phẩm du lịch. 

7. Xây dựng, duy trì mối quan hệ tốt với các cơ quan quan 

trọng, đặc biệt là Tổng cục Du lịch Việt Nam. Đặt gian hàng du 

lịch tại các địa điểm quan trọng trong và ngoài nước, ví dụ như 

các phòng du lịch nước ngoài tại các quốc gia thị trường mục 

tiêu. 

8. Đặt ra và đạt được các mục tiêu marketing riêng cho các thị 

trường mục tiêu quan trọng. 
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Đề   xuất   

thời gian 

thực hiện 

2017 - 2018 

Mức đầutư 

cần thiết và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

Lấy từ một phần ngân sách của TTXTDL 

Tác   động   

dự kiến 

Khách du lịch sẽ vẫn tham khảo ý kiến công ty du lịch, các trang 

web đặt tour trực tuyến và các hãng truyền thông nổi tiếng để lựa 

chọn điểm du lịch. Khi xây dựng được các mối quan hệ hợp tác 

quan trọng song song với quá trình thực hiện các hoạt động chiến 

lược chung của TTXTDL, tỉnh Vĩnh Long sẽ thu hút được nhiều 

khách du lịch hơn từ các phân khúc mục tiêu, gia tăng được mức 

chi tiêu và số ngày lưu trú bình quân của khách du lịch. 

 

Dự án số 3 

Tên dự án Xây dựng bộ nhận diện thương hiệu du lịch Vĩnh Long 

(slogan, logo và các loại khác) 

Mô tả dự án Xây dựng logo và khẩu hiệu (slogan) cho du lịch Vĩnh Long, tận 

dụng được thương hiệu du lịch Vĩnh Long  nhưng vẫn bao trùm 

được cho cả tỉnh Vĩnh Long. 

Địa   điểm   

thực hiện 

dự án 

Vĩnh Long 
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Các bước 

chính 

1. TTXTDL sẽ chịu trách nhiệm thực hiện giải pháp này; gồm 

các bước 2-6 dưới đây. 

2. Làm việc với công ty tiếp thị để sáng tác cho tỉnh một khẩu 

hiệu 

(slogan) có tác dụng hấp dẫn nhiều thị trường khác nhau. 

3. Xây dựng cho tỉnh một khẩu hiệu (slogan) diễn tả khái niệm 

tỉnh có rất nhiều điều hấp dẫn mạng lại cho khách du lịch. 

4. Xây dựng bộ ấn phẩm quảng bá dùng cho các mục đích khác 

nhau và phân khúc khách khác nhau. Thiết kế hình ảnh và thông 

điệp cho từng phân khúc khách du lịch riêng, song vẫn nằm trong 

ý tưởng chung của biểu tượng và khẩu hiệu này. 

5. Thử nghiệm các ấn phẩm quảng bá với khách du lịch thuộc các 

phân khúc khách thích hợp, phối hợp với công ty tiếp thị để điều 

chỉnh nếu cần thiết. 

6. Triển khai rộng rãi các ấn phẩm mới trên tất cả các kênh quảng 

bá. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018 

Mức đầu tư 

cần thiết và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

Lấytừ một phần ngân sách củaTTXTDL. 
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Tác động 

dự kiến 

Giải pháp này giúp Vĩnh Long tận dụng được tối đa những tài 

nguyên du lịch có giá trị nhất của tỉnh, đồng thời thiết kế cho 

phù hợp với từng phân khúc khách mục tiêu. Khách du lịch sẽ 

biết được tài nguyên du lịch của Vĩnh Long không chỉ nằm ở 

Vĩnh Long. Điều này sẽ thu hút thêm khách du lịch, tăng mức chi 

tiêu trung bình và tăng thời gian lưu trú bình quân của khách du 

lịch. 

 

Dự án số   

Tên dự án Xây dựng lịch tổ chức các sự kiện và các hoạt động tổ chức 

quanh năm 

Mô tả dự án Các hoạt động tổ chức vào mọi thời tiết và lịch tổ chức các sự 

kiện sẽ giúp tăng tổng thu từ du lịch vào mùa thấp điểm và 

khai thác các tài nguyên du lịch mùa mưa hiện chưa được 

khai thác đúng mức tại Vĩnh Long 

Địađiểm 

thực hiện 

dự án 

Vĩnh Long 
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Các bước 

chính 

1. TTXTDL sẽ chịu trách nhiệm thực hiện dự án này, gồm các 

bước 2-4 dưới đây. 

2. Quản lý thông tin tất cả các sự kiện, hoạt động liên quan đến 

du lịch, bao gồm thông tin chi tiết về thời gian, địa điểm, đối 

tượng quan tâm. 

3. Đưa các hoạt động và sự kiện vào một lịch tổ chức để bao quát 

tất cả các tuần trong năm dương lịch. 

4. Công bố lịch này trên trang web, ứng dụng di động, ở dạng ấn 

phẩm in. 

5. Phân phối tại các khách sạn, bến tàu xe, nhà hàng. 

Đềxuất thời 

gian thực 

hiện 

2017 

Mức đầu tư 

theo yêu 

cầu và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

Lấy từ một phần ngân sách của TTXTDL. 

Tác động 

dự kiến 

Xây dựng được lịch tổ chức các sự kiện tại Vĩnh Long trong đó 

có các sự kiện và các hoạt động về nghệ thuật, văn hóa, âm 

nhạc, giải trí để Vĩnh Long đáp ứng được nhu cầu của khách du 

lịch trong mùa mưa. Chắc chắn tạo hiệu quả tốt thu hút khách 

phương Tây cùng các đối tượng khách khác đến Vĩnh Long, tăng 

mức chi tiêu trung bình và tăng thời gian lưu trú bình quân của 

khách du lịch. 
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Dự án số   

Tên dự án Xuất  bản  ấn  phẩm  “Những điều cần biết, cần làm ở Vĩnh 

Long” 

Mô tả dự án Xuất bản hàng quý ấn phẩm “50 điều nên làm ở Vĩnh Long” 

với 50 điều nên làm, lịch các sự kiện, bản đồ và quảng cáo của 

các doanh nghiệp địa phương liên quan đến du lịch. 

Địa điểm 

thực hiện dự 

án 

Vĩnh Long 

Các bước 

chính 

1. Dự án này sẽ do TTXTDLký hợp đồng hoặc nhà thầu phụ 

của công ty này thực hiện. 

2. Xác định 50 điều cần biết, cần làm ở Vĩnh Long. Xây dựng 

bản mô tả ngắn gọn về các hoạt động, sự kiện và thông tin liên 

hệ. 

3. Có bản đồ chi tiết cho biết địa điểm tổ chức các hoạt động và 

sự kiện. 

4. Xây dựng thêm một số nội dung cho ấn phẩm, ví dụ bài viết 

về 1 số chủ đề thường thức. 

5. Mời doanh nghiệp địa phương quảng cáo trên ấn phẩm. 

6. Phân phối ấn phẩm đến quầy thông tin du lịch tại thành phố 

Vĩnh Long  và tại các sân bay Cần Thơ, thành phố Hồ Chí 

Minh, các ki-ốt thông tin ở những khu vực đông người như Thị 

xã Bình Minh, các khu Lưu niệm danh nhân, tất cả các khách 

sạn, Homestay, nhà hàng, xe-thuyền ghe chuyên chở khách. 
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Đề xuất thời 

gian thực 

hiện 

2017 -2018 

Mức đầu tư 

theo yêu cầu 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy động 

Lấy từ một phần ngân sách của TTXTDL. 

Tác động dự 

kiến  

Ấn phẩm này sẽ cung cấp cho khách du lịch danh mục đầy đủ 

và thông tin chi tiết về những hoạt động, sự kiện nên tham gia 

tại Vĩnh Longcho từng ngày trong năm và là nơi quảng cáo cho 

các doanh nghiệp địa phương liên quan đến du lịch nhằm thu 

hút thêm khách du lịch, tăng mức chi tiêu trung bình và tăng 

thời gian lưu trú bình quân của khách du lịch, đặc biệt là trong 

mùa mưa. 

 

* Nhóm giải pháp về sản phẩm du lịch mới 

Dự án số 1 

Tên dự án  Xây dựng các biển báo, biển chỉ dẫn, san lấp làm đẹp 

mạng lưới đường mòn đi xe đạp, dạo bộ ở các làng 

quê Vĩnh Long. 

Mô tả dự án Hoàn thiện và phát triển mạng lưới con đường mòn xe 

đạp, dạo bộ nối các điểm du lịch có nhiều địa hình của 

Vĩnh Long 

Địa điểm thực hiện 

dự án 

Thành phố Vĩnh Long, Thị xã Bình Minh, các huyện có 

di tích lịch sử văn hóa - cách mạng, các làng nghề. 
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Các bước chính 1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Longphối hợp với chính 

quyền địa phương và doanh nghiệp có năng lực xác 

định các khu vực tiềm năng để tạo các con đường mòn 

xe đạp, dạo bộ. 

2. Lập bản đồ các đường mòn dự kiến, các khu vực có 

thể dựng lều trại và các cơ sở hạ tầng khác. 

3. Xây dựng kế hoạch bảo trì đường, san lấp làm đẹp, 

làm an toàn mạng lưới đường mòn xe đạp, dạo bộ.. 

4. Hợp tác với các đơn vị có chuyên môn về đường bộ 

để đánh giá tuyến đường và kế hoạch bảo dưỡng đề xuất. 

5. Đề xuất với Sở TN & MT tiến hành Đánh giá tác 

động môi trường. 

6. Xây dựng các con đường mòn, khu vực cắm trại/lều, 

khu vực bán vé. 

7. Xây dựng tài liệu quảng bá và hợp tác với các nhà 

cung cấp tour du lịch. 

8. Lập hệ thống biển báo, chỉ dẫn. 

9. Bố trí nhân viên bảo trì đường mòn. 

10. Đưa vào hoạt động. 

Đề xuất thời gian 

thực hiện 

2018 

Mứcđầu tư cần thiết 

và nguồn kinh phí 

có thể huy động 

Kinh phí để hoàn thiện, nâng cấp, phát triển những 

con đường mòn và khu cắm trại, hợp tác với các đơn 

vị có chuyên môn về đường mòn, thực hiện kế hoạch 

bảo dưỡng và xây dựng các tài liệu quảng bá. Kinh phí 

phụ thuộc vào mức độ phức tạp của con đường đề xuất 

từ 5 – 10 tỷ VND. 
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Tác động dự kiến  Hạn chế các nguy cơ xấu đối với khách du lịch. 

Giúp thu hút phân khúc khách du lịch phương Tây kéo 

dài thêm thời gian lưu trú của khách du lịch. 

Dự án số 2 

Tên dự án  Xây dựng địa điểm cắm trại trên các cù lao trên sông 

Mô tả dự 

án  

Yêu cầu về diện tích không nhiều, chỉ cần vài trăm mét vuông đã 

có thể đáp ứng. Cho phép các nhà điều hành du lịch thiết lập các 

điểm cắm trại trên các cù lao không có người ở, đưa khách cắm 

trại đến và cung cấp mọi trang thiết bị, nhu yếu mang tính dã 

ngoại. 

Địa điểm 

thực 

hiện dự án 

Các cù lao trên các sông thuộc Vĩnh Long 
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Các bước 

chính  

1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long thống nhất với chính quyền địa 

phương nhằm xác định các cù lao có khả năng cho hoạt động cắm 

trại. 

2. Lập bản đồ dự kiến khu vực cắm trại. Trong đó gồm: 

a. Những khu vực hẻo lánh cách xa trục đường giao thông chính, 

xa khu đô thị và các khu vực phát triển khác. 

b. Gần với những con đường mòn đi xe đạp, dạo bộ. 

c. Gần nơi có cảnh quan đẹp tự nhiên, k h ú c  q u a n h  s ô n g ,  

có  nguồn  nước  s ạ ch…  

3. Xây dựng kế hoạch bảo trì khu vực cắm trại và kế hoạch sơ 

tán trong tình huống khẩn cấp. 

4. Xây dựng nguyên tắc chung cho các doanh nghiệp và nhà 

đầu tư liên quan về: giao thông vận tải, công tác bảo trì, công tác 

tiếp thị và biểu phí. 

5. Xây dựng tài liệu quảng bá nhằm thu hút các nhà đầu tư và 

doanh nghiệp tiềm năng. 

6. Hợp tác với các doanh nghiệp và nhà đầu tư. 

7. Đề xuất với Sở TN & MT tiến hành đánh giá tác động môi 

trường. 

8. Xây dựng khu vực cắm trại. 

9. Đưa vào hoạt động. 

Đề xuất 

thời 

gian thực 

hiện 

2018 -2020 
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Mức đầu 

tư cần 

thiết và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

Cần kinh phí phát triển từ 5 – 10 tỷ VND 

Tác động 

dự kiến  

Đáp ứng các hoạt động bổ sung để thu hút phân khúc khách du 

lịch phương Tây. Kéo dài thêm thời gian lưu trú của khách du 

lịch. 

Dự án số 3 

Tên dự án Tạo điều kiện thuận l i cho các doanh nghiệp phát triển sản 

phẩm du lịch mới 

Mô tảdự 

án 

Lập hồ sơ về địa điểm, diện tích, nội dung đầu tư…để kêu gọi các 

doanh nghiệp trong, ngoài nước đầu tư phát triển các sản phẩm du 

lịch mới trên cơ sở du lịch sinh thái, văn hóa và các đặc thù của 

các vùng đất phong phú, đa dạng sinh học…nhiều tiềm năng 

khác. 

Công bố những ưu đãi, cơ chế tài chính, thuế, đất đai… để các 

doanh nghiệp yên tâm đầu tư. Giới thiệu rộng rãi trên các phương 

tiện truyền thông về chủ truwong này, thậm chí ấn định giới hạn 

thời gian ưu đãi đặc biệt để tạo hấp dẫn cho các nhà đầu tư. 

Địa điểm 

thực 

hiện dự án 

Tỉnh Vĩnh Long  
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Các bước 

chính  

1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long thống nhất với chính quyền địa 

phương nhằm xác định các khu vực cần thu hồi đất, bố trí giải tỏa 

mặt bằng, làm đường dẫn để phát triển sản phẩm du lịch mới. 

 2. Lập hồ sơ về các vị trí , diện tích có thể phát triển sản phẩm 

(bản đồ, mối liên kết các khu các sản phẩm khác nhau, sơ đồ giao 

thông vận tải, bảng phân tích giá trị ưu thế… bằng nhiều thứ 

tiếng) 

3. Xây dựng lộ trình và hướng đầu tư cung cấp sản phẩm. 

4. Công bố nguyên tắc chung về các ưu đãi cho các doanh nghiệp 

và nhà đầu tư liên quan về: ưu đãi đất, thuế, tài chính…giao 

thông vận tải, công tác bảo trì, công tác tiếp thị và biểu phí. 

5. Xây dựng tài liệu quảng bá nhằm thu hút các nhà đầu tư và 

doanh nghiệp tiềm năng. 

6. Hợp tác với các doanh nghiệp và nhà đầu tư. 

7. Đề xuất với Sở TN & MT tiến hành đánh giá tác động môi 

trường. 

8. Nhà đầu tư triển khai dự án. 

9. Đưa vào hoạt động. 

Đề xuất 

thời 

gian thực 

hiện 

2018 -2020 
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Mức đầu 

tư cần 

thiết và 

nguồn kinh 

phí có thể 

huy động 

- Cần kinh phí  khoảng 01 tỷ từ Ngân sách để xây dựng bộ hồ sơ 

công bố phát triển. 

- Doanh nghiệp tư nhân đầu tư từ 0,5 – 10 tỷ VND hoặc hơn/sản 

phẩm 

Tác động 

dự kiến 

Đáp ứng các hoạt động bổ sung để thu hút phân khúc khách du 

lịch phương Tây. Kéo dài thêm thời gian lưu trú của khách du 

lịch. Thêm sản phẩm là thêm sự phong phú, tăng tính hấp dẫn cho 

du lịch 

Dự án số   

Tên dự án  Xây dựng một Bảo tàng N ng nghiệp  ĐBSCL  

Mô tả dự 

án 

- Xây dựng một bảo tàng theo hướng vừa trưng bày kín, vừa trưng 

bày mở 

- Có điều kiện cho khách trải nghiệm, 

- Phản ánh và phục vụ tìm hiểu về đời sống, lao động, sinh hoạt 

của các tầng lớp nông dân thuộc ĐBSCL từ xưa đến nay. 

Địa   điểm   

thực hiện 

dự án 

Huyện Vũng Liêm, gần Khu Lưu niệm Cố Thủ tướng Võ Văn 

Kiệt 
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Các bước 

chính 

 

1. Sở VHTTDL tổ chức bộ máy. 

2. Xác định địa điểm thích hợp, xin cấp đất, đền bù, giải tỏa… 

3. Nghiên cứu điều kiện pháp lý, cách trình bày các phân khu để 

tạo nên một loại bảo tàng độc đáo, tích hợp các yếu tố dân tộc 

học, nghề truyền thống…trên nền văn minh lúa nước của dân tộc 

Việt.  

4. Hợp tác với các tư vấn về bảo tàng để xây dựng quy hoạch 

tổng thể về bảo tàng, bao gồm chi tiết về các kế hoạch triển khai 

từ ban đầu, thiế kế và kiến trúc. Thiết lập Dự án xây dựng, trong 

đó có đề cập đến điều kiện pháp lý, các hình thức ưu đãi, hỗ trợ 

của Nhà nước TW và địa phương 

5. Vận động các tỉnh thuộc ĐBSCL tham gia ý tưởng, đóng góp 

hiện vật 

6. Phối hợp với các cơ quan truyền thông quảng bá chuẩn bị dư 

luận 

7. Thực hiện triển khai các bước như đã từng làm với các Khu 

Lưu niệm 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2020 – 2030 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

- Kinh phí lập Dự án, thiết kế, xây dựng, trưng bày, tôn tạo, trồng 

cây xanh, phân khu vực cho khách trải nghiệm các hoạt động về 

nông nghiệp… 

- Kêu gọi đóng góp của các tỉnh bạn, các doanh nghiệp, cộng 

đồng nhân dân, các nhà hảo tâm. 

- Giai đoạn đầu cần từ 30 – 80 tỷ VND 

Tác động 

dự kiến 

Tạo điểm thu hút khách đến tham quan trải nghiệm, nghiên cứu 

Tăng thời gian lưu trú và mức chi tiêu của khách du lịch 
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Dự án số   

Tên dự án Thiết lập một phố cá nu i bằng lồng, kết h p đi bộ dưới s ng 

quan sát cá trong lồng bè. 

Mô tả dự 

án  

Xây dựng thêm điểm du lịch này nhằm tạo điều kiện quy hoạch, 

sắp xếp lại một số lồng bè nuôi cá ven cù lao  n Bình ven bờ khu 

du lịch Vinh Sang, bớt đi những luộm thuộm, lôm côm nhằm làm 

đẹp cho cảnh quan TP Vĩnh Long nhìn sang theo hướng Tây Bắc, 

đồng thời làm rực rỡ dòng sông về đêm. Từ việc sắp xếp lại 10 

lồng bè, tạo nền tảng cho các lồng bè tư nhân mở rộng mô hình 

làm theo. Cải tạo các nhà mái tole, vách ván trên bè, trang trí điện 

chiếu sáng khu vực, các lồng bè cho đẹp như một phố nổi trên 

sông về đêm để cho khách đến tham quan, trải nghiệm ẩm thực. Đi 

bộ dưới sông, ngắm cá trong lồng bè… 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

10 lồng bè đang hoạt động trên sông Cổ Chiên ven bờ khu du lịch 

Vinh Sang 
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Các bước 

chính  

1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long phối hợp với chính quyền địa 

phương với các hộ tư nhân nuôi cá bè để giải thích việc làm lợi 

cho cá nhân, cho hoạt động du lịch chung, theo hướng: 

a)  Sự hấp dẫn của điểm du lịch  

b)  Những cải tạo ban đầu 

d)  Một sản phẩm du lịch đặc thù  

c) Tiềm năng phát triển 

2. Đánh giá mối quan tâm của cộng đồng đối với việc xây dựng 

một điểm du lịch, một sản phẩm du lịch mới. 

3. Xác định các doanh nghiệp nuôi cá bè tham gia du lịch tạo 

nguồn thu lớn sẵn sàng xây dựng và quản lý điểm du lịch. 

4. Ký kết thoả thuận với các hộ nuôi cá bè tham gia du lịch. Xây 

dựng đề cương kế hoạch phát triển, kế hoạch quản lý, phân bổ 

nghĩa vụ tài chính và trách nhiệm của mỗi bên liên quan. 

5. Phản ánh thông tin về sản phẩm đã được nâng cấp vào các 

ấn phẩm quảng bá và đảm bảo phản ánh cụ thể trong kế hoạch 

quảng bá những sản phẩm du lịch mới cùng song hành. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018-2020 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

- Kinh phí cho công tác xây dựng điểm du lịch (xây dựng dự án, 

công tác thẩm định môi trường, thiết lập biển báo, tiện nghi, WC, 

nhà ẩm thực và công tác quảng bá) 

 - Mức đầu tư ban đầu từ Ngân sách 3 tỷ VND 

- Thời gian sau vận dụng nguồn vốn huy động từ khối tư nhân, 

hoạt động có thu và các Tổ chức phi chính phủ. 
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Tác động 

dự kiến 

- Sản phẩm du lịch mới này tạo nên điểm đến cho khách du lịch 

thích sông nước, ưa thích khám phá và trải nghiệm. Khách tham 

gia được hưởng các dịch vụ ẩm thực, các hoạt động nuôi cá.  

- Điểm du lịch và sản phẩm du lịch này là mối quan tâm chủ đạo 

đối với khách du lịch nước ngoài và tạo doanh thu thông qua việc 

cung cấp các dịch vụ liên quan. 

Dự án số 6 

Tên dự án Xây dựng quan hệ đối tác với những doanh nghiệp kinh 

doanh du lịch chuyên nghiệp để phát triển thêm các điểm thu 

hút du lịch văn hóa 

Mô tả dự 

án  

Xây dựng thêm các điểm du lịch văn hóa trải nghiệm thuộc 25 

làng nghề truyền thống đã được UBND tỉnh Vĩnh Long công 

nhận bằng việc xác định thiết lập quan hệ đối tác với những 

doanh nghiệp du lịch hiện có để hỗ trợ xây dựng và quản lý điểm 

du lịch. 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

25 làng nghề truyền thống 
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Các bước 

chính  

1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long phối hợp với chính quyền địa 

phương xác định những hộ đang làm nghề truyền thống và nghề 

truyền thống có tiềm năng về du lịch, đặc biệt quan tâm: 

a)  Sự hấp dẫn của điểm du lịch 

b)  Khả năng tổ chức cho khách trải nghiệm 

c)  Đường dẫn tới điểm du lịch  

d) Tiềm năng phát triển 

2. Đánh giá mối quan tâm của cộng đồng đối với việc xây dựng 

một điểm du lịch. 

3. Xác định các doanh nghiệp có kinh nghiệm trong kinh doanh 

du lịch sẵn sàng xây dựng và quản lý các điểm du lịch. 

4. Ký kết thỏa thuận với các doanh nghiệp du lịch và làng 

nghề .  

5 .Xây dựng đề cương kế hoạch phát triển, kế hoạch quản lý, 

phân bổ nghĩa vụ tài chính và trách nhiệm của mỗi bên liên quan. 

6. Phản ánh thông tin về các điểm đã được nâng cấp, thiết lập 

vào các ấn phẩm quảng bá và đảm bảo phản ánh cụ thể trong 

kế hoạch quảng bá những sản phẩm du lịch mới. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018 - 2025 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

- Kinh phí cho công tác xây dựng điểm du lịch (xây dựng dự án, 

công tác thẩm định môi trường, thiết lập biển báo, tiện nghi, WC, 

nhà ẩm thực và công tác quảng bá) 

- Mức đầu tư ban đầu mỗi điểm từ 1- 5 tỷ VND 

 - Nguồn vốn huy động từ khối tư nhân, Ngân sách hoặc các Tổ 

chức phi  chính phủ. 
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Tác động 

dự kiến 

- Những điểm du lịch văn hóa nêu trên là mối quan tâm chủ đạo 

đối với khách du lịch nước ngoài và tạo doanh thu thông qua việc 

cung cấp các dịch vụ ăn nghỉ và những hoạt động khác. 

- Điểm du lịch và sản phẩm du lịch này là mối quan tâm chủ đạo 

đối với khách du lịch nước ngoài và tạo doanh thu thông qua việc 

cung cấp các dịch vụ liên quan. 

Dự án số 7 

Tên dự án Tăng cường cho hoạt động của Bảo tàng Vĩnh Long 

Mô tả dự 

án 

Nâng cấp cơ sở vật chất, trang thiết bị hiện đại. Tăng cường cho 

công tác quản lý hoạt động của Bảo tàng Vĩnh Long. Tăng 

cường việc sưu tầm, trưng bày. Đưa công tác thuyết minh bằng 

các thứ tiếng qua phương tiện Gide hiện đại, phổ cập. 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước 

chính 

Những công việc liên quan tới tăng cường cho hoạt động của 

bảo tàng gồm : 

1. Áp dụng thực hiện dần các phương pháp “Bảo tàng điện tử”, 

“Bảo tàng số”, “Bảo tàng ảo”. 

2. Đưa nội dung quảng bá về bảo tàng trong các biển hiệu, các 

tiện nghi, các hình ảnh giới thiệu hoặc thuyết minh bằng tiếng 

Anh và các ngôn ngữ chính khác. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2017 - 2030 
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Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

Kinh phí 10 – 20 tỷ VND từ  nguồn Ngân sách 

Tác động 

dự kiến 

- Bảo tàng là một trong những quan tâm chính của khách du lịch 

nước ngoài cũng như khách du lịch nội địa. 

- Giới thiệu thêmđặc trưng lịch sử văn hóa vùng đất Vĩnh Long 

- Tạo ra doanh thu từ các dịch vụ ăn uống, mua đồ lưu niệm, các 

dịch vụ liên quan khác.  

- Tạo một điểm đáp ứng các hoạt động trong nhà khi gặp thời tiết 

xấu 

- Thu hút việc chi tiêu và kéo dài thêm thời gian lưu trú. 

Dự án số 8 

Tên dự án  Đăng cai một giải du lịch Tennis Tour du lịch Châu Á tại 

Vĩnh Long vào năm 2020 

Mô tả dự 

án 

Hợp tác với các tổ chức tư vấn, các nhà đầu tư và các nhà phát 

triển tổ chức giải du lịch Tennis Tour du lịch châu Á tại Vĩnh 

Long nhằm tạo sự kiện thu hút khách du lịch. Từng bước phát 

triển trở thành điểm đăng cai thường xuyên nếu không được 

hàng năm cũng cách năm. Đây là điểm đến cho ngành du lịch 

Tennis quốc tế. Đi cùng giải là việc quảng bá gây ấn tượng về du 

lịch Vĩnh Long. 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

- Gần hoặc giao thêm đất cho Khu du lịch 9 Rồng gần Khu Lưu 

niệm Cố GSVS Trần Đại Nghĩa (nhà khoa học tầm cỡ thế giới). 

- Khu vực này gần Cần Thơ, tiện lợi cho thu hút khách đến 
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Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

- Gần hoặc giao thêm đất cho Khu du lịch 9 Rồng gần Khu Lưu 

niệm Cố GSVS Trần Đại Nghĩa (nhà khoa học tầm cỡ thế giới). 

- Khu vực này gần Cần Thơ, tiện lợi cho thu hút khách đến 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2020 - 2025 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

Nghiên cứu khả thi: 200 triệu VND       

Vốn Ngân sách Quy hoạch tổng thể: 300 triệu VND       

Vốn Ngân sách Thiết kế và xây dựng: 100 tỷ VND        

Vốn doanh nghiệp  

Vĩnh Long cũng có thể kêu gọi các nhà đầu tư tham gia từ trước 

khi hoàn thành nghiên cứu khả thi và quy hoạch tổng thể và đề 

xuất các nhà đầu tư đó cấp kinh phí cho những hạng mục nghiên 

cứu và quy hoạch nêu trên. 

Tác động 

dự kiến 

Khu tổ hợp sân Tennis này sẽ đóng góp vào tổng thu từ du lịch 

của Vĩnh Long từ 10 – 50 tỷ VND hàng năm. 

Dự án số 9 

Tên dự án Phát triển một khu phức h p mua sắm cao cấp có giảm giá 

Mô tả dự 

án  

Phát triển một khu phức hợp mua sắm cao cấp có giảm giá (ví dụ 

như mở các cửa hàng bán sản phẩm của những thương hiệu nổi 

tiếng) tại khu du lịch Tường  n thuộc TP Vĩnh Long phục vụ 

nhóm khách mục tiêu là khách du lịch từ Cần Thơ sang. 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

Khu du lịch Trường  n thuộc TP Vĩnh Long 
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Các bước 

chính  

1. Sở VHTTDL Vĩnh Long kết hợp với Sở Thương mại, sở Kế 

hoạch Đầu tư… xác định vị trí tiềm năng – nên gần với khu phức 

hợp vui chơi có sòng bạc. 

2. Hợp tác với các nhà điều hành trung tâm mua sắm/các nhà 

phát triển (ví dụ như Simon, Value Retail) về khả năng mở một 

trung tâm mua sắm tại khu Tường  n. 

3. Đảm bảo tính khả thi của việc trưng dụng đất và giải phóng 

mặt bằng cho khu trung tâm mua sắm. 

4. Kết hợp với tư vấn lập nghiên cứu khả thi cho khu trung tâm 

mua sắm. 

5. Sau khi báo cáo nghiên cứu khả thi được phê duyệt, triển 

khai hợp tác với các nhà điều hành trung tâm mua sắm/nhà phát 

triển (ví dụ như Simon, Value Retail) và các nhà đầu tư nhằm 

đảm bảo chắc chắn về những cam kết sẽ thực hiện. 

6. Hỗ trợ đầu tư. 

Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018-2020.  

 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

Từ 500 – 800 tỷ VND 

Vĩnh Long cũng có thể kêu gọi các nhà đầu tư tham gia từ trước 

khi hoàn thành nghiên cứu khả thi và quy hoạch tổng thể và đề 

xuất các nhà đầu tư đó cấp kinh phí cho những hạng mục 

nghiên cứu và quy hoạch nêu trên 

Tác động 

dự kiến 

- Hàng năm đóng góp vào tổng thu từ du lịch của Vĩnh Long từ 

20 –  50 tỷ VND 

- Tạo sức hút cho du lịch Vĩnh Long. 

Dự án số 10 
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Tên dự án Đăng cai tổ chức lễ hội cho khu vực 

Mô tả dự 

án 

- Lễ hội Lăng Ông Tiền quân Thống chế Điều bát Nguyễn Văn 

Tồn đang được các cư dân Việt, Hoa, Khmer thuộc các tỉnh Vĩnh 

Long, Sóc Trăng, Trà Vinh tham gia tổ chức có tính khu vực. 

- Lễ hội Công Thần Miếu. nơi đây là tiền thân của một trong sáu 

Hội đồng Miếu ở 6 tỉnh Nam Bộ. Cần đẩy lễ hội này lên cấp khu 

vực  thu hút  du khách ít nhất là 6 tỉnh Nam Bộ xưa về lại chiêm 

bái, kết hợp ngày hội nghề Gốm Vĩnh Long, tạo nên sức hấp dẫn 

mới của du lịch Vĩnh Long.  

- Các lễ hội chính ở các chùa Phật, Hội quán, Đình, Đền Miếu… 

của các dân tộc Viêt, Hoa, Khmer. 

- Một số lễ hội khác sẽ nghiên cứu để đưa thêm trên tinh thần 

công bố LỊCH LỄ HỘI hàng năm của Vĩnh Long để du khách có 

điều kiện tham gia loại hình du lịch Tâm linh này. 

Địa điểm 

thực hiện 

dự án 

Vĩnh Long  

Các bước 

chính 

1. Sở VHTTDL tổ chức nghiên cứu đánh giá, phân loại, định 

hình quy mô tổ chức Lễ hội. 

2. Hợp tác với các đơn vị Lữ hành trong, ngoài nước đưa khách 

đến tham gia các hoạt động. 

3. Đảm bảo tính khả thi của việc tổ chức và thu hút trước hết là 

cộng đồng nhân dân ở khu vực. 

4. Kết hợp với tư vấn lập nghiên cứu khả thi cho dự án. 

5. Sau khi báo cáo nghiên cứu khả thi được phê duyệt, triển 

khai hợp tác với các đơn vị Lữ hành trong ngoài nước để lên kế 

hoạch Tour. 

6. Hỗ trợ đầu tư từ các nhà hảo tâm, các tổ chức phi chính phủ. 
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Đề xuất 

thời gian 

thực hiện 

2018-2020 

Mức đầu 

tư cần thiết 

và nguồn 

kinh phí có 

thể huy 

động 

- Từ 0, 5 – 0,7 tỷ VND từ Ngân sách ban đầu 

- Sau khi tổ chức thu phí qua hình thức phước sương, đóng góp 

của các tổ chức, cá nhân 

Tác động 

dự kiến  

Thu hút khách du lịch. Tăng tần suất lưu trú của khách du lịch tại 

Vĩnh Long 

Không thể thống kê được tác động tích cực của dự án vào cộng 

đồng nhân dân và khách du lịch kể cả hoạt động lưu trú, tham 

quan, ẩm thực, mua sắm... 

 

* Nhóm giải pháp về các dự án hạ tầng giao thông vận tải  

Dự án số 1 

Tên dự án  Mở rộng hệ thống cảng hành khách tại TP Vĩnh Long 

Mô tả dự án Nâng cấp, xây dựng các cảng du lịch ở TP Vĩnh Long và 

điểm đậu đưa đón khách dọc sông Cổ Chiên, Mang Thít, 

sông Hậu, sông Tiền có các điểm du lịch đủ trở thành cảng 

chuyên phục vụ du lịch có khả năng neo đậu nhiều loại tàu 

thuyền, trong đó có tàu cao tốc, tàu thường, tàu cánh ngầm, 

tàu ngủ đêm trên sông, thủy phi cơ. 

Đề nghị Sở GTVT để làm rõ công bố các thông số kỹ thuật 

cần thiết cho các cảng hành khách phục vụ du lịch. Đồng 

thời tỉnh thông báo những thông số này cho các nhà đầu tư 

tiềm năng tham gia xây dựng các khu du lịch sinh thái. 
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Địa điểm thực 

hiện dự án 

Những điểm đưa đón khách ven các con sông chính 

Các bước chính  1. Nghiên cứu định vị vị trí xây dựng trên cơ sở phân tích 

khoa học 

2. Thiết kế, tính toán, phê duyệt 

3. Tổ chức đấu thầu triển khai theo quy định. 

4. Giám sát, nghiệm thu . 

5. Sau khi hoàn thiện có bảo hành.  

6. Bảo trì theo lịch. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 – 2020 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

500 tỷ VND từ nguồn ngân sách nhà nước 

Tác động dự 

kiến 

- Đảm bảo an toàn du lịch. 

- Kéo dài đáng kể thời gian lưu trú của khách du lịch.  

- Doanh thu gia tăng nhờ thuận lợi trong việc đưa đón 

khách. 

- Các đơn vị Lữ hành yên tâm bán Tour. 

Dự án số 2  

Tên dự án  Nâng cấp các tuyến đường bộ quan trọng, làm đẹp mạng 

đường bộ đi xe đạp 
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Mô tả dự án Các tuyến đường liên ấp, liên xã, liên huyện cần được quan 

tâm đầu tư nâng cấp làm mới theo mô hình một số nơi vùng 

nông thôn. Cần thiết để phù hợp tình trạng lụt úng, có thể làm 

đường bê tông trên tinh thần Nhà nước và nhân dân cùng 

làm. Đây là tuyến đường dân sinh nhưng cũng phục vụ tốt 

cho du lịch. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Trên toàn tỉnh Vĩnh Long 

Các bước chính  1. Khảo sát, định vị xây dựng và nâng cấp tuyến đường. 

Phân loại để có kế hoạch đầu tư thích hợp. 

2. Thành lập một Ban kiến thiết đường bộ cho toàn tỉnh 

bao gồm những người có kinh nghiệm chuyên sâu trong lĩnh 

vực này. 

3. Hoạt động marketing cho loại đường này. Cần thiết có nơi 

phải thêm tiếng  nh. Những chỉ dẫn, quảng cáo bằng tiếng 

Việt sẽ không giúp thu hút khách du lịch quốc tế. 

4. Hoạt động hậu cần và giải trí cũng nên lồng ghép vào các 

nhân tố được thể hiện rõ cho các dịch vụ, cách đây bao nhiêu 

mét có nơi bơm/vá xe, bán nước uống, điểm du lịch… . 

5. Sau thời gian khoảng 6 tháng nên có phái đoàn kiểm tra, 

đánh giá tính lợi ích, tìm ra những khiếm khuyết cần bổ cứu, 

sửa chữa rút kinh nghiệm, cải thiện hoạt động, lên kế hoạch 

cho các tuyến khác. 

Khuyến nghị về 

thời gian thực 

hiện 

2017 – 2020 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Sở VHTTDL phối hợp với sở Giao thông, sở Tài chính, sở 

Xây dựng và Sở Kế hoạch đầu tư khảo sát lên kế hoạch. 

Định thời gian triển khai và thu thập kết quả.  

Cần kinh phí từ ngân sách phần lớn. Nhân dân đóng góp 

phần nhỏ.  

Kinh phí cần khoảng 200 tỷ VNĐ 

Tác động dự 

kiến 

- Gia tăng số lượng khách du lịch 

- Kéo dài thời gian lưu trú của khách du lịch ưa thích tìm 

hiểu khám phá.. 

Dự án số 3 

Tên dự án  Cải thiện cơ sở hạ tầng dịch vụ xe khách, xe Buýt, bãi đậu 

xe, WC 

Mô tả dự án  Cần xây dựng, nâng cấp cải thiện cơ sở hạ tầng dịch vụ xe 

khách, xe Buýt, bãi đậu xe, WC để làm động lực cho phát 

triển du lịch. 

Khảo sát và cân đối để xây dựng cơ sở hạ tầng dịch vụ phụ 

hợp nhu cầu khách, tránh tình trạng dư thừa diện tích hoạc 

quá nhỏ bé không đủ đậu đỗ các loại xe, trong khi xe du lịch 

hiện có xu hướng từ 50 đến trên 50 chỗ ngồi. 

Địa điểm thực 

hiện dự án  

Trên toàn tỉnh Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Làm việc với Sở GTVT để hoàn thiện kế hoạch Cải thiện 

cơ sở hạ tầng dịch vụ xe khách, xe Buýt, bãi đậu xe, WC ở 

tất cả các tụ điểm tập kết khách du lịch.trên địa bàn tỉnh. Xây 

dựng các điểm dừng đỗ xe khách, xe buýt gần các khu du 

lịch chính hiện chưa có phương tiện phục vụ nhu cầu đi lại 

của khách du lịch một cách hiệu quả. 

2. Việc xe đậu đõ tùy thuộc vào nhu cầu của tuyến du lịch 

nên cần được tính toán cụ thể các thông số chịu tải, giãn 

cách. 

3. Xây dựng thêm các công trình liên quan như nhà bảo vệ, 

hệ thống thu phí, khu ẩm thực, khu WC để đồng bộ phục vụ. 

Có các bảng chỉ dẫn bằng tiếng  nh tại các bến xe, điểm 

dừng đỗ xe buýt và trang bị kỹ năng giao tiếp tiếng  nh cơ 

bản cho nhân viên bán vé và tài xế xe buýt. 

4. Phối hợp với cán bộ ngành giao thông vận tải nhằm quản 

lý tốt bến bãi trong tất cả các thời gian trong ngày. Đảm bảo 

có lịch chạy xe khách, xe buýt chính xác, bằng nhiều ngôn 

ngữ, đặt tại các khách sạn và công bố trên internet. 

5. Kết hợp thiết lập các bảng báo thông tin về giờ máy bay, 

tàu thủy, cano cao tốc…và các điểm du lịch. 

6. Xây dựng các kiot tờ rơi, Brochuare, cataloge, bản đồ và 

thông tin về khách sạn, tụ điểm du lịch, Tour tuyến du 

lịch…Kết hợp công bố trên trang web của Trung tâm Tiếp 

thị Du lịch tỉnh Vĩnh Long bằng nhiều ngôn ngữ khác nhau. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

200 tỷ VND từ ngân sách nhà nước, vốn từ các nhà đầu tư 

xây dựng khu du lịch sinh thái tư nhân. 

Tác động dự 

kiến  

- Cơ sở hạ tầng dịch vụ xe khách, xe Buýt, bãi đậu xe, 

WC…là động lực quan trọng cho việc triển khai thành công 

các dự án du lịch sinh thái, du lịch làng nghề, du lịch tham 

quan di sản và tham gia các lễ hội…nên rất cần được thực 

hiện nhanh chóng. 

-  Tạo điều kiện thuận lợi cho khách đến. 

-  Kéo dài thời gian lưu trú vì khách du lịch được đi lại thuận 

tiện trong phạm vi trên toàn tỉnh, từ đó kéo dài chuyến đi của 

khách du lịch tới những điểm du lịch khác. 

Dự án số   

Tên dự án  Dịch vụ thủy phi cơ từ Vĩnh Long đi các địa phương xa 

kể cả ngư c dòng lên Campuchia, Lào… 

Mô tả dự án  Vĩnh Long hiện là điểm dừng chân của hành trình tàu ghe 

theo sông Tiền Giang đưa khách từ Cần Thơ ngược dòng đến 

các nước bạn. Tổ chức dịch vụ này có thể khai thác thêm 

hoạt động lên bờ tham quan phục vụ đối tượng khách quốc 

tế. 

Địa    điểm    

thực hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Tạo điều kiện thuận lợi cho doanh nghiệp đầu tư phương 

tiện hiện đại này nhằm rút ngắn khoảng cách giữa Vĩnh Long 

với các điểm du lịch xa, kể cả các nước bạn. 

a) Các chuyến tham quan ngắn (3-5 giờ) 

       - Du ngoạn trên các sông Tiền, sông Hậu, sông Cổ 

Chiên, sông Mang Thít, thăm các khu du lịch sinh thái, các 

di tích, làng nghề…  

         - Tham quan chợ, miệt vườn thưởng thức trái cây. 

b) Các chuyến tham quan dài (Trên 5 giờ, trên 1 ngày) 

         - Đi tới các tỉnh bạn 

         - Du lịch các nước bạn. 

2. Phối hợp với Bộ và Sở giao thông vận tải để xây dựng quy 

định về an toàn, bảo trì, bảo đảm không phận trước khi cho 

phép các nhà khai thác thủy phi cơ bắt đầu hoạt động. Đảm 

bảo có không gian đậu, bao gồm các khu vực tại thành phố 

Vĩnh Long.   

3. Tận dụng các kênh internet như trang 

ShoreExcursions.com để quảng bá các sản phẩm du lịch tại 

Vĩnh Long  với các đối tượng khách. 

4. Thông qua TTXTDL, điều phối quan hệ giữa các công ty 

du lịch tại Vĩnh Long và các hãng tàu sông, tàu biển để đảm 

bảo thông tin về các hình thức tham quan trên bờ đến được 

với khách du lịch.  

5. Đánh giá hiệu quả của việc dùng phương tiện này trong du 

lịch. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2020 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

400 – 800 tỷ VND (doanh nghiệp tư nhân tính toán đầu tư 

theo quy mô đội bay) 

 

Tác động dự 

kiến 

Thu hút khách du lịch mỗi năm từ các nước bạn và tỉnh bạn 

về. 

Doanh thu vé khoảng 20 tỷ VND mỗi năm. 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

400 – 800 tỷ VND (doanh nghiệp tưnhân tính toán đầu tư 

theoquy mô đội bay) 

 

Tác động dự 

kiến 

Thu hút khách du lịch mỗi năm từ các nước và tỉnh bạn về. 

Doanh thu vé khoảng 20 tỷ VND mỗi năm. 

  

* Nhóm giải pháp về dự án hạ tầng du lịch, bao gồm các cơ sở lưu trú, 

nâng cấp các điểm du lịch và tăng cường các hoạt động du lịch 

Dự án số 1 

Tên dự án Phát triển và nâng cấp khách sạn 

Mô tả dự án Khuyến khích các doanh nghiệp địa phương đầu tư vào lĩnh 

vực xây dựng khách sạn tại Vĩnh Long 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long , Thị xã Bình Minh, các huyện có 

nhiều tụ điểm du lịch. 



 

244 

Các bước chính  Xác định mỗi khu vực cần gia tăng, nâng cấp khách sạn về 

chất lượng phục vụ, chất lượng buồng phòng,  

Tăng cường phổ biến, quảng bá về quy hoạch tổng thể du 

lịch, các chính sách tạo thuận lợi cho nhà đầu tư.  

a. Xây dựng các tài liệu quảng bá về các nhà đầu tư 

chuyên nghiệp. Hỗ trợ lựa chọn tư vấn quốc tế để có các tài 

liệu quảng bá, đưa ra tư vấn về nội dung quảng cáo. (khu vực 

mục tiêu cho đầu tư, chính sách đầu tư, chất lượng khách sạn 

mục tiêu); 

b. Tổ chức một hội thảo nhà đầu tư với các chủ khách sạn 

hiện tại để kích thích sự quan tâm của họ đối với lĩnh vực 

này; 

c. Kết nối các nhà đầu tư quan tâm để thúc đẩy quan hệ 

đối tác với nhà đầu tư địa phương để giảm thiểu rủi ro, 

khuyến khích các nguồn đầu tư lớn hơn. 

Đề xuất thời 

gian 

thực hiện 

2017-2030 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Tỉnh Vĩnh Long sẽ bỏ một số doanh thu qua việc triển khai 

các chính sách thuế và ưu đãi để tạo thuận lợi cho các nhà 

đầu tư, phát triển khách sạn và bằng cách chủ động tổ chức 

các hội nghị, hội thảo xúc tiến đầu tư. 

Kinh phí tổ chức Hội nghị, Hội thảo.. . từ Ngân sách 

Kinh phí phát triển, nâng cấp khách sạn từ nguồn đầu tư tư 

nhân 

Tác động dự 

kiến 

Tăng trưởng buồng phòng khách sạn sẽ đủ cung ứng cho 

khách du lịch đến tỉnh, đạt ngưỡng doanh thu dự kiến khoảng 

500 tỷ VND vào năm 2020 



 

245 

Dự án số 2  

Tên dự án Quan hệ h p  t á c  đối tác với những khách sạn có 

thương hiệu quốc tế 

Mô tả dự án Thực hiện ký kết hợp đồng với các công ty quản lý điều hành 

khách sạn quốc tế. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long, Thị xã Bình Minh, các huyện có tụ 

điểm du lịch. 
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Các bước chính  1.   Xác định các công ty quản lý điều hành khách sạn mục 

tiêu để kêu gọi họ đến Vĩnh Long (ưu tiên tập trung vào các 

tên tuổi như Starwood, Accor và Wyndham bởi trọng tâm 

của họ đặt ở châu Á). 

2.   Tổ chức hội thảo đầu tư cho các nhà đầu tư, phát triển 

địa phương nhằm xác định các đơn vị sẵn sàng lập quan hệ 

đối tác với các công ty quản lý điều hành quốc tế. 

3.   Xây dựng gói quảng cáo dành cho công ty quản lý điều 

hành quốc tế, bao gồm các mẫu điều khoản hợp đồng quản 

lý, phương án hỗ trợ cơ sở hạ tầng quanh khu vực xây dựng 

khách sạn, cam kết thúc đẩy hợp tác tiếp thị thông qua các 

tài liệu, các sự kiện của Sở VHTTDL. 

4.   Hợp tác với các nhà đầu tư, phát triển địa phương này, 

tiếp cận với các công ty quản lý điều hành quốc tế giới thiệu 

về gói quảng cáo này, tận dụng sự kết nối thông qua các 

khách sạn thương hiệu khác tại Cần Thơ, TP Hồ Chí Minh và 

vùng lân cận.  

5.   Tham dự hội nghị đầu tư trong khu vực và toàn cầu 

với các công ty quản lý, điều hành quốc tế, xây dựng tài 

liệu đầu tư, tích cực thúc đẩy công tác xây dựng khách sạn 

tại Vĩnh Long . 

6.   Tích cực hỗ trợ công tác đàm phán, thương thảo giữa 

các công ty quản lý điều hành quốc tế và các nhà phát triển 

địa phương. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017-2030 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Kinh phí từ Ngân sách cho tổ chức các hội nghị, hội thảo 

xúc tiến đầu tư Tỉnh Vĩnh Long sẽ bỏ đi một số doanh thu 

qua việc triển khai các chính sách thuế và chính sách ưu đãi 

để tạo thuận lợi cho các nhà đầu tư, phát triển khách sạn. 

 

Tác động dự 

kiến  

- Vĩnh Long cần thiết đưa về ít nhất 3 tên tuổi khách sạn có 

thương hiệu, 1-3 đến thành phố Vĩnh Long, 1-2 đến thị xã 

Bình Minh vào năm 2020. 

- Tên tuổi khách sạn có thương hiệu sẽ thu hút được nhóm 

khách du lịch trung thành với các thương hiệu này. Nhiều đối 

tượng khách du lịch khi không thấy các thương hiệu này sẽ 

không đến du lịch Vĩnh Long. 

- Những nhà điều hành khách sạn quốc tế cũng Các chuỗi 

thương hiệu quốc tế truyền sự tự tin về tính an toàn, an ninh 

cho khách du lịch quốc tế. Họ còn mang đến kinh nghiệm 

đào tạo nguồn nhân lực có giá trị và có thể luân chuyển các 

nhà quản lý từ các khách sạn khác của họ tới Vĩnh Long, 

thúc đẩy các chương trình luân chuyển đào tạo nhân viên 

địa phương trên toàn quốc và quốc tế. 

Dự án số 3  

Tên dự án Hoàn thiện xếp hạng sao khách sạn để nâng cao chất 

lư ng và tính thống nhất của cơ sở lưu trú 
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Mô tả dự án  Để khách du lịch phân biệt được sự khác nhau giữa các 

khách sạn, cần có chương trình hoàn thiện hệ thống đánh 

giá khách sạn. Trước mắt, tập trung tăng cường kiểm tra 

hướng dẫn các tiêu chuẩn xếp hạng sao khách sạn hiện có, 

xác lập hoàn thiện các tiêu chí áp dụng để đánh giá chất 

lượng dịch vụ. Sau đó, sẽ thuê đơn vị bên ngoài xếp hạng 

khách sạn nhằm đảm bảo chất lượng, tính nhất quán và 

khách quan. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Trên địa bàn Vĩnh Long, tập trung ở thành phố Vĩnh Long 

Các bước chính  1. Lập và thông qua một bộ tiêu chí xếp hạng sao điều chỉnh, 

trong đó bổ sung các tiêu chuẩn chất lượng dịch vụ, phục vụ, 

chú trọng vào các kỹ năng mềm của tất cả người lao động và 

của cả  các nhân viên quản lý, lễ tân. 

a. Mời thêm một đơn vị khác cùng tham gia đánh giá khách 

sạn. 

b. Triển khai các cuộc kiểm tra ngầm (do vậy, các khách sạn 

không được biết là đang bị kiểm tra). 

2. Côngg bố và thực thi các tiêu chí xếp hạng sao đã được 

đưa ra. 

3.  Cứ sau 3 năm lại thuê cơ quan chuyên môn bên ngoài 

kiểm tra khách sạn để đảm bảo chất lượng thẩm định. 

Đề xuất thời 

gian 

thực hiện 

2017-2019, từ năm 2020 thuê ngoài. 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Kinh phí kiểm tra đánh giá từ Ngân sách 

Tác động dự 

kiến 

Kiểm tra chuẩn hóa hệ thống đánh giá khách sạn đảm bảo 

tính khách quan và bình đẳng, tao sức hút cho du lịch, đặc 

biệt là từ cấp độ 3 sao trở lên. Tại thành phố Vĩnh Long, việc 

thực thi mạnh hơn các tiêu chí đánh giá có thể dẫn đến số 

lượng khách sạn được xếp hạng 4 sao sẽ ít hơn. Tuy nhiên, 

việc bổ sung các tiêu chí cụ thể về chất lượng phục vụ vào hệ 

thống đánh giá sẽ khuyến khích các khách sạn đầu tư nhiều 

hơn trang thiết bị, cho công tác đào tạo nhân lực. 

Dự án số   

Tên dự án Phát triển các khu du lịch sinh thái trên các cù lao thuộc 

các huyện, thị xã 

Mô tả dự án  Phát triển các khu du lịch nghỉ dưỡng sinh thái, cao cấp 

thuộc dịch vụ “Sang trọng và mới lạ” tại các cù lao ven sông 

nhằm phục vụ các phân khúc khách hàng thông thường thuộc 

hàng VIP có nhu cầu chi tiêu cao.. Các khu nghỉ mát tận 

dụng môi trường thiên nhiên phong phú, đa dạng sinh học, 

giàu có…trên các cù lao thuộc các huyện, thị xã. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Trên các cù lao thuộc các huyện, thị xã 
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Các bước chính 1. Khảo sát định vị, quy hoạch cụ thể sau đó công bố mời 

chào các doanh nghiệp. Giới thiệu luôn các chính sách tạo 

thuận lợi cho nhà đầu tư (mức thuế suất thuế thu nhập doanh 

nghiệp thấp). 

2. Cung cấp các tài liệu quảng cáo trình bày rõ các yêu cầu 

để được sự phê duyệt cho khu nghỉ dưỡng sinh thái, bao 

gồm:  

a. Dịch vụ vui chơi giải trí phục vụ cho các phân khúc khách 

du lịch 

không chơi bài, bao gồm như đi dạo bộ ngắm cảnh tự nhiên, 

đi xe đạp… 

b. Sự thuận tiện của giao thông đến và đi giữa các cù lao. 

c. Kế hoạch xây dựng thân thiện với môi trường, bao gồm 

cam kết bảo vệ hệ thực vật tự nhiên, xử lý chất thải. 

3. Sau khi đã chuẩn bị chu đáo sẽ tổ chức một hội thảo nhà 

đầu tư với sự tham gia của các nhà đầu tư, phát triển khách 

sạn hiện tại và tiềm năng trong tỉnh Vĩnh Long, kết hợp 

chuyến thăm thực tế tại các khu vực mục tiêu cho phát triển 

loại hình này. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017-2019 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Cần khoảng 400 – 600 tỷ VND đầu tư cho một khu sinh thái 

nghỉ dưỡng . Các khu nghỉ dưỡng sinh thái sẽ do các 

doanh nghiệp tư nhân đầu tư theo hình thức đầu tư trong 

nước hoặc đầu tư trực tiếp nước ngoài. 
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Tác động dự 

kiến 

Nếu có 5 khu nghỉ dưỡng được xây dựng hoạt động từ năm 

2020, các khu sinh thái nghỉ dưỡng sẽ thu hút từ từ 3-10 

nghìn khách du lịch hàng năm, (tùy thuộc vào quy mô của 

mỗi khu nghỉ dưỡng, có thể có công suất khoảng 40-100 

buồng phòng). 

Dự án số   

Tên dự án Xây dựng các quy định, hệ thống quản lý hành trình cho 

tàu ghe du lịch trên các s ng lạch Vĩnh Long 

Mô tả dự án Đưa hoạt động chuyên chở khách du lịch bằng tàu ghe trên 

sông vào nề nếp theo những quy chuẩn tránh tình trạng tự do 

hành nghề, tùy tiện làm xấu bộ mặt du lịch chung, đồng thời 

nhằm giảm thiểu tình trạng đông đúc, ô nhiễm trên một số 

khu vực các sông lạch. Việc xây dựng các quy định, hệ thống 

quản lý hành trình cho tàu ghe du lịch bằng các phương pháp 

bố trí lại số lượng tầu du lịch, đưa ra những tuyến Tour khác 

nhau, thời gian khởi hành lệch giờ, các quy định an toàn 

khác. Đặc biệt quy định riêng áp dụng cho tàu ghe đủ tiêu 

chuẩn cho ngủ đêm trên sông (cấp cứu, cứu hộ cứu nạn, 

PCCC, đảm bảo an ninh, đường dây nóng, phát tín hiệu…) 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Trên các sông lạch Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL, Sở GTVT, các địa phương cùng phối hợp 

làm việc để xác định phương án ưu tiên và xây dựng các 

hệ thống triển khai thực hiện. Thành lập một tổ công tác 

theo dõi hoạt động này như là hình thức quản lý bến bãi… 

 2. Một số phương án cần được đánh giá bao gồm: 

a.   Bố trí thời gian xuất bến xen kẽ; 

b.   Tổ chức so le thời gian tham quan tại mỗi điểm; 

c.   Giới hạn số chuyến đến các điểm chính; 

d.   Xây dựng hành trình các tuyến tour mới trên sông; 

e.   Phân chia vùng sông theo loại hình du lịch. 

3. Xây dựng tài liệu hướng dẫn giải thích về các hệ thống 

triển khai thực hiện dự kiến 

4. Tổ chức các cuộc họp với các nhà khai thác tàu ghe du 

lịch để trình bày, lấy ý kiến đóng góp cho các hệ thống dự 

kiến. 

5. Đưa vào những ý kiến phù hợp, nếu có vào các hệ thống 

dự kiến.  

6.  Ấn định các khúc sông được ngủ đêm trên sông (tránh 

vùng nước xoáy, nhiều sinh vật nguy hiểm…) 

7. Trình UBND tỉnh phê duyệt các hệ thống đề xuất. 

8. Tổ chức hệ thống – xây dựng và gửi các tài liệu có liên 

quan; đào tạo cán bộ, lập tổ quản lý cùng các thiết bị hoạt 

động. 

9. Bắt đầu hệ thống mới 

10. Kiểm tra đánh giá, bổ sung điều chỉnh… 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Ngân sách nhà nước cho hoạt động đào tạo cán bộ, hội nghị 

phổ biến và xây dựng các tài liệu cần thiết. 

Tác động dự 

kiến 

Giải quyết những nhận xét tiêu cực hiện tại qua việc cải 

thiện sự trải nghiệm của khách du lịch trên sông, t h u  

h ú t  số lượng khách du lịch tăng lên. Tác động cụ thể sẽ 

phụ thuộc vào hiệu quả triển khai thực hiện. 

Dự án số 6 

Tên dự án Tạo điều kiện kéo khách nước ngoài về các điểm du lịch 

văn hóa trọng điểm ở Vĩnh Long từ các điểm du lịch 

trong khu vực. 

Mô tả dự án  Nhằm tạo điều kiện cho khách du lịch quốc tế hiểu, thêm tư 

duy về Vĩnh Long trong trạng thái đến một vùng du lịch mới 

hấp dẫn, hứa hẹn nhiều đáp ứng. Đầu tư phát triển những 

điểm du lịch văn hóa hiện có với các thông tin đa dạng nhiều 

chiều, bao gồm cả việc sử dụng những biển báo bằng ngôn 

ngữ nước ngoài, có giải thích bằng hình ảnh, bản đồ, các ấn 

phẩm quảng cáo và các lựa chọn tuyến du lịch. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Các di tích lịch sử - văn hóa (đình, chùa, miếu, hội quán, nhà 

cổ, lăng mộ, nhà thờ, đền thờ…), các điểm văn hóa, các khu 

du lịch sinh thái khác trong từng khu vực, các Khu Lưu niệm 

danh nhân, các bảo tàng…các danh thắng… 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long xác định thứ tự ưu tiên 

những điểm du lịch văn hóa trong phạm vi các cụm có liên 

quan (nêu ở trên). 

2. Xếp loại những điểm du lịch ưu tiên. Nghiên cứu hình thức 

biển hiệu thông báo, hình ảnh mô tả, bản đồ, ấn phẩm, các lựa 

chọn tour và xác định nhu cầu. 

3. Xây dựng thiết kế cho các hạng mục nâng cấp theo kế 

hoạch (đối với điểm chính - hợp tác với các tổ chức tư vấn về 

bảo tàng, Khu Lưu niệm). 

4. Đặt mẫu thiết kế với các họa sĩ, đạt các nhà thầu nâng cấp 

các biển báo, in mới các ấn phẩm và bản đồ du lịch và thiết 

kế các công cụ như công cụ hướng dẫn du lịch bằng âm 

thanh.  

5. Đảm bảo rằng tất cả các nhà thầu đều có nhân viên nói 

thông thạo các thứ tiếng nước ngoài tham gia trong quá trình 

xây dựng các tài liệu bằng tiếng nước ngoài. 

6. Triển khai công tác nâng cấp. 

7. Rà soát việc tích hợp đồng bộ giữa điểm đến du lịch với 

các loại tài liệu tuyên truyền quảng bá đã được nâng cấp. 

Đề xuất thời 

gian 

thực hiện 

2018 – 2020 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Kinh phí cho hồ sơ từ Ngân sách 

- Kinh phí thực hiện tại các điểm từ các doanh nghiệp tùy 

theo quy mô điểm đến bình quân khoảng từ 100 – 1 tỷ VND 
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Tác động dự 

kiến  

- Thông qua bổ sung các hoạt động du lịch thu hút phân 

khúc khách du lịch phương Tây, khu cắm trại có thể giúp 

kéo dài thêm thời gian lưu trú của khách du lịch. 

- Tăng thu nhập cho các điểm từ 0,5 – 1 tỷ/năm 

Dự án số 7  

Tên dự án Hỗ tr  thành lập một trường dạy nấu ăn và kinh doanh 

nhà hàng 

Mô tả dự án Hỗ trợ thành lập một trường dạy nấu ăn và kinh doanh nhà 

hàng. Đối tượng gồm khách du lịch, người quản lý, nhân viên 

nhà hàng và thanh niên địa phương. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  Lựa chọn   

1. Phối hợp với K T  (http://www.koto.com.au/about-

koto/koto- enterprise/koto-hanoi-restaurant) nhằm tìm kiếm 

cơ hội mở một chi nhánh ở thành phố Vĩnh Long  

2. Phối hợp với K T  phát triển chi nhánh 

Lựa chọn B 

3. Phát triển khái niệm về trường dạy nấu ăn và kinh doanh 

nhà hàng 

4. Xác định địa điểm tiềm năng 

5. Kết hợp với các nhà quản lý nhà hàng, đầu bếp và các 

doanh nghiệp du lịch có tiềm năng ở Việt Nam, Cần Thơ, TP 

Hồ Chí Minh phát triển và vận hành trường dạy nấu ăn và 

kinh doanh nhà hàng (Kết hợp với những đối tác tiềm năng 

khác như Red Bridge ở Hội  n, 

http://www.visithoian.com/redbridge/) 

6. Hỗ trợ phát triển trường dạy nấu ăn và kinh doanh nhà 

hàng 

7. Phản ánh về trường dạy nấu ăn và nhà hàng trong các tài 

liệu quảng bá của tỉnh 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 – 2018 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động  

200 – 500 triệu VND từ Ngân sách Nhà nước 

http://www.koto.com.au/about-koto/koto-enterprise/koto-hanoi-restaurant
http://www.koto.com.au/about-koto/koto-enterprise/koto-hanoi-restaurant
http://www.koto.com.au/about-koto/koto-enterprise/koto-hanoi-restaurant
http://www.visithoian.com/redbridge/
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Tác động dự 

kiến  

- Các trường dạy nấu ăn hiện rất phổ biến với khách du lịch 

phương 

Tây. Giả sử nếu có 5 trường hoạt động, tác động doanh thu 

vào năm 2020 có thể lên đến 5 tỷ VND ( Ví dụ: Ở Hội  n 

chỉ một lần tham quan hoạt động này trả tiền vé 33 USD= 

740.850VND 1USD=22.245) 

- Sẽ tạo nên đội ngũ đông đảo phục vụ tốt nhu cầu về ẩm thực 

cho khách thuộc nhiều đối tượng, nhiều tôn giáo… 

Dự án số 8 

Tên dự án Thiết lập một khu tập trung phục vụ bán thức ăn 

đường phố của địa phương 

Mô tả dự án Xác định một khu vực ở thành phố Vĩnh Long có thể 

được phát triển thành một trung tâm ẩm thực đường phố, 

được trang bị đầy đủ bàn, ghế và có các hàng bán đồ ăn uống 

đường phố. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL Vĩnh Long hướng dẫn xây dựng khái niệm 

trung tâm ẩm thực đường phố, bao gồm cách bố trí, phương 

pháp lựa chọn các cửa hàng ăn và mô hình kinh doanh (chủ 

sở hữu trung tâm sẽ tham gia vào các thỏa thuận thuê chỗ 

bán hàng với các cửa hàng ăn, lập kế hoạch bảo dưỡng trung 

tâm). 

2. Xác định vị trí của Trung tâm Ẩm thực đường phố gần 

với các khu du lịch của thành phố Vĩnh Long . 

3. Lập kế hoạch xây dựng Trung tâm, bao gồm việc trang bị 

bàn ghế cố định và nhà vệ sinh. 

4. Hợp tác với các doanh nghiệp du lịch địa phương và xác 

định một doanh nghiệp quản lý trung tâm (bao gồm cả công 

tác quản trị, dọn vệ sinh, thu gom rác thải...) 

5. Hợp tác với các nhà thầu xây dựng Trung tâm. 

6. Đơn vị điều hành trung tâm sẽ xác định cụ thể các chủ cửa 

hàng ăn uống để vận hành trung tâm ẩm thực. 

7. Phản ánh về trung tâm ẩm thực đường phố trong các tài 

liệu  quảng bá và xây dựng thương hiệu. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 – 2018 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Kinh phí lập dự án từ Ngân sách 

- Từ 2-10 tỷ VND  Nguồn kinh phí tư nhân. 

 

Tác động dự 

kiến 

Thu nhập hàng năm từ 10 – 20 tỷ VND. 

Tạo điểm dừng chân du lịch cho khách đến Vĩnh Long 

Dự án số 9 
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Tên dự án Dịch vụ thiết kế và dịch thực đơn bằng các loại ng n ngữ 

có khách chiếm đa số 

Mô tả dự án  - Đây là một hoạt động được tổ chức tập trung cho các nhà 

hàng nộp các thực đơn của mình để được dịch ra các 

ngoại ngữ chính như tiếng Anh, tiếng Hoa phổ thông, tiếng 

Nhật, tiếng Hàn và một số tiếng khác khi có nhu cầu. 

- Sở VHTTDL sẽ tổ chức và thuê biên dịch. 

- Sở VHTTDL và các nhà hàng sẽ cùng chịu chi phí. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Đặt tại Sở VHTTDL, phục vụ cho toàn tỉnh 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL tìm họa sĩ thiết kế, một số chuyên gia giỏi 

biên dịch, những người có khả năng ngoại ngữ đạt yêu cầu, 

bao gồm ít nhất là tiếng  nh và tiếng Hoa phổ thông. Nghiên 

cứu giá và kinh nghiệm biên dịch thực đơn của họ. 

2. Gửi văn bản tới một số nhà hàng tại các khu vực du lịch 

trọng điểm của thành phố Vĩnh Long để thông tin cho họ về 

dự án và thông báo điều kiện tham gia. Quy định thời gian 

nộp thực đơn nếu muốn tham gia trong các đợt. 

3. Thiết lập một mô hình chia sẻ chi phí trong đó Sở 

VHTTDL sẽ chi trả một khoản cố định cho mỗi nhà hàng 

(tương đương với 50% chi phí cho một thực đơn trung bình) 

và nhà hàng sẽ trả khoản còn lại. Một số nhà hàng có thực 

đơn dài sẽ chi phí nhiều hơn thực đơn ngắn.  

4. Sở VHTTDL các bộ thực đơn đi dịch và giám sát tiến 

trình, bao gồm cả việc kiểm tra chất lượng bởi một bên biên 

dịch khác nếu cần. 

5. Sau khi hoàn thành đợt đầu tiên, Sở VHTTDL nên đánh giá 

lại chương trình và đưa ra những điều chỉnh cần thiết (xác 

định đơn vị được thuê biên dịch, điều chỉnh giá, các thay đổi, 

chỉnh sửa).  

6. Rút kinh nghiệm áp dụng cho nhóm nhà hàng tiếp theo. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 – 2018 

Mức độ đầu tư 

yêu cầu và kế 

hoạch kinh phí 

dự án 

- Sở VHTTDL có tổ quản lý dự án. 

- Kinh phí ban đầu từ Ngân sách  

- Kinh phí các đợt sau từ phần dôi ra giữ lại cùng đóng góp 

của các doanh nghiệp cần đến dịch vụ này. 
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Tác động dự 

kiến  

- Giúp cho trải nghiệm của khách du lịch được cải thiện, dễ 

tiếp cận và dễ hình dung món ăn hợp khẩu vị của họ. 

- Tạo uy tín cho du lịch Vĩnh Long bài bản, quy củ. 

- Tăng chi tiêu của khách. 

Dự án số 10  

Tên dự án Tổ chức những chuyến du lịch miễn phí sinh viên học 

tiếng Anh dưới hình thức VĩnhLongKids   

Mô tả dự án  Sở VHTTDL có tổ quản lý, giới thiệu, giúp đỡ một tổ chức 

sinh viên cung cấp những Tour du lịch miễn phí tham quan 

những địa danh văn hóa, lịch sử và những địa điểm du 

lịch được ưa thích khác ở địa phương để có cơ hội  thực 

hành nói tiếng Anh (hoặc các ngoại ngữ ưa thích khác). 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Đặt tại Sở VHTTDL, phục vụ cho toàn tỉnh 
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Các  bước 

chính  

1. Tiếp cận với các trường đại học địa phương để xác định  

những sinh 

viên nào muốn tham gia, bắt đầu ít nhất với 2-3 trường đại 

học. 

2. Giúp sinh viên tìm hiểu cách thức mà mô hình 

VĩnhLongKids hoạt động bằng cách nghiên cứu trang web, 

gặp gỡ nói chuyện với những nhà tổ chức du lịch ở 

VinhLongKids và tham gia một số tour của VinhLongKids. 

3. Giúp các sinh viên làm quen với một vài thao tác khởi 

động, bao gồm việc thiết lập trang web, xác định các địa danh 

cung cấp tour, xây dựng một vài chủ đề, một vài câu chuyện 

cho từng địa danh, xây dựng một vài tour đầu tiên bằng cách 

như phối hợp với các khách sạn địa phương và thiết lập cách 

thức để tuyển mộ thêm sinh viên làm hướng dẫn viên du lịch. 

4. Khi dự án hoạt động ổn định, Sở VHTTDL chỉ theo dõi và 

để sinh viên tự điều hành, với việc gặp mặt định kỳ (có thể 

mỗi quý một lần) để thảo luận bất cứ vấn đề nào họ đang gặp 

phải và đưa ra các giải pháp. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 – 2020 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Cần kinh phí từ Ngân sách cho việc nghiên cứu lập dự án. 

- Kinh phí thực hiện từ sinh viên và các trường Đại học 

Tác động dự 

kiến 

- Hoạt động như thêm một sản phẩm du lịch độc đáo. 

- Kéo dài thêm thời gian lưu trú của khách du lịch. 

- Cải thiện kỹ năng ngoại ngữ, du lịch. 

Dự án số 11  
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Tên dự án Cập nhật biển báo đường dây nóng 

Mô tả dự án Lập hệ thống biển báo, biển hiệu, đường dây nóng bằng các 

ngôn ngữ cho khách du lịch ở Vĩnh Long 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Tại tất cả các khu du lịch đã có hoặc sẽ thiết lập trong tương 

lai 

Các bước chính  1. Thiết kế bảng biển đẹp, dễ nhận biết. Thống nhất cách 

diễn đạt ngôn từ dùng cho biển báo, các ngôn ngữ sử dụng 

kết hợp màu sắc kích cỡ chữ, số… 

2. Hợp đồng với cơ quan thiết kế biển hiệu chuyên nghiệp. 

3. Dịch các thông điệp sang (các) ngôn ngữ khác nhau. 

4. Chốt kết thiết kế áp phích và in ấn. 

5. Dựng các biển báo mới, đồng bộ, sao cho khách đã nhìn 

thấy là biết cần liên hệ với ai, với nơi nào và họ biết mình 

đang ở đâu. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 – 2020 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Sở VHTTDL cử một tổ quản lý theo dõi để kịp thời bổ 

sung, sửa chữa… 

- Kinh phí từ lập dự án, thi công…từ Ngân sách 

- Kinh phí duy trì tu bổ huy động từ các doanh nghiệp của 

điểm du lịch 

Tác động dự 

kiến  

- Tạo cho khách du lịch cảm giác an toàn, hài lòng với 

chuyến du lịch. 

- Gia tăng số khách đến lại. 

- Khách du lịch có cơ hội phản ánh, yêu cầu trợ giúp để giảm 

thiểu những comment tiêu cực về du lịch Vĩnh Long. 

- Sở VHTTDL có điều kiện biết được những vấn đề khách du 

lịch gặp phải để có biện pháp xử lý. 
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Dự án số 12 

Tên dự án Kiểm tra, xếp hạng độ an toàn vệ sinh thực phẩm của các 

cơ sở cung cấp dịch vụ ăn uống 

Mô tả dự án - Phối hợp với Chi Cục  n toàn Vệ sinh Thực phẩm để tiến 

hành quá trình kiểm tra vệ sinh an toàn thực phẩm tại tỉnh 

Vĩnh Long . 

- Công bố kết quả của việc thanh tra kiểm tra qua một hệ 

thống biển báo đa ngôn ngữ, dễ hiểu, dựng tại các cơ sở dịch 

vụ ăn uống để khách du lịch biết, yên tâm hơn, nhất là trong 

tình trạng thực phẩm bẩn hiện nay. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Các khu du lịch, các nhà hàng trên toàn tỉnh Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Hợp tác với Chi Cục  n toàn Vệ sinh Thực phẩm về trình 

tự, các bước triển khai, các chỉ tiêu được mô tả trong tài liệu 

này (ví dụ như, các cơ sở cung cấp dịch vụ ăn uống nào, tiêu 

chí kiểm tra nào, kế hoạch kinh phí và cơ chế triển khai trực 

tiếp thực hay thuê một đơn vị nhà thầu bên ngoài). 

2. Thỏa thuận thống nhất giữa 2 bên về khung thời gian triển 

khai các hoạt động kiểm tra, tần suất tái kiểm tra các cơ sở 

cung cấp dịch vụ ăn uống. 

3. Thiết kế bản thảo của biển hiệu xếp hạng để đặt tại các cơ 

sở dịch vụ ăn uống và rà soát lại với Chi Cục  n toàn Vệ sinh 

Thực phẩm. 

4. Nhân rộng chương trình: cung cấp cho các cơ sở dịch vụ ăn 

uống những biển hiệu với kết quả xếp hạng của họ sau đợt 

thanh kiểm tra đầu tiên, hướng dẫn dựng biển tại các vị trí mà 

khách du lịch quan sát. 

5. 6 tháng hàng năm họp với các đơn vị kinh doanh dịch vụ 

ăn uống, Chi cục  n toàn Vệ sinh Thực phẩm và những bên 

liên quan để đánh giá những nội dung cần cải thiện chương 

trình. 

Đề xuất thời 

gian 

thực hiện 

2017 – 2018 

Mức Đ.tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Sở VHTTDL cần cử một tổ công tác quản lý dự án. Kinh 

phí từ Ngân sách. 

- Chi cục An toàn Vệ sinh Thực phẩm chi kinh phí từ Ngân 

sách khoảng dưới 500 triệu VND. 

- Cần thiết có thể huy động kinh phí đóng góp từ tư nhân. 
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Tác động dự 

kiến 

- Tạo cho khách du lịch cảm giác tự tin an tâm khi chọn 

địa điểm ăn uống trong thời gian du lịch tại Vĩnh Long 

- Tăng khả năng quay trở lại của khách du lịch.  

- Tăng cường an toàn vệ sinh thực phẩm, hạn chế thấp nhất 

những sự cố do thực phẩm gây ra cho cả khách du lịch và 

người dân địa phương.  

- Giúp chính người dân địa phương được tận hưởng thành 

quả lao động, giúp khách du lịch yên tâm tận hưởng các sản 

phẩm du lịch 

 

* Nhóm giải pháp về dự án xây dựng và bồi dưỡng nhân lực 

Dự án số 1  

Tên dự án Xây dựng Trung tâm học ngoại ngữ tại TP Vĩnh Long 

Mô tả dự án Thành lập một trung tâm ngoại ngữ tại Vĩnh Long , tập 

trung vào dạy và học tiếng Anh. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước chính  1. Trao đổi với đại diện EU để đảm bảo có nguồn tài trợ 

cho dự án trong năm 2017. 

2. Tham khảo các chương trình dạy ngoại ngữ một số  

nơi  (như  pollo) về chương trình giảng dạy 

3. Xây  dựng  chương  trình  khung, bộ máy điều hành tại 

trường VHNT tỉnh, được  Sở VHTTDL và UBND tỉnh 

Vĩnh Long phê duyệt. 

4. Tuyển chọn đội ngũ giáo viên năng lực. 

5. Xác định mức học phí và quảng cáo chương trình tới 

sinh viên trên toàn tỉnh đang theo học các trường cao đẳng 

và đại học về du lịch hoặc kinh doanh. 
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Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 

Mức đầu tư 

theo yêu cầu và 

nguồn kinh phí 

có thể huy 

động 

- Cần kinh phí ban đầu từ 200 – 500 triệu VND lập dự án 

và khởi động chương trình.  

- Kinh phí duy trì phát triển gồm 2 nguồn, một là từ sinh 

viên đóng góp, (hoặc các doanh ngiệp cử người đến có 

đóng góp), hai là từ tài trợ của EU  và  Trường VHNT. 

Tác động dự 

kiến 

- Giúp tăng cường kỹ năng ngoại ngữ của lao động trong 

ngành du lịch trên địa bàn tỉnh.  

- Phấn đấu nâng cao trình độ cho trên 50% số lao động 

trong ngành du lịch.  

- Khi vận hành tốt có thể đào tạo tối đa đến 500 -1.000 học 

viên ở trong và ngaoi  tỉnh Vĩnh Long. 

Dự án số 2  

Tên dự án  Tài tr  cho các khóa thực tập của học viên ngành du 

lịch 

Mô tả dự án Thu hút thực tập sinh tài năng tham gia vào ngành du 

lịch bằng các chương trình thực tập hấp dẫn do chính phủ 

tài trợ 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Các khóa thực tập sẽ diễn ra tại các khách sạn cao cấp 

trên toàn tỉnh, trong đó có các khách sạn 5 sao tại Cần Thơ 

và sau đó là TP Vĩnh Long,. 

Nhưng tất cả đều do Vĩnh Long chủ động quản lý. 



 

268 

Các bước chính  1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long xây dựng dự án, thiết lập 

thông tin mô tả chương trình thực tập du lịch để giới thiệu, 

vận động các trường du lịch và các khách sạn tham gia. 

2. Tổ chức triển khai các bước đầu tiên của chương trình 

để thống nhất với giám đốc các khách sạn và lãnh đạo 

các trường du lịch về các điều khoản (đồng tài trợ chi phí, 

giúp đỡ không thu phí..). 

3. Làm việc với hiệu trưởng các trường du lịch để 

quảng bá chương trình thực tập này tới học viên các 

khóa học du lịch, các chương trình học tiếng Anh và 

quảng bá trên internet. 

4. Hỗ trợ thí điểm 2 đợt thực tập trong hè 2018, theo dõi 

và tổng hợp ý kiến từ các khách sạn về công việc của thực 

tập sinh. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 

Mức đầu tư 

theo yêu cầu và 

nguồn kinh phí 

có thể huy 

động 

- Kinh phí lập dự án từ Ngân sách 

- Sở VHTTDL cần kinh phí để chi lương hỗ trợ cho nhóm 

công tác quản lý dự án. 

- Cần số kinh phí để hỗ trợ lương (hoặc bồi dưỡng) cho 

thực tập sinh, tùy vào việc đàm phán với các khách sạn và 

trường du lịch. 
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Tác động dự 

kiến  

- Khoảng 2 đợt thực tập trong năm đầu tiên, 10-25 học 

viên trong vòng 3 năm. 

- Kỳ thực tập cũng sẽ giúp ích cho các cán bộ quản lý về 2 

phương diện, vừa thêm kinh nghiệm cho chính mình, vừa 

có điều kiện truyền đạt kiến thức của mình cho các nhân 

viên khác. 

- Góp phần nâng cao uy tín của ngành du lịch. 

Dự án số 3  

Tên dự án  Đầu tư để đáp ứng nhu cầu về nguồn nhân lực cho du 

lịch Vĩnh Long đến năm 2020 và những năm tiếp theo 

Mô tả dự án  Kết hợp đa dạng các loại hình, phương thức đào tạo bồi 

dưỡng, thu hút nguồn nhân lực để đảm bảo cho hoạt 

động du lịch Vĩnh Longđến năm 2020 có đủ lực lao động 

theo yêu cầu. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Trên địa bàn tỉnh và các cơ sở đào tạo trong cả nước 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL tỉnh Vĩnh Long cần thực hiện các công 

việc sau: 

a/ Phối hợp với Sở Giáo dục đào tạo và các doanh nghiệp 

xây dựng dự án về lộ trình, kế hoạch đào tạo, bồi dưỡng 

thu hút nhân lực hàng năm.  

b/ Phối hợp với Tổng cục Du lịch và các Bộ, ngành để 

khai thác các chương trình đào tạo bồi dưỡng chính thức, 

chuyên ngành, các chương trình tài trợ của các tổ chức du 

lịch quốc tế. 

c/ Phát huy các hoạt động đối ngoại để khai thác các cơ sở 

đào tạo nước ngoài hỗ trợ, giúp đỡ đào tạo nguồn nhân lực 

chất lượng cao và nâng cao trình độ ngoại ngữ cho du lịch 

Vĩnh Long (Nhật Bản, Canada, Hà Lan…) . 

d/ Phối hợp với Sở Giáo dục đào tạo, các doanh nghiệp 

bàn với các trường đại học, cao đẳng, trường dạy nghề 

trong cả nước về các nội dung, nhu cầu đào tạo và thu hút 

nhân lực cụ thể. 

e/ Phối hợp với các doanh nghiệp du lịch xây dựng chính 

sách ưu đãi, thu hút nhân tài, chế độ đãi ngộ để khuyến 

khích người lao động. 

 / Tham mưu cho tinh Vĩnh Long tăng cường năng lực đào 

tạo bồi dưỡng cho các cơ sở hiện có của tỉnh và đầu tư xây 

dựng một cơ sở đào tạo du lịch bậc đại học để đáp ứng nhu 

cầu lâu dài. 

g/ Tổ chức các lớp đào tạo, bồi dưỡng kiến thức cơ bản, 

ngắn ngày dành cho các đối tượng lao động tay nghề thấp, 

lao động phổ thông, đơn giản và dân cư tại các làng quê và 

dân cư tại các điểm du lịch sinh thái, cộng đồng trên địa 
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bàn tỉnh. 

2. Các doanh nghiệp du lịch tự tổ chức các lớp truyền 

nghề, đào tạo tại chỗ. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 - 2025 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Nguồn kinh phí từ 15 - 20 tỷ VND được sử dụng chủ yếu 

để đầu tư xây dựng trường đại học chuyên ngành du lịch 

tại Vĩnh Longvà nâng cấp các cơ sở hiện có của tỉnh. 

- Các nội dung khác chủ yếu sử dụng bằng các nguồn kinh 

phí tài trợ, kinh phí tự đóng góp của các doanh nghiệp và 

huy động các nguồn xã hội hóa. 

Tác động dự 

kiến 

 

- Đáp ứng đầy đủ số lượng và chất lượng lực lượng lao 

động du lịch theo nhu cầu tăng thêm hàng năm tại Vĩnh 

Long. 

- Nâng cao chất lượng nguồn nhân lực lao động du lịch 

Vĩnh Longtrong những năm tiếp theo. 

- Phấn đấu xây dựng Vĩnh Long trở thành một trong 

những trung tâm đào tạo, bồi dưỡng nhân lực du lịch của 

khu vực. 

 

*Nhóm giải pháp về dự án bảovệ môi trường 

Dự án số 1 

Tên dự án Các biện pháp quản lý môi trường và xây dựng quy 

chuẩn 

Mô tả dự án Sở VHTTDL Vĩnh Long phối hợp với Sở TNMT Vĩnh 

Long đề nghị Tỉnh trao thẩm quyền pháp lý nhằm thực 

hiện những giải pháp về môi trường. 
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Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước chính  1. Sở VHTTDL triển khai các hoạt động sau: 

a/ Giao một tổ quản lý dự án hoàn thành giải pháp này 

trong một khoảng thời gian cụ thể. 

b/ Lập kế hoạch chiến lược cùng Sở TNMT xin Tỉnh 

giao thẩm quyền thực hiện những thay đổi được đề xuất. 

c/ Hỗ trợ và cùng Sở TNMT khi Sở TNMT trình bày 

trước Tỉnh. 

d/ Tổ chức và tham dự các cuộc họp với các lãnh đạo chủ 

chốt cấp Tỉnh. 

e/ Cùng Sở TNMT thường xuyên trao đổi về tiến độ, các 

khó khăn, thống nhất các bước tiếp theo.. 

2. Sở VHTTDL chịu trách nhiệm chính cùng Sở TNMT 

xây dựng các quy chuẩn trong việc xây dựng các công 

trình cho ngành du lịch phù hợp với các tiêu chuẩn nghiêm 

ngặt về môi trường bằng cách tạo điều kiện trao đổi thông 

tin giữa chủ công trình, các đơn vị thầu và giám sát xây 

dựng. 

Đề xuất thời gian 

thực hiện 

2017 – 2020 

Mức đầu tư theo 

yêu cầu và 

nguồn kinh phí 

có thể huy động 

- Kinh phí lập dự án 100 triệu VND từ Ngân sách 

 - Kinh phí thực hiện từ Ngân sách  
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Tác động dự 

kiến  

- Giúp bảo tồn vẻ đẹp tự nhiên của Vịnh Vĩnh Long, nâng 

cao mức độ hài lòng của khách du lịch đến với Vĩnh Long.  

- Thu hút nhiều khách du lịch, tăng mức chi tiêu của khách 

du lịch. 

- Tăng thời gian lưu trú của khách du lịch. 

Dự án số 2  

Tên dự án Tăng cường nguồn lực dành cho việc quản lý chất thải 

Mô tả dự án Sở VHTTDL cùng Sở TNMT lập dự án xin TW cấp kinh 

phí trong chương trình mục tiêu về quản lý chất thải, bảo 

vệ môi trường 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long  và  Hà Nội 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL giao một tổ phối hợp với Sở TNMT xây 

dựng dự án trong thời gian ngắn. 

2.  Điểm mấu chốt là thiết lập kế hoạch chiến lược cùng bộ 

hồ sơ đủ sức thuyết phục, đủ thông tin để xin TW đầu tư 

kinh phí cho thực hiện dự án. 

3.  Sở VHTTDL cùng Sở TNMT trình bày trước các cuộc 

họp trực tiếp với các lãnh đạo chủ chốt cấp TW, và làm 

việc cụ thể với các cơ quan liên quan ở TW. 

4. Thường xuyên bám sát, liên hệ với TW để có thông 

tin về tiến độ và trả lời bất kỳ yêu cầu nào về thông tin 

5. Thường xuyên cùng  Sở TNMT trao đổi về tiến độ, 

các khó khăn, thống nhất các bước tiếp theo.. 

6. Sở VHTTDL chịu trách nhiệm chính cùng Sở TNMT 

xây dựng các quy chuẩn trong việc xây dựng các công 

trình cho ngành du lịch phù hợp với các tiêu chuẩn nghiêm 

ngặt về môi trường bằng cách tạo điều kiện trao đổi thông 

tin giữa chủ công trình, các đơn vị thầu và giám sát xây 

dựng. 

Đề xuất thời gian 

thực hiện 

2017 - 2020 

Mức đầu tư theo 

yêu cầu và 

nguồn kinh phí 

có thể huy động 

- Kinh phí lập dự án 100 triệu VND từ Ngân sách 

 - Kinh phí khoảng 70 – 80 tỷ VND  từ nguồn vốn TW  
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Tác động dự 

kiến 

 

- Giúp bảo tồn vẻ đẹp tự nhiên của Vịnh Vĩnh Long, nâng 

cao mức độ hài lòng của khách du lịch đến với Vĩnh Long.  

- Thu hút nhiều khách du lịch, tăng mức chi tiêu của khách 

du lịch. 

- Tăng thời gian lưu trú của khách du lịch. 

Dự án số 3 

Tên dự án Chia sẻ thông tin để triển khai chương trình kiểm tra 

hiện trạng môi trường 

Mô tả dự án - Phối hợp với Sở TNMT Vĩnh Long công bố trên trang 

web TTXTDL và TTTTXTDL thông tin chính về các 

nguồn ô nhiễm như báo cáo trong Chương trình quan trắc 

Môi trường tích hợp dự kiến của sở; 

- Tham mưu UBND tỉnh Vĩnh Long giao Sở TNMT chia 

sẻ tất cả các Đánh giá Tác động Môi trường. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính 1. Sở VHTTDL giao đơn vị TTXTDL lập dự án trong một 

khoảng thời gian quy định cụ thể. 

2. Xây dựng kế hoạch chiến lược với Sở TNMT để xin 

Tỉnh giao thẩm quyền thực hiện những thay đổi được đề 

xuất. 

3. Cùng Sở TNMT trình bày trước UBND Tỉnh. 

4. Thường xuyên trao đổi với Sở TNMT về tiến độ, các khó 

khăn, thống nhất các bước tiếp theo.. 

5. Sở VHTTDL chịu trách nhiệm chính cùng Sở TNMT 

cung cấp thông tin cho các đơn vị du lịch, trao đổi thông tin 

giữa chủ công trình, các đơn vị thầu và giám sát xây dựng. 

Bảo đảm việc xây dựng các công trình cho ngành du lịch 

phù hợp với các tiêu chuẩn nghiêm ngặt về môi trường  

6.  Tạo điều kiện cho các tổ chức phi chính phủ (NG ) 

hàng đầu về môi trường tự nguyện hợp tác tham gia chia sẻ 

thông tin và kinh nghiệm các nước khác về môi trường. 

Đề xuất thời gian 

thực hiện 

2016 – 2017 

Mức đầu tư phù 

hợp yêu cầu dự 

án 

- Kinh phí lập dự án từ Ngân sách. 

- Kinh phí triển khai từ 100 – 500 triệu VND. 

Tác động dự 

kiến  

- Giải pháp này sẽ giúp mọi cơ sở, mọi khách du lịch được 

biết về thông tin và cùng tham gia bảo vệ môi trường du 

lịch của Vĩnh Long. 

- Tăng cường trách nhiệm tự giác bảo vệ môi trường của 

cộng đồng. 

- Giúp thu hút nhiều khách du lịch. 

Dự án số    
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Tên dự án  Thúc đẩy dự án thí điểm dán nhãn sinh thái “Dòng 

sông xanh” cho tàu, ghe du lịch 

Mô tả dự án  - Dự án thí điểm nhằm mục đích giảm thiểu tác động tiêu 

cực của tàu ghe du lịch trên các sông, lạch của Vĩnh Long, 

đồng thời nâng cao nhận thức của khách du lịch về tầm 

quan trọng bảo vệ môi trường. 

- Khi trao giấy chứng nhận, dán nhãn sinh thái “Dòng sông 

xanh” cho các tàu ghe du lịch trên sông nước Vĩnh Long là 

trao trách nhiệm và vinh dự cho đối tượng này. 

- Quảng bá chương trình  nhãn  sinh  thái  thông qua các  

công cụ  của TTXTDL, bao gồm trang web TTXTDL và 

ấn phẩm “50 điều nên làm ở Vĩnh Long ”. 

Địa điểm thực 

hiện 

Tỉnh Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL cử tổ dự án lập dự án trong thời gian ấn 

định.  

2. Quảng bá chương trình thí điểm dán nhãn sinh thái 

“Cánh buồm xanh” 

Trên các trang web của Sở và thuộc Sở. 

3. Tạo  một  tiểu  mục  ưu  tiên  trong  trang  web  dưới 

tiêu đề “Dòng sông xanh” để thông tin về nội dung này. 

Nêu tên cụ thể những đơn vị, những tàu ghe du lịch được 

nhận nhãn hiệu này. Đây là tàu ghe đảm bảo đạt tất cả các 

tiêu chí việc vận chuyển khách du lịch với các yêu cầu 

trang thiết bị hiện đại đẹp, gần gũi thiên nhiên, an toàn và 

hấp dẫn du lịch… 

4. Thông báo cho các doanh nghiệp du lịch về cơ hội quảng cáo 

tàu ghe đã được dán nhãn sinh thái của họ trên trang web. 

5. Thường xuyên cập nhật lên trang web danh sách các 

nhà tàu mới được 

trao nhãn sinh thái. 

6. Quảng cáo chương trình nhãn sinh thái trên ấn phẩm 

“Những điều cần biết, cần làm ở Vĩnh Long” 

7. Phát hành thông cáo báo chí tới tất cả công ty phát hành 

cẩm nang du lịch, các trang web du lịch để họ có thể giải 

thích về chương trình này trong các ấn phẩm của họ. 

Đề xuất thời gian 

thực hiện 

2018 

Mức đầu tư theo 

yêu cầu và 

nguồn kinh phí 

có thể huy động 

- Kinh phí lập dự án từ Ngân sách. 

- Kinh phí công bố chương trình lên các trang web lấy từ 

ngân sách của TTXTDL. 
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Tác động dự 

kiến 

- Tạo cho người có phương tiện vận chuyển, người được 

hưởng dịch vụ này yên tâm khi được dán nhãn sinh thái. 

- Tăng cường ý thức, trách nhiệm về môi trường của mọi 

người.  

- Góp phần duy trì, bảo tồn vẻ đẹp tự nhiên của các dòng 

sông lạch Vĩnh Long 

- Thu hút nhiều khách du lịch 

Dự án số    

Tên dự án Đưa thông tin về Vĩnh Long, du lịch Vĩnh Long  lên 

trang web theo đúng trình tự thủ tục điện tử Việt Nam. 

Xây dựng một trang web riêng theo quy định quốc tế  

về nội dung bảo vệ m i trường 

Mô tả dự án Đưa thông tin về Vĩnh Long lên trang web thủ tục điện tử 

Việt Nam (http://vietnam.eregulations.org)  hoặc  xây  

dựng  một  trang  web  riêng tương tự là biện pháp tích cực 

hỗ trợ việc đầu tư du lịch ở Vĩnh Long, đặc biệt là của các 

doanh nghiệp vừa và nhỏ, 

Địa    điểm    

thực hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước chính 1. Liên hệ với Cục đầu tư Nước ngoài - Bộ Kế hoạch và 

Đầu tư để đề nghị đưa thông tin của Vĩnh Longlên trang 

web thủ tục điện tử. 

2. Có thể thiết kế một trang web riêng của tỉnh có chức 

năng tương tự. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 

http://vietnam.eregulations.org/
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Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

- Từ Ngân sách chi theo kết quả đàm phán với Cục đầu tư 

Nước ngoài 

- Kinh nghiệm của một số nước như Malaysia, Singapore, 

Thái Lan…đã cho thấy rất hiệu quả. 

Tác động dự 

kiến 

- Sẽ có nhiều doanh nghiệp vừa và nhỏ nước ngoài tham 

gia đầu tư du lịch ở Vĩnh Long. 

- Tăng thêm nhiều cơ sở hoạt động trong lĩnh vực du lịch. 

- Tăng lượng khách du lịch đến Vĩnh Long 

 

* Nhóm giải pháp về quản trị công và h p tác 

Dự án số 1  

Tên dự án Tổ chức hành chính “một cửa” nhằm tránh phiền hà 

trong phê duyệt giấy phép cho các doanh nghiệp du 

lịch quy m  nhỏ 

Mô tả dự án - Vĩnh Long sẽ xây dựng “Phòng một cửa” dành cho các 

nhà đầu tư và doanh nhân nước ngoài, nhằm đơn giản hóa 

thủ tục hành chính liên quan tới việc thành lập và vận 

hành một doanh nghiệp, trong đó có cả việc thuê lao động 

người nước ngoài. 

- “Phòng một cửa” cung cấp các văn bản bằng tiếng nước 

ngoài có cán bộ sử dụng được tiếng nước ngoài.  

- Để tạo điều kiện cho hoạt động đầu tư vào du lịch, đặc 

biệt là của doanh nghiệp vừa và nhỏ từ nước ngoài. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL chỉ đạo Trung tâm Thông tin Xúc tiến du  

lịch cùng Ban Hỗ trợ Đầu tư tỉnh Vĩnh Long (IP  Vĩnh 

Long ) xác định các bước chính để người nước ngoài 

thành lập doanh nghiệp tại Vĩnh Long . 

2. Sở VHTTDL và IP  Vĩnh Long sẽ tìm địa điểm tại khu 

trung tâm để đặt văn phòng cho “Phòng một cửa”, hoặc 

đặt ngay 1 văn phòng tại TTTTXTDL thuộc Sở. 

3. Xây dựng văn bản hướng dẫn bằng ngoại ngữ quy trình 

gồm tất cả các bước thành lập doanh nghiệp hoạt động liên 

quan tới du lịch. 

4. Lự chọn đội ngũ nhân viên đã qua đào tạo và có khả 

năng ngoại 

ngữ, có thái độ tận tình giao dịch tốt  để làm việc tại 

“Phòng một cửa”. 

5. Đưa “Phòng một cửa” vào các ấn phẩm quảng bá cho 

nhà đầu tư. 

6. “Phòng một cửa”  được coi như cánh tay nối dài của 

TTTTXTDL còn có nhiệm vụ theo dõi, giúp đỡ, giám sát 

các hoạt động đầu tư tiếp theo. Đồng thời sẽ tồn tại song 

hành với quá trình phát triển du lịch có yếu tố đầu tư nước 

ngoài. 

Đề  xuất  thời  

gian thực hiện 

2018 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí   có   

thể   huy động 

Từ Ngân sách cho: 

 Kinh phí lập dự án,  

 Kinh phí đầu tư trang thiết bị  

 Kinh phí chi lương hàng tháng cho đội ngũ. 
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Tác động dự 

kiến 

- Việc hỗ trợ tạo thuận lợi đầu tư giúp tỉnh có thêm nhiều 

cơ sở hoạt động trong lĩnh vực du lịch.  

- Tạo nên sức hút mới, bộ mặt mới trong hoạt động đầu tư 

du lịch.  

- Khi đứng bên cạnh Tiền Giang, Cần Thơ, Bến tre (nơi 

đang thu hút đầu tư tốt), giải pháp này có tính chiến lược 

và rất quan trọng. 

Dự án số 2  

Tên dự án Đề xuất với Tỉnh cho thực hiện các chính sách mở 

dành cho tất cả cán bộ ngành du lịch. 

Mô tả dự án  Đề xuất với Tỉnh và TW có chính sách thị thực mở cho 

cán bộ, nhân viên hoạt động trong ngành du lịch, hỗ trợ 

việc thuê nhân công người nước ngoài. 

Địa  điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  1. Sở VHTTDL, IPA Vĩnh Long, Sở Lao động, Thương 

binh và Xã hội phối hợp xây dựng chính sách trình Tỉnh 

và TW cho phép thực hiện “Thị thực mở” đối với việc 

thuê nhân công người nước ngoài làm việc trong lĩnh vực 

du lịch. 

2. Sở VHTTDL, IPA Vĩnh Longvà Sở Lao động, 

Thương binh và Xã hội đăng tải lên trang web, các ấn 

phẩm khác dành cho nhà đầu tư các thủ tục cần thiết đối 

với việc thuê nhân công người nước ngoài. 

3. Sở VHTTDL, IPA Vĩnh Long, Sở Lao động, Thương 

binh và Xã hội đào tạo nhân viên chủ động hỗ trợ việc 

các doanh nghiệp hoạt động trong ngành du lịch thuê 

nhân công người nước ngoài. 

4. Đưa các thủ tục thuê nhân công người nước ngoài vào 

“Phòng một cửa” để thực hiện. 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

Từ 2017 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động 

Kinh phí từ Ngân sách 

Tác động dự 

kiến 

- Hỗ trợ hoạt động thuê nhân công người nước ngoài sẽ 

khuyến khích sự phát triển của các doanh nghiệp phục 

vụ khách du lịch nước ngoài. 

- Giúp tỉnh có nhiều cơ sở hoạt động trong lĩnh vực du lịch. 

- Tạo điều kiện cho nhân công du lịch người Việt được 

tiếp cận học hỏi kinh nghiệm trong quản lý, hoạt động, vận 

hành công việc… 
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Dự án số 3  

Tên dự án Xây dựng quy chuẩn quan hệ chủ động và chặt chẽ với 

nhà đầu tư và doanh nghiệp 

Mô tả dự án Xây dựng quy chuẩn phong cách làm việc chủ động và 

chặt chẽ có tổ chức để thu hút các nhà đầu tư, trong đó 

đưa ra những lợi thế kinh doanh rõ ràng, các ấn phẩm 

quảng bá hấp dẫn, đầy đủ (website, tài liệu quảng bá), lộ 

trình làm việc với các nhà đầu tư với doanh nghiệp (qua 

tiếp xúc hội thảo, qua tiếp cận tìm gặp nhà đầu tư, các 

cuộc họp mặt trực tiếp hai bên…) để hiểu biết nhu cầu, khó 

khăn, cản trở của họ nhằm kịp thời đề xuất tháo gỡ phục vụ 

vận hành nhanh. Đây là phương pháp thiết yếu để nhà đầu 

tư cảm thông gắn bó với địa phương. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 
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Các bước chính  Thu hút đầu tư 

1. IPA Vĩnh Long, Sở KHĐT có cán bộ lãnh đạo cấp 

cao thông thạo tiếng Anh để làm việc với các nhà đầu tư. 

2. Sở VHTTDL, Sở KHĐT và IPA Vĩnh Long g iớ i  

t h i ệu  những lợi thế kinh doanh rõ ràng, xây dựng tài liệu 

nhiều thông tin thiết yếu kêu gọi nhà đầu tư, các doanh 

nghiệp hoạt động trong lĩnh vực liên quan đến du lịch (có 

thể cần chuyên gia tư vấn bên ngoài). 

3. Sở VHTTDL xây dựng cơ sở dữ liệu liên quan tới du 

lịch rõ ràng, dễ truy cập, đáng tin cậy cung cấp cho nhà đầu 

tư. 

4. Hợp tác với chuyên gia tư vấn về xây dựng trang web 

để xây dựng một trang web hấp dẫn, toàn diện cho nhà 

đầu tư, cung cấp các dữ liệu toàn diện về du lịch bằng các 

ngoại ngữ chính (tham khảo www.boi.go.th) của Thái Lan. 

5. Xây dựng cơ sở dữ liệu các doanh nghiệp và dự án 

đầu tư được ưu tiên ở tất cả các quy mô (các doanh 

nghiệp quy mô từ nhỏ tới lớn), rà soát lại định kỳ hàng 

tháng. 

6. Tìm và tổ chức gặp mặt các nhà đầu tư và các doanh 

nghiệp ưu tiên. 

7. Đảm bảo nội dung tất cả các cuộc họp với nhà đầu tư 

nêu lên được thông tin tổng quan về: 

a. Du lịch Việt Nam & Vĩnh Longvới các con số thống 

kê quan trọng; 

b. Yêu cầu pháp lý với các dự án đầu tư; 

c. Cơ chế ưu đãi đầu tư; và 

d. Cách thức hỗ trợ nhà đầu tư của chính quyền tỉnh Vĩnh 

http://www.boi.go.th/
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Long  

8. Tổ chức các đợt đến tận nơi gặp mặt nhà đầu tư 

(thường niên hoặc bán thường niên) tại các địa bàn ưu 

tiên. Ví dụ: 

a. Tổ chức các đợt đến tận nơi ở TP Hồ Chí Minh, Nha 

Trang, Đà Nẵng, Hà Nội để gặp gỡ các nhà đầu tư bất 

động sản hàng đầu trong nước (vd: BIM Group, CBRE 

Vietnam, Jones Lange LaSalle, Vincom Group, Sun 

Group…) 

b. Tổ chức các đợt đến tận nơi ở các thành phố trên 

nhằm gặp mặt các công ty Lữ hành hàng đầu để lên kế 

hoạch mở rộng các sản phẩm du lịch (tính đến tháng 

2/2016, tại TP Hồ Chí Minh có 568 Công ty Lữ hành quốc 

tế nên có thể liên hệ một số công ty nổi tiếng ví dụ như 

Handspan, Adventure IndoChina, Footprint Vietnam…) 

9. Tham dự các hội nghị quan trọng về du lịch và các lĩnh 

vực liên quan tới du lịch trong khu vực, gồm: 

a.   Hội nghị Đầu tư Điểm đến châu Á - Thái Bình Dương 

b.   Hội nghị Đầu tư Khách sạn châu Á – Thái Bình Dương 

Các bước cần thực hiện để đảm bảo hợp tác thường 

xuyên với các doanh nghiệp du lịch tại Vĩnh Long . 

1. Sở VHTTDL cần xây dựng cơ sở dữ liệu về các doanh 

nghiệp hoạt động trong lĩnh vực du lịch tại Vĩnh Long, 

bao gồm các mục: 

a. Tên doanh nghiệp 

b.Loại hình kinh doanh (VD: nhà hàng, khách sạn, khai 

thác tàu du lịch). 

c. Chủ doanh nghiệp 
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d. Thông tin liên hệ 

2. Đảm bảo phát triển cơ sở hạ tầng hỗ trợ các doanh 

nghiệp du lịch 

(VD: biển chỉ dẫn tới các điểm tham quan mới). 

3. Duy trì liên lạc thường xuyên với các doanh nghiệp 

du lịch thông 

qua: 

a. Bản tin hàng tháng 

b. Hội nghị bàn tròn (với các doanh nghiệp lớn) 

c. Họp mặt trực tiếp giữa hai bên 

d. Đường dây nóng cho doanh nghiệp (địa chỉ thư điện tử) 

4. Duy trì lịch tổ chức các sự kiện liên quan tới du lịch do 

các doanh nghiệp đề xuất. 

5. Chủ động phối hợp với doanh nghiệp để tổ chức các 

sự kiện liên quan tới du lịch (VD: cuộc thi nhân viên 

phục vụ quầy bar tốt nhất, các lễ hội). 

6. Bổ sung các sản phẩm và sự kiện du lịch mới vào tài 

liệu quảng bá du lịch. 

Đề  xuất  thời  

gian thực hiện 

2017 - 2020 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí  có   

thể   huy động 

Từ Ngân sách cho: 

 Kinh phí xây dựng dụ án 

 Kinh phí thực hiện bao gồm cả giao dịch, đi lại… 

 

Tác động dự 

kiến 

- Giúp Tỉnh có thêm nhiều cơ sở hoạt động trong lĩnh vực 

du lịch. 

- Tạo thêm không khí sôi động về lĩnh vực này. 
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* Nhóm các giải pháp khác 

Dự án số 1  

Tên dự án Cải thiện dự báo thời tiết 

Mô tả dự án - Xác định nguồn dự báo thời tiết chính xác nhất cho 

thành phố Vĩnh Long  (ví dụ, dựa trên các trạm dự báo 

thời tiết địa phương hơn là các trạm dự báo thời tiết ở Hà 

Nội) 

- Phổ biến thông tin dự báo thời tiết chính xác nhất trên 

trang web riêng, trên ứng dụng điện thoại di động, trên 

THVL. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Có thể bắt đầu với các thông tin dự báo về thành phố Vĩnh 

Long , sau đó sẽ mở rộng tới các địa điểm khác trong tỉnh.  

Các bước chính  1. Tìm hiểu, nắm rõ các trạm dự báo thời tiết được đặt ở vị 

trí nào ở 

Vĩnh Long . 

2. Xác định trang web dự báo thời tiết nào sử dụng thông 

tin từ các trạm dự báo thời tiết địa phương hơn là dữ liệu từ 

Hà Nội. 

3. Kết nối các trang web này với trang web du lịch của 

Vĩnh Long và các ứng dụng trên điện thoại di động. 

4. Giới thiệu cho các nhà điều hành tour ở TP Hồ Chí 

Minh về nguồn thông tin dự báo thời tiết chính xác nhất, 

khuyến khích họ sử dụng để thông báo cho khách du lịch. 

5. Sở VHTTDL cử nhóm quản lý dự án thường xuyên cập 

nhật thông tin 

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 
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Mức đầu tư yêu 

cầu và kế 

hoạch tài trợ dự 

án 

Từ Ngân sách: 

- Kinh phí lập dự án 

- Kinh phí triển khai và trả lương 

Tác động dự 

kiến 

- Cung cấp cho khách du lịch thông tin được báo trước về 

thời tiết ở Vĩnh Long phục vụ du lịch. 

- Thu hút khách du lịch vì họ cảm thấy địa phương chu 

đáo, rất có trách nhiệm với khách du lịch. 

- Tạo thiện cảm cho khách du lịch về vùng đất Vĩnh 

Long. 

Dự án số 2  

Tên dự án Cập nhật thường xuyên số liệu thống kê du lịch 

Mô tả dự án  Đăng tải lên mạng các số liệu thống kê cơ bản về du lịch 

bằng tiếng  nh để giúp các nhà đầu tư có quan tâm 

muốn thiết lập hoạt động kinh doanh, làm ăn tại tỉnh. 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Thành phố Vĩnh Long 

Các bước chính  1. Xác định những số liệu thống kê du lịch nào sẽ cho 

đăng tải (ví dụ, có thể bắt đầu bằng bằng các số liệu giống 

như của Malaysia đã làm). 

2. Dịch các bảng số liệu sang tiếng Anh, định dạng dễ 

tải, dễ sử dụng (có thể tham khảo trang web của 

Malaysia). 

3. Đăng tải tại các trang web du lịch chính, của 

TTXTDL, TTTTXTĐT  và trang web của Ban Xúc tiến 

và Hỗ trợ Đầu tư tỉnh Vĩnh Long . 

4. Thường xuyên cập nhật những bảng số liệu này. 

5. Sở VHTTDL cử một tổ phụ trách dự án và vận hành 
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Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2017 

Mức đầu tư cần 

thiết và nguồn 

kinh phí có thể 

huy động  

 

Từ Ngân sách: 

- Kinh phí lập dự án 

- Kinh phí triển khai  và trả lương 

Tác động dự 

kiến 

- Tạo thuận lợi cho việc đầu tư vào lĩnh vực du lịch của 

tỉnh Vĩnh Long.  

- Tăng cường khả năng cạnh tranh để phát triển. 

Dự án số 3 

Tên dự án Quản lý hoạt động du lịch MICE (Hội họp, Khen 

thưởng, Hội thảo và Triển lãm) 

Mô tả dự án Xác định các đầu mối liên lạc để thu hút thêm cho các 

sự kiện MICE sau khi các khu du lịch đưa vào khai thác. 

Du lịch MICE có nhiều công đoạn, nhiều hoạt động đi 

cùng nên cần những cơ sở đủ đủ kiện  hoạc liên kết đáp 

ứng 

Địa điểm thực 

hiện dự án 

Các khách sạn, khu du lịch tỉnh Vĩnh Long 



 

291 

Các bước chính  1. Trọng điểm của dự án là xây dựng được một bản mô tả 

công việc chi tiết, bao gồm trách nhiệm, trình độ chuyên 

môn yêu cầu. 

2. Tuyển chọn cán bộ, nhân viên sẵn có của Sở VHTTDL 

có đủ trình độ thực hiện nhiệm vụ. 

3. Thuê tuyển ứng viên tốt nhất từ bên ngoài đảm bảo các 

điều kiện làm việc, bao gồm chế độ tiền lương thích hợp 

(khoản tiền này có thể sẽ biến động dựa trên doanh thu của 

hoạt động kinh doanh du lịch được tạo ra). 

4. Đánh giá mức độ hiệu quả của vị trí nhà quản lý MICE 

và cá nhân người đảm nhiệm vị trí đó sau một năm để 

quyết định có nên tiếp tục hay không, về các nội dung:. 

         a. Khách hàng của MICE thỏa mãn với trải 

nghiệm của họ ở tỉnh Vĩnh Long ? 

         b. Nhân viên quản lý này là người đem tới những cơ 

hội tổ chức sự kiện MICE cho tỉnh không? 

         c. Cơ sở lưu trú, khu du lịch hỗ trợ gì cho việc duy 

trì vị trí nhân viên quản lý này (mối quan hệ, khả năng liên 

kết, thái độ, năng lực…)  

Đề xuất thời 

gian thực hiện 

2018 

Mức đầu tư yêu 

cầu và kế 

hoạch tài trợ dự 

án 

- Kinh phí từ Ngân sách  cho việc lập dự án 

- Lương nhân viên phụ thuộc vào trình độ và hiệu quả 

doanh thu khi có liên kết với khách sạn và khu du lịch. 
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Tác động dự 

kiến 

- MICE hiện tại chiếm tới 10-20% doanh thu của khách 

sạn, khu du lịch.  

- Tăng mức doanh thu khi có năng lực. 

- Công suất lưu trú cải thiện, qua việc đưa thêm các sự 

kiện mới và tăng cường khả năng lặp lại các sự kiện. 

 

II. TỔ CHỨC THỰC HIỆN QUY HOẠCH 

1. Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh Vĩnh Long 

- Chủ trì phối hợp với các sở, ban, ngành, UBND các huyện, thị xã, chỉ đạo, 

hướng dẫn các phòng Văn hóa và Thông tin thuộc thẩm quyền quản lý hành 

chính và chuyên môn nghiệp vụ, xây dựng kế hoạch triển khai thực hiện văn hóa 

ở xã, phường, thị trấn trên cơ sở quy hoạch ngành văn hóa tỉnh đến năm 2020 và 

tầm nhìn đến năm 2030. 

- Xây dựng tham mưu UBND tỉnh ban hành cơ chế, chính sách để phát 

triển sự nghiệp văn hóa trên địa bàn và điều chỉnh quy hoạch kịp thời khi không 

phù hợp. Kiểm tra, giám sát các tổ chức doanh nghiệp hoạt động trong lĩnh vực 

văn hóa, du lịch. 

- Phát huy vai trò chức năng, tăng cường thực hiện tốt các nhiệm vụ phát 

triển phong trào văn hóa cơ sở, duy trì và bảo tồn các giá trị văn hóa truyền 

thống, phát triển du lịch dịch vụ. 

- Chủ trì phối hợp với Sở Kế hoạch và Đầu tư, Sở Tài nguyên và Môi 

trường, Sở Xây dựng, Sở Tài chính xây dựng các chính sách liên quan đến việc 

thực hiện các mục tiêu của kế hoạch theo hướng dẫn của các Bộ, Ngành Trung 

ương. 

- Chủ trì phối hợp với các tổ chức chính trị xã hội, các tổ chức xã hội nghề 

nghiệp (Mặt trận Tổ quốc tỉnh, Ban Tuyên giáo tỉnh; Hội nông dân, Người cao 

tuổi, Hội Cựu chiến binh, Hội phụ nữ, Đoàn Thanh niên cộng sản Hồ Chí Minh, 

các Hội, liên đoàn của tỉnh…) để chỉ đạo tổ chức và triển khai các hoạt động văn 
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hóa ở cấp xã, phường, thị trấn theo nội dung đã được UBND tỉnh phê duyệt. 

- Trên cơ sở nội dung được phê duyệt, căn cứ các quy định hiện hành, 

phối hợp Sở Kế hoạch và Đầu tư, Sở Tài chính, Sở Công thương, Sở Nông 

nghiệp và Phát triển nông thôn, Sở Tài nguyên và Môi trường, Sở Xây dựng, Sở 

Giao thông vận tải, Sở Thông tin và truyền thông, Sở Khoa học công nghệ, Sở 

Giáo dục và Đào tạo, Sở Y tế, Sở Lao động thương binh xã hội, Sở Nội vụ, Sở 

Tư pháp, Kho Bạc nhà nước tỉnh cân đối kinh phí từ ngân sách Nhà nước (bao 

gồm ngân sách tỉnh và ngân sách Trung ương nếu có) để thực hiện các mục tiêu 

và nhiệm vụ của kế hoạch. 

- Với vai trò chủ trì giám sát chặt chẽ tình hình thực hiện quy hoạch cần 

định kỳ tổng kiểm tra tình hình thực hiện quy hoạch phát triển văn hóa, du lịch. 

Kiên quyết đề xuất thu hồi quỹ đất từ các dự án đầu tư văn hóa, du lịch treo, các 

dự án đầu tư chậm tiến độ để ưu tiên dành quỹ đất cho các nhà đầu tư có năng 

lực thực sự.  

- Khống chế chặt chẽ các chỉ tiêu về quy hoạch như quy mô, mật độ xây 

dựng, chiều cao công trình để bảo đảm cảnh quan, môi trường các thiết chế văn 

hóa, khu, điểm du lịch theo đúng các quy hoạch được phê duyệt. 

2. Các sở, ban, ngành liên quan 

2.1.  ở Kế hoạch và Đầu t  

Lập kế hoạch dự án phân bổ và kêu gọi xúc tiến đầu tư, để phát triển Văn 

hóa, du lịch theo từng giai đoạn cụ thể phù hợp với điều kiện đặc thù của tỉnh. 

Chủ trì, phối hợp với các ngành liên quan tham mưu UBND tỉnh phê duyệt các 

dự án đầu tư xây dựng cơ bản, đầu tư cơ sở vật chất và ngân sách để thực hiện 

quy hoạch. 

2.2.  ở  ài ch nh 

Bố trí vốn và hướng dẫn thực hiện kế hoạch theo quy định của Bộ Tài 

chính và các ngành có liên quan. 

Chủ trì phối hợp với các Sở văn hóa, Thể thao và Du lịch, Sở Xây dựng, Sở 

Tài nguyên và Môi trường, Sở Kế hoạch và Đầu tư, Chi Cục Thuế tỉnh và các 
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ngành có liên quan khác, bổ sung và hoàn thiện hệ thống chính sách khuyến 

khích phát triển theo hướng xã hội hóa các loại hình văn hóa (công lập, ngoài 

công lập) trên địa bàn cấp xã, trình UBND phê duyệt. 

2. .  ở C ng th ơng 

Phối hợp với Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch xem xét bố trí hỗ trợ thực 

hiện tốt theo nội dung bản quy hoạch đã được phê duyệt. Tăng cường kiểm tra 

giá cả hàng hóa, ngăn chặn các trường hợp mua gian bán lận, o ép, cò mồi...làm 

mất uy tín du lịch Vĩnh Long. 

2.4.  ở N ng nghi   và  hát t iển n ng th n 

Phối hợp với Văn hóa, Thể thao và Du lịch để tuyên truyền phổ biến và 

quán triệt nhận thức về chiến lược phát triển và xây dựng nông thôn mới theo 

tinh thần chỉ đạo của Bộ chính trị và đảm bảo tạo điều kiện để bản quy hoạch đã 

được phê duyệt đi vào thực chất. 

2.5.  ở  ài nguy n và   i t  ờng  

Chủ trì phối hợp với UBND các huyện, thị xã ra soát, bổ sung và hoàn 

thiện các quy định về quy hoạch đất đai dành cho Sở Văn hóa, Thể thao và Du 

lịch thiết lập các chế tài thực hiện các quy định này. Trước mắt phối hợp với Sở 

Văn hóa, Thể thao và Du lịch triển khai và thực hiện việc chỉ đạo của UBND 

tỉnh về việc xây dựng nhu cầu sử dụng đất và lập kế hoạch điều chỉnh, sử dụng 

đất của Sở văn hóa, Thể thao và Du lịch đến năm 2020 và tầm nhìn đến năm 

2030. 

2.6.  ở Xây dựng 

Phối hợp với các Sở, Ngành có liên quan, xây dựng văn bản hướng dẫn cụ 

thể quy trình, quy phạm và các mẫu thiết kế các công trình Sở Văn hóa, Thể thao 

và Du lịch và các thủ tục khác đúng luật quy định. 

Phối hợp với các Sở, Ngành có liên quan, thẩm định các khu vực địa bàn 

dự kiến đầu tư xây dựng các công trình theo bản quy hoạch phát triển lĩnh vực 

văn hóa  và du lịch đã được UBND tỉnh phê duyệt. 

2.7.   ở Nội vụ 
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Đề xuất giải quyết yêu cầu về tổ chức bộ máy của ngành văn hóa, xây dựng 

tiêu chuẩn, quy trình chọn lựa bổ nhiệm cán bộ trong ngành văn hóa và du lịch.  

2.8.  ở Giao th ng vận t i 

Phối hợp với các Sở, Ngành có liên quan, thẩm định các khu vực địa bàn 

dự kiến đầu tư xây dựng các công trình phát triển Văn hóa và Du lịch phù hợp 

với các quy hoạch công trình giao thông đã được UBND tỉnh phê duyệt. 

2.9.  ở  h ng tin và   uyền th ng 

Phối hợp với các Sở, Ngành có liên quan, đặc biệt là Sở Văn hóa, Thể thao 

và Du lịch, thường xuyên tuyên truyền trên các phương tiện thông tin đại chúng 

(đặc biệt là Đài Phát thanh Truyền hình, Báo…) để giúp cho các đơn vị tổ chức, 

cá nhân quán triệt nâng cao nhận thức về mục đích nhiệm vụ yêu cầu của bản 

quy hoạch đã được phê duyệt và quảng bá du lịch Vĩnh Long. 

2.10.  ở     há  

Sở tư pháp Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch xây dựng các văn bản pháp 

quy phù hợp với các quy định của luật để góp phần phát triển các lĩnh vực Sở 

Văn hóa Thể thao và Du lịch đã được thông qua trong bản quy hoạch. 

2.11.  ở Giáo dục và Đào tạo 

Xây dựng chương trình và đưa nội dung giáo dục lịch sử, văn hóa, nghệ 

thuật, giáo dục gia đình, giáo dục về phong cách ứng xử với du khách, với mọi 

người vào trường học dưới nhiều hình thức sinh động, hấp dẫn, phù hợp và hiệu 

quả thiết thực. Tổ chức các hoạt động ngoại khóa cho học sinh, sinh viên về bảo 

vệ và phát huy giá trị di sản văn hóa, về bảo tàng, di tích lịch sử văn hóa, danh 

lam thắng cảnh, biểu diễn nghệ thuật, lễ hội. Tổ chức các liên hoan, hội thi về văn 

hóa, lịch sử, tìm hiểu về du lịch ... Trên tinh thần đó, Sở Giáo dục vào Đào tạo chủ 

trương tích hợp mạnh mẽ chính khóa với ngoại khóa trong đào tạo và giáo dục học 

sinh, sinh viên ý thức trách nhiệm về di sản văn hóa và định hướng phát triển văn hóa 

– du lịch của địa phương. 

2.12. Báo, Đài  hát thanh -   uyền h nh tỉnh 
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So với các tỉnh khác trong khu vực, Đài Phát thanh – Truyền hình Vĩnh 

Long được đánh giá là đài mạnh, năng lực chuyển tải thông tin tuyên truyền rất 

tốt, dưới sự chỉ đạo của Sở Thông tin Truyền thông, Đài cần có biện pháp sáng 

tạo và phối hợp với Sở Văn hóa Thể thao và Du lịch tỉnh tăng cường tuyên 

truyền về Quy hoạch, về cơ chế chính sách khuyến khích ưu đãi đầu tư phát triển 

sự nghiệp văn hóa, du lịch. 

2.1 . C ng an tỉnh, Chỉ huy t  ởng Bộ Chỉ huy Quân sự tỉnhchủ trì, phối 

hợp với các sở ngành, UBND các cấp, các đơn vị liên quan xây dựng kế hoạch 

chi tiết sát từng địa bàn, có trọng tâm, trọng điểm, vừa giữ vững an ninh quốc 

phòng, vừa đảm bảo an ninh, an toàn cho du khách. 

2.14. Hi   hội  u lịch tích cực liên kết các Hiệp hội Du lịch các tỉnh bạn 

để giao lưu kết nối tăng nguồn du khách , đồng thời thúc đẩy mối quan hệ các 

doanh nghiệp du lịch trong tỉnh giúp đỡ nhau cùng nâng cao tay nghề, cùng phát 

triển. 

2.15. UBN  các huy n, thị xã, thành  hố, các sở  an ngành tỉnh theo 

chức năng, nhiệm vụ của cơ quan, đơn vị được giao căn cứ nội dung Quy hoạch 

đã được phê duyệt tích cực triển khai thực hiện. Lập kế hoạch 5 năm và kế 

hoạch hàng năm của địa phương, đơn vị để triển khai thực hiện các mục tiêu 

nhiệm vụ của chương trình thuộc phạm vi của địa phương mình quản lý, bố trí 

cán bộ chuyên ngành văn hóa cho phù hợp với từng loại hình ở xã, phường, thị 

trấn sao cho đúng với quy định của pháp luật hiện hành. Tham gia giám sát các 

chỉ tiêu phát triển về văn hóa và du lịch. 

3. Đề nghị: 

 .1. UB   Q Vi t Nam tỉnh 

Thường xuyên đôn đốc tuyên truyền vận động để các đơn vị trực thuộc 

quán triệt và tham gia thực hiện tốt mục tiêu phương án chỉ tiêu và giải pháp đã 

đề ra trong quy hoạch. 

 .2. Ban  uy n giáo tỉnh 
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Thường xuyên kiểm tra đôn đốc các đơn vị quán triệt thực hiện nghiêm túc 

trong bản quy hoạch đã được phê duyệt theo định kỳ có góp ý chỉ đạo và phát 

huy khen thưởng kịp thời đối với đơn vị và tổ chức. 

- Các tổ chức  oàn thể, Hội 

Tỉnh Đoàn, Hội Liên hiệp Phụ nữ, Hội Nông dân, hội Cựu chiến binh, Liên 

hiệp các Hội Khoa học kỹ thuật, Hội Văn học Nghệ thuật… phối hợp với Sở 

Văn hóa, Thể thao và Du lịch vận động và tổ chức cho nhân dân trên các địa bàn 

xã, phường, thị trấn trực thuộc tham gia thực hiện và hoàn thành các mục tiêu đã 

được đề ra trong quy hoạch này. 

III. KẾT LUẬN, KIẾN NGHỊ 

1. Kết luận: 

Trong vị thế là tỉnh trung tâm của vùng Đồng bằng sông Cửu Long, Vĩnh 

Long đóng vai trò quan trọng trong sự nghiệp phát triển kinh tế - xã hội của 

vùng và khu vực. Vĩnh Long có bề dày lịch sử văn hóa phong phú tài nguyên 

thiên nhiên nhưng chưa được khai thác triệt để. Ở vị trí vô cùng thuận lợi cho sự 

phát triển văn hóa, du lịch do nằm kẹp giữa 2 con sông lớn, các con sông chi lưu 

là Cổ Chiên và Mang Thít cùng hệ thống cơ sở hạ tầng giao thông đường bộ, 

đường thủy, đường hàng không…thuận tiện cho việc kết nối với các trung tâm 

kinh tế trong nước, khu vực và quốc tế. Trong quá khứ lịch sử và thời gian qua 

đã chứng minh Vĩnh Long là tỉnh hội đủ nhiều điều kiện hội nhập với các tỉnh 

thành trong khu vực và cả nước về m mặt, trong đó có lĩnh vực hoạt động văn 

hóa, nghệ thuật, du lịch dịch vụ. Cơ sở nguồn lực vô cùng quan trọng để thúc 

đẩy phát triển sự nghiệp văn hóa, du lịch là đức tính cần cù, sáng tạo, yêu hoạt 

động nghệ thuật, hào sảng mến khách của người dân Vĩnh Long. Những năm tới, 

với phương hướng chiến lược đã được xác định từ Đại hội Đảng lần thứ 10, 

nhiệm kỳ 2015-2020, Vĩnh Long, sẽ có bước phát triển kinh tế - xã hội với tốc 

độ chuyển dịch cơ cấu nhanh, tăng trưởng kinh tế mạnh mẽ để trở thành Tỉnh 

khá trong khu vực là tiền đề rất quan trọng để ngành văn hóa - du lịch Vĩnh 

Long được đầu tư và đạt kết quả khả quan xứng tầm với sự phát triển. Để có 
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định hướng chiến lược và mục tiêu phát triển dài hạn, lĩnh vực văn hóa, du lịch 

Vĩnh Long phải có một quy hoạch phát triển tổng thể tương hỗ với nhiệm vụ 

phát triển kinh tế - xã hội của tỉnh.   

Những số liệu, hiện trạng đã phản ánh rất rõ ngành Văn hóa, Thể thao và 

Du lịch tỉnh Vĩnh Long những năm qua đã có sự phát triển nổi bật. Những đóng 

góp của Ngành đã mang lại bộ mặt mới về văn hóa, du lịch từ thành thị đến nông 

thôn, không những tạo nên hiệu quả về kinh tế, mà còn tác động lớn về mặt xã 

hội, giải quyết công ăn việc làm nâng cao thu nhập cho người lao động tạo nên 

sự bình ổn xã hội, đồng thờiqua giao tiếp giúp cho khách du lịch quốc tế và 

trong nước hiểu rõ hơn về đất nước, con người Vĩnh Long.  

Thời gian tới, Ngành văn hóa, thể thao và du lịch nói riêng, tỉnh Vĩnh 

Long nói chung khi thực hiện tốt nhiệm vụ của Quy hoạch sẽ củng cố, xây dựng 

tạo nên một môi trường văn hóa lành mạnh, đối đầu đẩy lùi các yếu tố văn hóa 

tiêu cực, làm nền móng, chỗ dựa cho người dân thực sự được hưởng thụ văn hóa 

tốt đẹp, yên tâm sống, sáng tạo, đồng thời xây dựng điểm đến cho du khách, góp 

phần tạo nên bước chuyển biến mới trong công tác quản lý và phát triển sự 

nghiệp văn hóa, đặc biệt về du lịch, tạo động lực cho địa phương tận dụng mọi 

nguồn lực để phát triển kinh tế - văn hóa – xã hội. 

Bám sát tinh thần của Nghị quyết Trung ương 5 (khóa VIII), Nghị quyết 

X (khóa IX) về việc tiếp tục “xây dựng và phát triển nền văn hóa Việt Nam tiên 

tiến, đậm đà bản sắc dân tộc”, quá trình thực hiện quy hoạch là quá trình xem 

xét, đánh giá mọi yếu tố để xác định hướng đi mới trên cơ sở áp dụng các 

phương pháp khoa học mới nhất, phù hợp nhất. Đồng thời tham khảo các Nghị 

quyết của Đảng bộ, các Nghị quyết của HĐND tỉnh, các Quyết định của UBND 

tỉnh, các báo cáo của các cơ quan ngành văn hóa du lịch và các địa phương trong 

tỉnh kết hợp khảo sát thực trạng của địa phương đê có cơ sở dự liệu chính xác, 

Quy hoạch đề ra các chỉ tiêu phát triển sự nghiệp văn hóa, du lịch Vĩnh Long 

phù hợp với mục tiêu phát triển kinh tế - xă hội của tỉnh, đặc điểm từng địa 

phương, vùng, lãnh thổ để đảm bảo giải quyết được những vấn đề cơ bản, 
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những nội dung cần phấn đấu hoàn thành cho phát triển sự nghiệp văn hóa, du 

lịch của Tỉnh đến năm 2020, tầm nhìn đến năm 2030. 

2. Kiến nghị: 

+ Đề nghị Bộ VH, TT&DL: 

- Với chức năng, nhiệm vụ quản lý đa ngành, đa lĩnh vực của Sở Văn hóa, 

Thể thao và Du lịch cần được sự chỉ đạo thống nhất về quản lý bộ máy, tổ chức, 

biên chế toàn ngành từ Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch để làm cơ sở cho việc 

xây dựng và hoàn thiện đồng bộ tổ chức, bộ máy, biên chế của Sở. Đặc biệt là 

một số quy định chế độ đặc thù của ngành văn hóa phù hợp với nhiệm vụ được 

giao. 

- Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch quan tâm hỗ trợ nguồn vốn từ Chương 

trình mục tiêu Quốc gia để đầu tư kết cấu hạ tầng du lịch và tôn tạo, bảo tồn phát 

triển giátrị các di tích lịch sử - văn hóa, di tích cách mạng đã được xếp hạng cấp 

Quốc gia. Đồng thời, giúp đào tạo, bồi dưỡng nguồn nhân lực văn hóa, du lịch, 

đáp ứng yêu cầu nhiệm vụ phát triển. 

- Tổng Cục Du lịch bằng mọi hình thức tăng cường giúp đỡ quảng bá du 

lịch Vĩnh Long, đặc biệt là các chương trình quảng bá du lịch ở nước ngoài. Đưa 

du lịch Vĩnh Long vào điểm đến quan trọng ở hệ thống du lịch của Khu vực 

ĐBSCL và cả nước. 

+ Đề nghị HĐND tỉnh: 

- Ban hành các Nghị quyết về đầu tư Ngân sách cho xây dựng cơ bản hạ 

tầng văn hóa du lịch. 

- Có những Nghị quyết chuyên đề về bảo tồn phát triển văn hóa, về xây 

dựng các sản phẩm du lịch. Hoặc xây dựng điển hình mẫu nông thôn mới trên 

nền tảng văn hóa, du lịch. 

- Có những Nghjij quyết chuyên đề về ưu đãi, thu hút chất xám, đầu tư 

phát triển nguồn nhân lực cho văn hóa, du lịch. 

- Ban hành các cơ chế chính sách khuyến khích đầu tư, hỗ trợ doanh 

nghiệp liên quan đến xã hội hóa văn hóa, đến phát triển du lịch. 
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+ Đề nghị UBND tỉnh: 

- Tăng cường giám sát việc thực hiện Quyết định số 1976/QĐ-UBND 

ngày 6/9/2016 thực hiện Nghị quyết số 01/TU về phát triển du lịch của Tỉnh. 

- Thống nhất cho Sở VHTT&DL tỉnh bổ sung chức năng nhiệm vụ cho 

Trung tâm Xúc tiến Du lịch để tăng hiệu quả cho ngành du lịch. chuyển thành 

đơn vị sự nghiệp để thuận lợi trong việc kết nối, chịu trách nhiệm kéo khách về 

cho Vĩnh Long…  

- Giao Sở VHTT&TT thành lập riêng văn phòng Ban Quản lý Dự án 

nhằm thực thi tất cả các dự án thuộc ngành VHTT&DL có nguồn đầu tư từ Ngân 

sách toàn phần hoặc một phần. 

- Tăng vốn ngân sách cho tôn tạo, bảo tồn các di tích lịch sử - văn hóa và 

các di tích cách mạng đã được xếp hạng quốc gia và cấp tỉnh để thu hút khách 

du lịch trong và ngoài nước. 

- Quan tâm đầu tư các thiết chế văn hóa Tỉnh và hỗ trợ cấp huyện xã đầu 

tư các thiết chế văn hóa cơ sở.  

- Đầu tư kinh phí phát triển các loại hình thể dục thể thao thành tích cao. 

- Có chính sách ưu đãi phát triển nguồn nhân lực cho văn hóa và du lịch, 

các chính sách ưu đãi về thuế, vay vốn cho các cơ sở quảng bá sản phẩm du lịch 

Vĩnh Long.  

- Quan tâm đầu tư phát triển cơ sở hạ tầng đến các khu du lịch, chú trọng 

các khu du lịch sinh thái - nghỉ dưỡng, các vườn cây ăn trái đặc sản, các làng 

nghề truyền thống của tỉnh để phục vụ khách du lịch.  

- Chỉ đạo các ngành, các cấp, chính quyền huyện, thị, thành phố quản lý 

tốt các khu vực đã được qui hoạch phát triển du lịch. Tránh việc việc cải tạo 

hoặc xây dựng tràn lan.   

- Có chính sách khuyến khích tăng cường thu hút vốn đầu tư trong nước, 

quan tâm kêu gọi vốn đầu tư nước ngoài về du lịch. 
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PHẦN PHỤ LỤC 

PHỤ LỤC 1 
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4 Đình Long Thanh Phường 5, TP. Vĩnh long 

5 Đình Tân Hòa Xã Tân Hòa, TP. Vĩnh Long 

6 Văn Thánh miếu Phường 4,  TP. Vĩnh Long 

7 Thất Phủ miếu Phường 5, TP. Vĩnh long 

8 Thánh Tịnh Ngọc Sơn Quang Xã Tân  n Hội, huyện Mang 

Thít 

9 Khu Lưu niệm Cố CTHĐBT Phạm Hùng Xã Long Phước, huyện Long 

Hồ 

10 Lăng Ông Nguyễn Văn Tồn Xã Thiện Mỹ, huyện Trà Ôn 

11 Khu căn cứ cách mạng Cái Ngang Xã Phú Lộc, huyện Tam Bình 
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PHỤ LỤC 2 

DI TÍCH LỊCH SỬ VĂN HÓA CẤP TỈNH VĨNH LONG 

STT Tên di tích lịch sử văn hóa Địa điểm 

1 Cây Đa Cửa Hữu Phường 1,  TP. Vĩnh Long 

2 Đình Long Hồ Phường 4, TP. Vĩnh Long 

3 Đình Bình Phụng Xã Trung Hiệp, huyện Vũng Liêm 

4 Đình Hòa Ninh Xã  Hòa ninh, huyện Long Hồ 

5 Đình Kỳ Hà Xã Phú Đức, huyện Long Hồ 

6 Đình Bình Phước Xã Bình Phước, huyện Mang Thít 

7 Đình Hậu Thạnh Xã Lục Sĩ Thành, huyện Trà Ôn 

8 Đình Thiện Mỹ Thị trấn Trà Ôn, huyện Trà Ôn 

9 Đình Tân Giai Phường 3, TP. Vĩnh Long 

10 Đình Mỹ Thuận,  Thị trấn Cái Vồn,Thị xã BìnhMinh 

11 Đình Tân Quới Xã Tân Quới, huyện Bình Tân 

12 Đình Tân Ngãi,  Xã Tân Ngãi, TP. Vĩnh Long 

13 Đình Phú Nhuận Xã Trung Ngãi, huyện Vũng Liêm 

14 Đình  n Lạc Xã Trung Hiếu, huyện Vũng Liêm 

15 Đình Tân Hạnh Xã Tân Hạnh, huyện Long Hồ 

16 Đình Thái Bình Xã Thanh Bình, huyện Vũng Liêm 

17 Đình Tân Thắng Xã Tân Long Hội,huyện Mang 

Thít 

18 Đình Thành Lợi Xã Thành Lợi, huyện Bình Tân 

19 Đình  n Thành Xã  n Bình, huyện Long Hồ 

20 Đình Long Mỹ Xã Long Mỹ, huyện Mang Thít 

21 Đình Quang Phong Xã Trung Chánh, huyện Vũng 

Liêm 

22 Đình Long Hưng Xã Lục Sĩ Thành, huyện Trà Ôn 

23 Đình Trung Hòa Xã Trung  n, huyện Vũng Liêm 
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24 Chùa Vạn Linh Xã Tân Hòa, TP. Vĩnh Long 

25 Chùa Đông Phước Xã Đông Bình, Thị xã Bình Minh 

26 Chùa Ba Phô Xã Loan Mỹ, huyện Tam Bình 

27 Chùa Long Khánh Phường 5, TP. Vĩnh Long 

28 Chùa Gò Xoài,  Xã Tân Mỹ, huyện Trà Ôn 

29 Chùa Kỳ Sơn, Xã Loan Mỹ, huyện Tam Bình 

30 Chùa Mới Xã Tân Mỹ, huyện Trà Ôn 

31 Chùa Tòa Sen Xã Đông Thành, Thị xã Bình Minh 

32 Chùa Bồ Đề Xã Mỹ Hòa, Thị xã Bình Minh 

33 Miếu Nghĩa Trũng  Xã Phước Hậu, huyện Long Hồ 

34 Mộ nhà thơ Nhiêu Tâm Xã Thanh Đức, huyện Long Hồ 

35 Miếu quan Tiền Hiền Phan Công 

An 

Xã Tường Lộc, huyện Tam Bình 

36 Miếu Quan Thánh  Xã ThanhĐức, huyện Long Hồ 

37 Minh Hương Hội quán Phường 5, TP.Vĩnh Long 

38 Nhà Lưu niệm Nguyễn Văn Ngợi Thị trấnTam Bình, huyện TamBình 

39 Thánh thất Trường  n Xã Trường  n, TP.Vĩnh Long 

40 Bia Truyền thống Công an tỉnh 

Vĩnh Long 

Xã Hậu Lộc, huyện Tam Bình 

  

    

PHỤ LỤC 3 

DANH MỤC HOMESTAY TỈNH VĨNH LONG 

ST

T 
Tên cơ sở  Địa chỉ  Người đại diện 

1 

Mười Đậy Homestay 

202 , ấp Hoà Lợi, xã Hoà 

Ninh, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh long 

Nguyễn Tấn Tài 
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2 

Mười 

HưởngHomestay 

290, ấp Bình Hoà II, xã 

BìnhHoà Phước, huỵện 

Long Hồ, tỉnh Vĩnh Long 

Pham Thanh Trường 

3 

Cai Cường Homestay 

38, tổ 3, ấp Bình Hoà 1, xã 

Bình Hoà Phước, huyện 

Long Hồ, tỉnhVĩnh long 

Công ty CP 

 Du lịch Cửu Long 

4 

Tám Phấn Homestay 

115/6 Ấp Phước Nguơn, xã 

Long Phước, huyện Long 

Hồ, tỉnh Vĩnh Long 

Công ty CP 

 Du lịch Cửu Long 

5 

Mai Quốc Nam 1 

Homestay 

Ấp Phú  n I, xã Bình Hoà 

Phước, huyện Long Hồ, 

tỉnh Vĩnh Long 

Mai Quoc Thanh 

6 

Mai Quốc Nam2 

Homestay 

Ấp Bình Hòa 2, Bình Hòa 

Phước, huyện Long Hồ, 

tỉnh Vĩnh Long 

Mai Thanh Tan 

7 

Sông Tiền Homestay 

Số 114/8, ấp  n Thạnh, xã 

 n Bình, huyện Long Hồ, 

tỉnh Vĩnh Long 

Lâm Văn Tiền 

8 

Ba Lình Homestay 

Ấp  n Thạnh, xã  n Bình, 

huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

long 

Nguyễn Đức Trọng 

9 

Ba Hùng Homestay 

Số 154 , ấp Phú  n, xã 

Bình Hòa Phước, huyện 

Long Hồ, Vĩnh Long 

Lê Tấn Dũng 

10 

Bảy Trung Homestay 

Ấp  n Thạnh, xã  n Bình, 

huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long 

Nguyễn Văn Trung 
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11 

Bảy Thời Homestay 

Ấp Bình Thuận II, xã Hoà 

Ninh, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long 

Nguyễn Thành Thời 

12 

Năm Thành 

Homestay 

Ấp Bình Lương, xã  n 

Bình, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long 

Châu Ngọc Thành 

13 

Hai Đào Homestay 

Ấp Bình Thuận II, xã Hòa 

Ninh, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long 

Nguyễn Thanh Điền 

14 

Hộ kinh doanh du lịch 

Tư Điền 

Ấp  n Thành, xã Lục Sỹ 

Thành, huyện Trà Ôn, tỉnh 

Vĩnh Long 

Nguyễn Ngọc Yến 

15 

Hộ kinh doanh du lịch 

Nguyễn Văn Khải 

Số 295, tổ 5, ấp Tân Thạnh, 

xã Lục Sỹ Thành, huyện 

Trà Ôn, tỉnh Vĩnh Long 

Nguyễn Văn Khải 

16 

Nguyễn Ngọc Sang 

Homestay 

Ấp Bình Lương, xã  n 

Bình, Long Hồ, Vĩnh Long 
Nguyễn Ngọc Sang 

17 

Út Trinh Homestay 

Ấp Hòa Quí, xã Hòa Ninh, 

huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long 

Lê Văn Bình 

18 

Ngọc Phượng 

Homestay 

Số 118C/10, ấp Bình 

Lương, xã  n Bình, huyện 

Long Hồ, tỉnh Vĩnh Long 

Nguyễn Thị Phượng 

19 

Homestay Làng Việt 

2693 Tổ 5, khóm Đông 

Bình, phường Đông Thuận, 

TX Bình Minh, tỉnh Vĩnh 

Long 

Lương Minh Tùng 
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20 

Phương Thảo 

Homestay 

Ấp  n Thạnh, xã  n Bình, 

huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long 

Lê Hồng Phú 

21 

Coco Riverside 

Lodge - Công ty 

TNHH MTV DV DL 

Bảo Hân 

Ấp Phú Ân, xã Trung 

Nghĩa, huyện Vũng Liêm, 

tỉnh Vĩnh Long 

Phan Thúy Khang 

22 
Lê Thị Thúy  n 

Homestay 

53/4 ấp Phú Mỹ 1, xã Đồng 

Phú, Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long 

Lê Thị Thúy  n 

23 Tám Hổ 

77/5 Âp Bình Thuận 1, xã 

Hoà Ninh, huyện Long Hồ, 

tỉnh Vĩnh Long 

Lê Trí Nghiệp 

 

 

 

PHỤ LỤC   

DANH MỤC KHÁCH SẠN TỈNH VĨNH LONG 

STT TÊN CƠ SỞ ĐỊA CHỈ HẠNG 

1 

Khách sạn Cửu Long 

Số 2, đường Phan Bội Châu, 

phường 1, Tp. Vĩnh Long, tỉnh 

Vĩnh Long 3 sao 

2 

Khách sạn Trường  n 

Số 29 QL1 , Thuận  n, xã Tân 

Ngãi, 

Tp. Vĩnh Long 2 sao 

3 
Khách sạn Hoàng Hảo 

Số 234, ấp Tân Vĩnh Thuận, xã Tân 

Ngãi, Tp. Vĩnh Long 2 sao 
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4 
Khách sạn Ngũ Long 

Số 34 Trưng Nữ Vương, P.1, Tp. 

Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 2 sao 

5 
Khách sạn Ngôi Sao  

Số 81 , Trưng Nữ Vương, phường 

1, Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

6 
Khách sạn Vinh Sang 

Ấp  n Thuận, xã  n Bình, huyện 

Long Hồ, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

7 

Khách sạn Nhật Phương 

Số 197/15, ấp Long Thuận, xã 

Long Phước, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long 1 sao 

8 

Khách sạn Ngọc Trang 

 

Số 18, Hùng Vương, P.1, Tp. Vĩnh 

Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

9 
Khách sạn Phượng Hoàng 

số 2R, Hùng Vương, P.1, Tp. Vĩnh 

Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

10 
Khách sạn Phương Thảo 

số 105, Nguyễn Huệ, phường 2, Tp. 

Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

11 

Khách sạn Tài Nguyên 

Số  60/12 đường Mậu Thân, 

phường 3, Tp. Vĩnh Long, tỉnh 

Vĩnh Long 2 sao 

12 

Khách sạn Tài Nguyên 

Số 60/5D đường Mậu Thân, 

phường 3, Tp. Vĩnh Long, tỉnh 

Vĩnh Long 1 sao 

13 
Khách sạn Tân  n Lộc 

Số 64/22, Phó cơ Điều, phường 4, 

Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

14 
Khách sạn Xuân Hương 

Số 245  Phạm Hùng, phường 9, 

Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 
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15 

Khách sạn Nguyễn Mai 

Số 217B, quốc lộ 80, ấp Tân 

Thạnh, xã Tân Hội, Tp. Vĩnh Long, 

tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

16 
Khách sạn Phụng Hoàng  

Số 2H, Hùng Vương, P.1, Tp. Vĩnh 

Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

17 
Khách sạn Lạc Long 

Số 2G, Hùng Vương, P.1, Tp. Vĩnh 

Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

18 
Khách sạn Hồng Phượng 

Số 286, Tân Vĩnh Thuận, Tân Ngãi, 

Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

19 
Khách sạn Ngọc Trâm 

64T – 64U khom 5, phường 9, Tp. 

Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

20 
Khách sạn Vân Trang 

Số 3C, Hưng Đạo Vương, phường 

1, Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

21 Khách sạn Hoa Ngọc 
01/6 Hoàng Thái Hiếu. P.1, Tp. 

Vĩnh Long 1 sao 

22 Khách sạn Ánh Hồng 
Số 1/2 đường Hoàng Thái Hiếu, 

P.1,Tp. Vĩnh Long  1 sao 

23 

Khách sạn Chiêu Hùng 

Số 20 , Gia Long, Khu I, Thị trấn 

Trà Ôn, huyện Trà Ôn, tỉnh Vĩnh 

Long. 1 sao 

24 

Khách sạn Trung Tính 

Số 100 1, Thống chế điều bát, khu 

3, thị trấn Trà Ôn, huyện Trà ôn, 

tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

25 

Khách sạn Tân Xuân 

Số 25B,ấp Hưng Quới, xã Thanh 

Đức, huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long 1 sao 
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26 

Khách sạn Thanh Xuân 

Số 140 , ấp Thanh Hưng, xã 

Thanh Đức, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long 1 sao 

27 

Khách sạn  nh Đức 

Số 7/5, xã Tân Hạnh, huyện Long 

Hồ, 

 tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

28 

Khách sạn Đức Đào 

Số 5938/1, khóm 4, Phường Thành 

Phước, Thị xã Bình Minh, Vĩnh 

Long 1 sao 

29 
Khách sạn chấn hưng 

Tổ 9, ấp Đông Hậu, xã Đông Bình, 

Thị xã Bình Minh, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

30 
Khách sạn Nghĩa Hiệp 

Ấp Mỹ  n, xã Bình Ninh, huyện 

Tam Bình, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

31 
Khách sạn Ngọc Hưng 

Số 2/15D, Phạm Hùng, phường 9, 

Tp. Vĩnh long 1 sao 

32 
Khách sạn Ba Đức 

Số 67/26B, đường Phó Cơ Điều, 

P4, Tp Vĩnh Long 1 sao 

33 khách sạn Ngũ Long Tam 
Số 83 Trưng Nữ Vương, P1, Tp 

Vĩnh Long 1 sao 

34 Khách sạn Thiên Kim 
Số 53 đường 3 tháng 2, P1, Tp 

Vĩnh Long 1 sao 

35 
Khách sạn Khánh Quỳnh 

số 2 , Hưng Đạo Vương, P1, Tp 

Vĩnh Long 1 sao 

36 
Khách sạn Hoàng Khiêm 

Số 88/1 Phạm Thái Bường, khóm 

1, phường 4, Tp Vĩnh Long 1 sao 

37 

Khách sạn Tân Thành 2 

Số 5319, tổ 1, khóm 5, P. Thanh 

Phuoc, Thị xã Bình Minh, tỉnh 

Vĩnh Long 1 sao 
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38 Khách sạn Ánh Hồng  
Khóm 1, TT Cái Nhum, huyện 

Mang Thit, tỉnh Vĩnh Long 1 sao 

39 Khách sạn Tấn Hưng 
5 , Hưng Đạo Vương, p1, TP Vĩnh 

Long 1 sao 

40 Khách sạn Tân Thành 6 

162 Nam Kỳ Khởi Nghĩa, Thị trấn 

Vũng Liêm, huyện Vũng Liêm, tỉnh 

Vĩnh Long 1 sao 

41 Khách sạn Ngọc Hưng 
130/11/4 Nguyễn Huệ, phường 2, 

TP Vĩnh Long 1 sao 

 

 

PHỤ LỤC   

CÁC ĐƠN VỊ LỮ HÀNH TỈNH VĨNH LONG 

STT Tên đơn vị Địa chỉ 

1 Công ty CP Du lịch Cửu Long 
Số 01, đường 1 Tháng 5, P.1, Tp. 

Vĩnh Long 

2 
Trung Tâm thương mại dịch vụ  Trường 

An 

Số 29, Quốc lộ 1 , ấp Tân Vĩnh 

Thuận, xã Tân Ngãi, Tp. Vĩnh 

Long 

3 
Công ty cổ phần Du lịch Sài Gòn – Vĩnh 

Long 

Số 9 , đường Phó Cơ Điều, P8,  

Tp Vĩnh Long 

4 Công ty  TNHH DL MeKong Travel 
Số 8, đường 1 Tháng 5, P.1, Tp. 

Vĩnh Long 

5 Công ty  TNHH TMDL Vĩnh Long 
Số 59  đường 2 Tháng 9, P.1, 

Tp. Vĩnh Long 

6 
Công ty TNHH 1TV DL Thái Bình 

Dương 

Số 3C Đinh Tiên Hoàng, P.8, Tp. 

Vĩnh Long 
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7 Công ty TNHH TMDVDL Vinh Sang 
ấp  n Thuận, xã  n Bình, huyện 

Long Hồ, tỉnh Vĩnh Long 

8 
Công ty TNHH TM-DV Du Lịch Nam 

Long 

Số 31 , Phạm Thái Bường, 

phường 4, Tp. Vĩnh Long, tỉnh 

Vĩnh Long. 

9 Công ty TNHH DL Đối tác 
Số 3  đường 1 tháng 5, p1, Tp 

Vĩnh Long 

10 
Công ty TNHH TM DV & DL  

Thiên Ý Thành 

Số 50 khu dân cư ấp Phước Yên 

 , xã Phú Quới, huyện Long Hồ, 

tỉnh Vĩnh Long 

11 Công ty TNHH DL Đại Tâm Vĩnh Long  
Số 198, đường 14 tháng 9, 

phường 5, Tp Vĩnh Long 

12 
Công ty TNHH MTV TM-DV  DL  

Phương Nam 

Số 76   đường 14 tháng 9, Khóm 

3, p5, Tp Vĩnh Long 

13 

 

Chi nhánh công ty TNHH MTV  

Du lịch Miền Tây 

 

Số 361/28 ấp Phước Yên  , xã 

Phú Quới, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long. 

14 
Công ty cổ phần đầu tư phát triển  

Du lịch Vĩnh Long 

Số 64R Quốc lộ 53 nối dài, khóm 

5, phường 9, TP. Vĩnh Long, tỉnh 

Vĩnh Long 

15 
Công ty TNHH dịch vụ du lịch Thành 

Ngọc Phát 

Số 188/17 ấp Phước Yên  , xã 

Phú Quới, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long. 

16 Công ty TNHH DVDL Vĩnh Thịnh Phát 

Số 39, đường 14 tháng 9, phường 

5, Tp. Vĩnh Long, tỉnh Vĩnh 

Long. 
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17 Công ty TNHH Khang Việt Travel 

Số 328/26, ấp Phước Yên  , xã 

Phú Quới, huyện Long Hồ, tỉnh 

Vĩnh Long. 

18 
Chi nhánh Công ty TNHH TM DL Nam 

Du 

Số 13, đường tỉnh 902, ấp Thanh 

Mỹ, xã Thanh Đức, huyện Long 

Hồ, tỉnh Vĩnh Long. 

19 
VPDD Công ty TNHH MTV Dịch Vụ 

và Du Lịch Khỏe 

Số 13/7, ấp Tân  n, xã Tân 

Hạnh, 

 Huyện Long Hồ, tỉnh Vĩnh 

Long. 

 

 

 

PHỤ LỤC 6 

DANH MỤC LÀNG NGHỀ TỈNH VĨNH LONG 

TT 
Làng nghề  Địa điểm Sản phẩm chính Số 

hộ 

Huyện Vũng Liêm 

1 
Làng nghề trồng lát và se lõi 

lát. 

Ấp Đại Hòa 

Xã Thành Đông 

- Lát  nguyên liệu 

- Lõi lát 

113 

2 
Làng nghề trồng lát và se lõi 

lát. 

Ấp Đại Nghĩa, Xã 

Trung Thành Đông. 

- Lát  nguyên liệu 

- Lõi lát 

126 

3 
Làng nghề trồng lát và se lõi 

lát 

Ấp Phước Bình, 

Xã Quới Thiện 

- Lát  nguyên liệu 

- Lõi lát 

69 

4 

Làng nghề trồng lát và se lõi 

lát 

 

Ấp Bình Thủy, 

Xã Thanh Bình 

- Lát  nguyên liệu 

- Lõi lát 

98 

HUYỆN TAM BÌNH 
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5 
Làng nghề đan thảm lục bình Ấp Bình Ninh 

xã Ngãi Tứ 

 

Thảm lục bình 

258 

6 

 

Làng nghề đan thảm lục bình. 

 

Ấp Bình Quý, 

Xã Ngãi Tứ 

 

Thảm lục bình 

 

162 

7 
Làng nghề đan lục bình Ấp  n Phong, 

 xã  Ngãi Tứ 

Lục bình 138 

8 Làng nghề đan lục bình  
An Hòa A, xã Bình 

Ninh 

 

Lục bình 

 

 

73 

9 Làng nghề đan lục bình 
An Hòa B , xã Bình 

Ninh 

 

Lục bình 

 

91 

10 Làng nghề đan lục bình An hòa , xã Bình 

Ninh 

Lục bình 

 

120 

11 Làng nghề đan lục bình  An Phú,  xã Bình 

Ninh 

Lục bình  

12 Làng nghề đan lục bình  n Thạnh B,  xã  

Bình Ninh 

Lục bình 56 

13  Làng nghề đan thảm Ấp 4, Hậu Lộc Lục bình  

14 Làng nghề đan thảm  

lục bình 

Bình Phú, Loan Mỹ Lục bình  

15 Làng nghề bánh tráng giấy. 

 

Ấp Nhà Thờ 

Xã Tường Lộc 

Bánh tráng giấy 

 

101 

HUYỆN MANG THÍT 

16 Làng nghề sản xuất gạch Xã Nhơn Phú Gạch 500 

17 Làng nghề sản xuất gạch  Xã Hòa Tịnh Gạch 156 
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18 
Làng nghề sản xuất gạch -

gốm  

Xã  n Phước - Gạch 

- Gốm 

120 

19 
Làng nghề sản xuất gạch - 

gốm  

Xã Chánh An - Gạch 

- Gốm 

74 

20 
Làng nghề truyền thống sản 

xuất gạch - gốm  

Xã Mỹ  n - Gạch 

- Gốm 

160 

21 
Làng nghề truyền thống sản 

xuất gạch - gốm  

Xã Mỹ Phước - Gạch 

- Gốm 

236 

HUYỆN LONG HỒ 

22 
Làng nghề truyền thống sản 

xuất gạch - gốm  

Xã Thanh Đức - Gạch 

- Gốm 

405 

23 
Làng nghề truyền thống hoa 

kiểng – cây giống  

Ấp Phước Định, xã 

Bình Hòa Phước  

- Kiểng bonsai 

- Kiểng cổ 

151 

HUYỆN TRÀ ÔN 

24 

Làng nghề làm bánh nem Cù 

lao Mây  

Ấp Tân Thạnh, Xã 

Lục Sỹ Thành 

 

Bánh tráng nem 71 

HUYỆN BÌNH TÂN 

25 
Nghề truyền thống sản xuất 

dưa cải muối chua  

ẤP Tân Định xã 

Thành Lợi 

Dưa cải chua 
25 

 

 

 

PHỤ LỤC 7 

TIÊU CHÍ XẾP HẠNG KHÁCH SẠN 

TCVN4391:2015thaythếTCVN4391:2009. 

TCVN4391:2015doTổng cục  Dulịchbiên soạn,BộVănhóa, Thể thao và  

Dulịchđề nghị, Tổng cục Tiêu chuẩnĐolường Chất 
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lượngthẩmđịnh,BộKhoahọcvàCông nghệ côngbố.  

Xin tham khảo toàn văn tại trang website của Tổng Cục Du lịch Việt Nam 

http://vietnamtourism.gov.vn/index.php/docs/826 

 

 

 

PHỤ LỤC 8 

THỐNG KÊ TRUNG TÂM VĂN HÓA HUYỆN THỊ, THÀNH PHỐ 

Năm 

 

Số lư ng 

TTVH 

 

Số lư ng các hoạt 

động 

(Tổ chức và tham 

dự Liên hoan, hội 

thi, hội diễn….) 

Nguồn nhân lực 

Tổng số 

 

Trình độ  

 

ĐH CĐ TC 

2005 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 17 NVH xã 

322 cuộc 

 
216 28 1 10 

2006 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 17 NVH xã 

324 cuộc 113 29 1 10 

2007 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 21 NVH xã 

170 cuộc 

 
121 31 1 10 

http://vietnamtourism.gov.vn/index.php/docs/826
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2008 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 22 NVH xã 

325 cuộc 121 31 1 12 

2009 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 23 NVH xã 

357 cuộc 130 32 1 12 

2010 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 32 NVH xã 

476 cuộc 129 35 3 14 

2011 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 04 TTVH 

huyện 

- 38 NVH xã 

496 cuộc 122 36 3 15 

2012 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 05 TTVH 

huyện 

- 39 NVH xã 

475 cuộc 147 48 3 19 
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2013 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 05 TTVH 

huyện 

- 41 NVH xã 

525 cuộc 144 51 4 21 

2014 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 05 TTVH 

huyện 

- 42 NVH xã 

469 cuộc 148 51 8 21 

2015 

- 01 TTVH tỉnh 

- 01 NVH TP 

- 05 TTVH 

huyện 

- 43 NVH xã 

- 11 NVH ấp 

491 cuộc 160 61 7 22 

 

 

PHỤ LỤC 9 

ĐÁNH GIÁ CỦ  TRIP DVIS R VỀ MỘT SỐ CƠ SỞ LƯU TRÚ TẠI VĨNH 

LONG (tháng 8/2016)Cơ sở lưu trú du lịch Bảy Thời (Vĩnh Long) - Đánh giá 

... - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4,5 -  21 đánh giá -  Mức giá: ₫ 295.455 - ₫ 409.091 (Dựa trên giá 

trung bình cho phòng hạng chuẩn) 

Cơ sở lưu trú du lịch Bảy Thời, Vĩnh Long: Xem 21 đánh giá của khách du lịch, 

21 ảnh chân thực và ...được xếp hạng #3 trên 10 Nhà nghỉ đặc biệt tại Vĩnh Long 

và được xếp hạng 4,5 trên 5 trên TripAdvisor.  

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d5321757-Reviews-Bay_Thoi_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d5321757-Reviews-Bay_Thoi_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
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Coco Riverside Lodge (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà nghỉ - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Nhà nghỉ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 5 -  33 đánh giá -  Mức giá: ₫ 1.522.727 - ₫ 1.590.909 (Dựa trên giá 

trung bình cho phòng hạng chuẩn) 

Coco Riverside Lodge, Vĩnh Long: Xem 33 đánh giá của khách du lịch, 84 ảnh 

chân thực ... giá lớn cho Coco Riverside Lodge, được xếp hạng #1 trên 10 Nhà 

nghỉ đặc biệt tại Vĩnh Long 

Nam Thanh Homestay (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà khách - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4 -  55 đánh giá -  Mức giá: ₫ 318.182 - ₫ 409.091 (Dựa trên giá trung 

bình cho phòng hạng chuẩn) 

Nam Thanh Homestay, Vĩnh Long: Xem 55 đánh giá của khách du lịch, 131 ảnh 

chân thực và ... xếp hạng #11 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long và được xếp 

hạng 4 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Ba Linh Homestay (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà khách - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4,5 -  81 đánh giá -  Mức giá: ₫ 409.091 - ₫ 659.091 (Dựa trên giá 

trung bình cho phòng hạng chuẩn) 

Ba Linh Homestay, Vĩnh Long: Xem 81 đánh giá của khách du lịch, 125 ảnh 

chân thực và giảm giá ... được xếp hạng #1 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long 

và được xếp hạng 4,5 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

My Hoa Mekong Homestay (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà ... - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4,5 -  39 đánh giá -  Mức giá: ₫ 340.909 - ₫ 545.455 (Dựa trên giá 

trung bình cho phòng hạng chuẩn) 

My Hoa Mekong Homestay, Vĩnh Long: Xem đánh giá của khách du lịch, 111 

ảnh chân thực và ... xếp hạng #4 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long và được 

xếp hạng 4,5 trên 5 trên TripAdvisor.  

Van Tram Guesthouse (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà khách - TripAdvisor 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d6513783-Reviews-Coco_Riverside_Lodge-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d1752434-Reviews-Nam_Thanh_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d2244761-Reviews-Ba_Linh_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d3518574-Reviews-My_Hoa_Mekong_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d2086549-Reviews-Van_Tram_Guesthouse-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
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www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4 -  21 đánh giá -  Mức giá: ₫ 318.182 - ₫ 363.636 (Dựa trên giá trung 

bình cho phòng hạng chuẩn) 

Van Tram Guesthouse, Vĩnh Long: Xem 21 đánh giá của khách du lịch, 15 ảnh 

chân thực và ... xếp hạng #5 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long và được xếp 

hạng 4 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Viet Artisans (Vĩnh Long, Việt Nam) - Đánh giá - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › Hoạt động giải trí tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 5 -  12 đánh giá 

Viet Artisans, Vĩnh Long: Xem đánh giá, bài viết và ảnh về Viet  rtisans, được 

xếp hạng Số trên TripAdvisor trong số điểm du lịch tại (Viet  rtisans, Vĩnh 

Long). ... 12 đánh giá từ cộng đồng TripAdvisor  

Phuong Thao Homestay (Vĩnh Long) - Đánh giá Nhà khách - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 4,5 -  52 đánh giá -  Mức giá: ₫ 340.909 - ₫ 613.636 (Dựa trên giá 

trung bình cho phòng hạng chuẩn) 

Phuong Thao Homestay, Vĩnh Long: Xem 52 đánh giá của khách du lịch, 36 ảnh 

chân thực và ... xếp hạng #2 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long và được xếp 

hạng 4,5 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Thien Kim Hotel (Vĩnh Long) - Đánh giá Khách sạn - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Thien Kim Hotel, Vĩnh Long: Xem đánh giá của khách du lịch, ảnh chân thực và 

giảm giá lớn. 

Ut Trinh Homestay (Đảo An Bình) - Đánh giá Nhà trọ - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... ›  ảo An Bình › Nhà trọ tại  ảo An Bình 

Xếp hạng: 4,5 -  30 đánh giá 

Ut Trinh Homestay, Đảo  n Bình: Xem 30 đánh giá của khách du lịch, 49 ảnh 

chân thực và giảm giá lớn cho Ut Trinh Homestay, được xếp hạng #1 trên 1 Nhà 

nghỉ đặc biệt tại Đảo  n Bình ...  

https://www.tripadvisor.com.vn/Attraction_Review-g469421-d4795489-Reviews-Viet_Artisans-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d6153903-Reviews-Phuong_Thao_Homestay-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d8710256-Reviews-Thien_Kim_Hotel-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g4353906-d4353908-Reviews-Ut_Trinh_Homestay-An_Binh_Island_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
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Ba Hung Homestay (Bình Hòa Phước) - Đánh giá Nhà nghỉ - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Nhà nghỉ tại Bình Hòa Phước 

Xếp hạng: 4 -  2 đánh giá 

Ba Hung Homestay, Bình Hòa Phước: Xem đánh giá của khách du lịch, ... được 

xếp hạng #1 trên 2 Nhà nghỉ đặc biệt tại Bình Hòa Phước và được xếp hạng 4 

trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Phuong Hoang Hotel (Vĩnh Long) - Đánh giá Khách sạn - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 2,5 -  3 đánh giá 

Phuong Hoang Hotel, Vĩnh Long: Xem đánh giá của khách du lịch, 2 ảnh chân 

thực và giảm giá ... xếp hạng #9 trên 15B&B / nhà trọ tại Vĩnh Long và được xếp 

hạng 2,5 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Cuu Long A Hotel (Vĩnh Long) - Đánh giá Khách sạn - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › Khách sạn tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 3 -  26 đánh giá 

Cuu Long A Hotel, Vĩnh Long:  ánh giá khách sạn, 4 ảnh của khách du lịch và 

giảm giá lớn ... được xếp hạng #1 trên 3 khách sạn tại Vĩnh Long và được xếp 

hạng 3 trên 5 trên TripAdvisor. ...  

Nam Phuong (Vĩnh Long) - Đánh giá Khách sạn - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › Khách sạn tại Vĩnh Long 

Xếp hạng: 2,5 -  4 đánh giá 

Nam Phuong, Vĩnh Long:  ánh giá khách sạn, ảnh của khách du lịch và giảm 

giá lớn cho Nam Phuong, được xếp hạng #2 trên 3khách sạn tại Vĩnh Long và 

được xếp hạng 2,5 trên 5 trên ...  

Khách sạn Tài Nguyên (Vĩnh Long) - Đánh giá Khách sạn - TripAdvisor 

www.tripadvisor.com.vn › ... › Vĩnh Long › B&B / Nhà trọ tại Vĩnh Long 

Khách sạn Tài Nguyên, Vĩnh Long: Xem đánh giá của khách du lịch, ảnh chân 

thực và giảm giá lớn ... 

 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g4082945-d4082955-Reviews-Ba_Hung_Homestay-Binh_Hoa_Phuoc_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d2171767-Reviews-Phuong_Hoang_Hotel-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d1227381-Reviews-Cuu_Long_A_Hotel-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d1626872-Reviews-Nam_Phuong-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g469421-d7249405-Reviews-Tai_Nguyen_Hotel-Vinh_Long_Vinh_Long_Province_Mekong_Delta.html
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PHỤ LỤC 10 

ĐÁNH GIÁ XẾP THỨ HẠNG CỦA TRIPADVISOR VỀ 30/   

KHÁCH SẠN  HIỆN CÓ TẠI CẦN THƠ (tháng 8/2016) 

(Có khách sạn chỉ cách thị xã Bình Minh trên 10 km) 

 

 

 

Khu nghỉ dưỡng Victoria Cần 

Thơ 

 
1.103 Đánh giá 

Số 1 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Sang trọng Đỗ xe miễn phí Bể bơi 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Anh Dao Mekong Hotel 

 
205 Đánh giá 

Số 2 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung  Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Hotel Xoai 

 
328 Đánh giá 

Số 3 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Bình dân Cho phép mang theo vật 

nuôi 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d306941-Reviews-Victoria_Can_Tho_Resort-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d306941-Reviews-Victoria_Can_Tho_Resort-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d306941-Reviews-Victoria_Can_Tho_Resort-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d5728909-Reviews-Anh_Dao_Mekong_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d5728909-Reviews-Anh_Dao_Mekong_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d306941-Reviews-Victoria_Can_Tho_Resort-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d5728909-Reviews-Anh_Dao_Mekong_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Đạt giải thưởng Travellers  

Choice® 2016 
 

Khách sạn Nam Bo Boutique 

 
169 Đánh giá 

Số 4 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Sang trọng 

 

 
Đạt giải thưởng Travellers  

Choice® 2016 
 

 

 

 

 

Khách sạn West 

 
208 Đánh giá 

Số 5 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

Khách sạn Kim Thơ 

 
497 Đánh giá 

Số 6 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Khách sạn Hậu Giang 

 
179 Đánh giá 

Số 7 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2634001-Reviews-Hotel_Xoai-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3200393-Reviews-Nam_Bo_Boutique_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6939727-Reviews-West_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6939727-Reviews-West_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1085945-Reviews-Kimtho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1085945-Reviews-Kimtho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d667806-Reviews-Hau_Giang_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d667806-Reviews-Hau_Giang_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6939727-Reviews-West_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1085945-Reviews-Kimtho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Iris Hotel Can Tho 

 
200 Đánh giá 

Số 8 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Khách sạn cao cấp TTC - Cần 

Thơ 

 
34 Đánh giá 

Số 9 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trungBữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

Khách sạn  ortuneland 

 
111 Đánh giá 

Số 10 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Nam Mon Hotel 

 
167 Đánh giá 

Số 11 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Bình dân Đỗ xe miễn phí 

 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6446809-Reviews-Iris_Hotel_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6446809-Reviews-Iris_Hotel_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595509-Reviews-TTC_Hotel_Premium_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595509-Reviews-TTC_Hotel_Premium_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595509-Reviews-TTC_Hotel_Premium_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d4609181-Reviews-Fortuneland_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d4609181-Reviews-Fortuneland_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2486947-Reviews-Nam_Mon_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2486947-Reviews-Nam_Mon_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d667806-Reviews-Hau_Giang_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6446809-Reviews-Iris_Hotel_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595509-Reviews-TTC_Hotel_Premium_Can_Tho-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d4609181-Reviews-Fortuneland_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Khách sạn Tây Hồ 

 
98 Đánh giá 

Số 12 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 

Bình dân 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Anh Đào Mekong 2 

 
10 Đánh giá 

Số 13 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trungBữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

Khách sạn Ninh Kiều 2 

 
191 Đánh giá 

Số 14 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

International Hotel 

 
26 Đánh giá 

Số 15 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Đỗ xe miễn phí 

 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227051-Reviews-Tay_Ho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227051-Reviews-Tay_Ho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9747989-Reviews-Anh_Dao_Mekong_2-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9747989-Reviews-Anh_Dao_Mekong_2-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d968080-Reviews-Ninh_Kieu_2_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d968080-Reviews-Ninh_Kieu_2_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1157869-Reviews-International_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1157869-Reviews-International_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d2486947-Reviews-Nam_Mon_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227051-Reviews-Tay_Ho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9747989-Reviews-Anh_Dao_Mekong_2-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d968080-Reviews-Ninh_Kieu_2_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Khách sạn Sài Gòn Cần Thơ 

 
146 Đánh giá 

Số 16 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Holiday One Can Tho Hotel 

 
51 Đánh giá 

Số 17 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Sang trọng Bể bơi 

 

 
 

 

Thanh Nhan Hotel 

 
1 Đánh giá 

Số 18 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 
 

Can Tho Guesthouse 

 
5 Đánh giá 

Số 19 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 

 
 

 

 

 

 

Kim Khanh Hotel 

 
3 Đánh giá 

Số 20 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d625200-Reviews-Saigon_Cantho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d625200-Reviews-Saigon_Cantho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6200440-Reviews-Holiday_One_Can_Tho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6200440-Reviews-Holiday_One_Can_Tho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595362-Reviews-Thanh_Nhan_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595362-Reviews-Thanh_Nhan_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1024005-Reviews-Can_Tho_Guesthouse-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1024005-Reviews-Can_Tho_Guesthouse-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3791052-Reviews-Kim_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3791052-Reviews-Kim_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1157869-Reviews-International_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d625200-Reviews-Saigon_Cantho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6200440-Reviews-Holiday_One_Can_Tho_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d8595362-Reviews-Thanh_Nhan_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1024005-Reviews-Can_Tho_Guesthouse-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Đỗ xe miễn phí Cho phép mang theo 

vật nuôi 

 

 
 

 

 

 

Nhat Ha 1 Hotel 

 
2 Đánh giá 

Số 21 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Phuong Nga Hotel 

 
27 Đánh giá 

Số 22 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

Van Phat Hotel 

 
94 Đánh giá 

Số 23 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung Bữa sáng miễn phí 

 

 
 

 

 

 

 

 

Linh Phuong 3 

 
3 Đánh giá 

Số 24 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9600796-Reviews-Nhat_Ha_1_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9600796-Reviews-Nhat_Ha_1_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6393199-Reviews-Phuong_Nga_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6393199-Reviews-Phuong_Nga_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3240221-Reviews-Van_Phat_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3240221-Reviews-Van_Phat_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6597258-Reviews-Linh_Phuong_3-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6597258-Reviews-Linh_Phuong_3-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3791052-Reviews-Kim_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d9600796-Reviews-Nhat_Ha_1_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6393199-Reviews-Phuong_Nga_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3240221-Reviews-Van_Phat_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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Xuan Khanh Hotel 

 
2 Đánh giá 

Số 25 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 
 

Nesta Hotel 

 
10 Đánh giá 

Số 26 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung 

 

 
 

 

 

Nha Khach So 02 

 
15 Đánh giá 

Số 27 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 
 

 

 

Khách sạn Tây Đ  

 
42 Đánh giá 

Số 28 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Hạng trung 

 
 
 

 

Khach San Phong Nha 

 
3 Đánh giá 

Số 29 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

 
Mien Tay Hotel 
 

1 Đánh giá 

Số 30 trong Số 45 khách sạn tại Cần 

Thơ 

Bình dân 

Các khách sạn ở Cần Thơ vừa là đối 

tác và tạo tiền đề cho du lịch Vĩnh 

Long phát triển. 

https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3310746-Reviews-Xuan_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3310746-Reviews-Xuan_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d7395365-Reviews-Nesta_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d7395365-Reviews-Nesta_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1016320-Reviews-Nha_Khach_So_02-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1016320-Reviews-Nha_Khach_So_02-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d633722-Reviews-Tay_Do_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d633722-Reviews-Tay_Do_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227154-Reviews-Khach_San_Phong_Nha-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227154-Reviews-Khach_San_Phong_Nha-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d4884827-Reviews-Mien_Tay_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d4884827-Reviews-Mien_Tay_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html#REVIEWS
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotels-g303942-Can_Tho_Mekong_Delta-Hotels.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d6597258-Reviews-Linh_Phuong_3-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d3310746-Reviews-Xuan_Khanh_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d7395365-Reviews-Nesta_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1016320-Reviews-Nha_Khach_So_02-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d633722-Reviews-Tay_Do_Hotel-Can_Tho_Mekong_Delta.html
https://www.tripadvisor.com.vn/Hotel_Review-g303942-d1227154-Reviews-Khach_San_Phong_Nha-Can_Tho_Mekong_Delta.html
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PHỤ LỤC 11 

THAM KHẢO CHÍNH SÁCH ƯU ĐÃI CỦA MALAYSIA VỀ DU LỊCH 

 

 
Bên tiếp nhận 

 
Ưu đãi 

 
Mô tả  

Các công ty 

thực hiện các 

khoản đầu tư 

mới vào các 

khách sạn 1-5 

sao 

 
Miễn thuế cho 

doanh nghiệp đi 

tiên phong 

(Doanh nghiệp 

tiên phong) 

 

 

 
Miễn một phần thuế thu nhập trong 5 

năm. Thuế đánh trên 30% thu nhập 

chịu thuế theo luật định. 

 

 
Các công ty 

thực hiện các 

khoản đầu tư 

mới vào các 

khách sạn 1-5 

sao 

 
Giảm trừ thuế 

cho hoạt động 

đầu tư (ITA) 

 
Mức trợ cấp 60% đối với chi phí đầu 

tư đủ điều kiện phát sinh trong thời 

hạn 5 năm kể từ ngày phát sinh chi 

phí đầu tư đủ điều kiện đầu tiên. Bù 

trừ mức trợ cấp này vào 70% thu 

nhập theo luật định trong năm tính 

thuế. 
 
Các công ty tái 

đầu tư vào mở 

rộng/hiện đại hóa 

khách sạn và các 

dự án du lịch 

 
Miễn/giảm thuế 

tăng cường cho 

doanh nghiệp tiên 

phong/ hoạt động 

đầu tư 

 
Doanh nghiệp tiên phong được 

miễn thuế thu nhập là 70% thu 

nhập theo luật định trong thời gian 

5 năm. 

 
Kinh doanh du 

thuyền cao cấp 

 
Miễn thuế 

 
Các công ty cung cấp dịch vụ thuê du 

thuyền sang trọng đủ điều kiện được 

miễn thuế thu nhập là 100% trong 

thời gian 5 năm. 
 
Khách sạn và 

công ty du lịch 

 
Giảm đánh thuế 

hai lần cho các 

hoạt động quảng 

bá ở nước 

ngoài 

 
Giảm đánh thuế hai lần đối với các 

chi phí phát sinh cho hoạt động 

quảng bá ở nước ngoài kể cả các 

phương tiện truyền thông đại chúng 

ở nước ngoài, bảo trì các văn phòng 

kinh doanh ở nước ngoài, v.v. 
 
Các công ty 

tham gia hội 

chợ thương mại 

quốc tế 

 
Giảm đánh thuế 

hai lần 

 
Giảm đánh thuế hai lần đối với các 

chi phí phát sinh khi tham gia vào 

một hội chợ thương mại quốc tế đã 

được chấp thuận tại Malaysia. 
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Các công ty lữ 

hành 

 
Miễn thuế 

 
Các công ty lữ hành thu hút ít nhất 

500 khách du lịch nước ngoài theo 

nhóm trong 1 năm bao gồm các tour 

du lịch vào và ra khỏi đất nước bằng 

đường hàng không, đường biển hoặc 

phương tiện đi lại bằng đường bộ, sẽ 

được miễn thuế đối với thu nhập từ 

kinh doanh loại hình du lịch này. 

 
Các công ty lữ 

hành 

 
Miễn thuế 

 
Các công ty tổ chức các gói tour du 

lịch trong nước cho ít nhất 1.200 

khách du lịch địa phương mỗi năm 

đủ điều kiện được miễn thuế tính trên 

thu nhập từ hoạt động đó. 

 
Các nhà quảng 

bá hội nghị địa 

phương 

 
Miễn thuế 

 
Các công ty địa phương xúc tiến hội 

nghị quốc tế ở Malaysia đủ điều kiện 

được miễn thuế trên thu nhập thu 

được từ việc thu hút ít nhất 500 người 

nước ngoài tham gia đến Malaysia. 

 
Các công ty xúc 

tiến hoạt động 

biểu diễn văn hóa 

 
Giảm đánh thuế 1 

lần 

 
Chi phí phát sinh bởi các công ty 

quảng bá và quản lý các nhóm nhạc, 

văn hóa và tài trợ cho các buổi biểu 

diễn văn hóa địa phương và/hoặc 

nước ngoài được sự chấp thuận của 

Bộ Du lịch đủ điều kiện để khấu trừ 

một lần. 
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PHỤ LỤC 12 

TUYẾN CAO TỐC TRUNG LƯƠNG - MỸ THUẬN - CẦN THƠ 

(Nguồn: Khảo sát Tuyến cao tốc Trung Lương - Mỹ  Thuận - Cần Thơ 

của Bộ Giao thông vận tải) 
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PHỤ LỤC 13 

QUY HOẠCH TỔNG THỂ GIAO THÔNG Ở ĐBSCL 

(Nguồn: Quyết định số 11/2012/QĐ-TTg ngày 10/2/2012 

của Thủ tướng Chính phủ) 

 
 
 

 


